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 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอิทธิพลของฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสง
ท่ีมีผลต่อโทนผิวเพ่ือใช้ในการผลิตภาพถ่ายโฆษณาสกินแคร์ ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยการ
ทดลอง ถ่ายภาพนางแบบ 2 สีผิว คือ ผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพู ซ่ึงไม่ใช้ฟิลเตอร์ 
จํานวน 1 ภาพ และใช้ฟิลเตอร์สีจํานวน 20 สี ถ่ายภาพในสตูดิโอด้วยกล้อง DSLR ย่ีห้อ 
Canon รุ่น 700D เลนส์ 70-200 mm โดยควบคุมตัวแปร ได้แก่ คุณภาพแสง ตําแหน่ง
ไฟ ขนาดภาพ รูรับแสง 8 เท่ากันทุกภาพ จากน้ันให้กลุ่มตัวอย่าง 30 คน ดูภาพผ่าน
จอมอนิเตอร์ ประเมินความกระจ่างใส/หมองคลํ้า และผิวนุ่มนวล/หยาบกร้าน ด้วย
แบบสอบถาม 

 ผลการวิจัย พบว่า การผลิตภาพถ่ายโฆษณาสกินแคร์ของนางแบบผิวสีแทนและ
ผิวสีขาวอมชมพูเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความกระจ่างใสและนุ่มนวล การนําฟิลเตอร์มาใช้ใน
การจัดแสงไม่มีอิทธิพลต่อการทําให้รู้สึกถึงความกระจ่างใสและนุ่มนวลของนางแบบท้ัง 2 
สีผิว ท้ังนี้ อาจเป็นเพราะว่าคุณภาพแสงที่ใช้ในการผลิตภาพถ่ายคร้ังนี้เป็นแสงแข็งซ่ึงทํา
ให้ภาพสีผิวของนางแบบดูไม่นุ่มนวล แข็งกระด้าง นอกจากน้ัน บริเวณผิวหน้ามีเงา
สะท้อนมากเกินไป แตกต่างจากภาพถ่ายสกินแคร์ท่ัวไปซ่ึงนิยมใช้แสงนุ่มในการผลิต
ภาพถ่าย 

คําสําคัญ : ภาพถ่ายโฆษณา, ฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสง, แสงแข็ง, สกินแคร์ 
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The objective of this research was to study the effect of the colored 
lighting filter on the skin tone in order to produce skincare advertising. The 
researcher photographed one image of two models, one with dark skin and 
another with light skin, without a filter and 20 images by using a colored filter. 
The images were photographed in the studio using a Canon DSLR 700D with a 
70-200 mm lens. The control variables were lighting quality, light position, 
image size, and aperture 8 for each image. The 30 samples viewed the images 
on a monitor to evaluate the radiance, dullness, and smoothness or roughness 
of their skin before completing the questionnaire. 

The research result found that the filter did not affect the feeling of 
radiance and smooth skin when producing the skincare advertising with both 
dark and light skin models. This could be due to the production's use of hard 
lighting, which rendered the models' skin rough and unnatural. Additionally, 
the face's area was overly shadowed in contrast to the overall skincare image, 
which made use of soft lighting. 

Keywords: Advertising Photography, Colored Lighting Filter, Hard Light,  
               Skincare
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บทนํา 

 เคร่ืองสําอางนับได้ว่าเป็นสินค้าอุปโภคท่ีได้รับความนิยมและมีบทบาทที่สําคัญในการเข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง
ของการดํารงชีวิตประจําวันมากข้ึน ไม่เพียงแต่เฉพาะกลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นเพศหญิงเท่านั้น เนื่องจากพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคให้ความสําคัญและมีความต้องการในสินค้าประเภทเครื่องสําอางมากข้ึน และมากกว่าทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์
เพราะผู้หญิงเปลี่ยนแปลงมาให้ความสนใจและใส่ใจกับตนเองมากข้ึน มีการดูแลความสวย ความงาม สุขภาพ และ
รูปลักษณ์ภายนอก ประกอบกับวิถีชีวิตและรูปแบบการดํารงชีวิตมีการเปลี่ยนแปลงไปจนเกิดค่านิยมเรื่องความสวย
ความงามในชีวิตประจําวัน อีกท้ังบทบาทการทํางานของผู้หญิงไทยยังได้เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพเศรษฐกิจและ
สังคม โดยเฉพาะการใช้เคร่ืองสําอางเพื่อเสริมสร้างบุคลิกภาพเฉพาะตัวท่ีดูดีน่ามองซ่ึงเป็นการเสริมสร้างความม่ันใจ
ในตนเองในการอยู่ ร่วมกับผู้ อ่ืนในสังคม  อีก ท้ัง ยังช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ของตนในสังคมให้ไ ด้ รับ 
การยอมรับจากสังคมด้วย (วภัณฑิรา สุขสมนิรันดร์, 2558 อ้างถึงในศิริพัทร บุญพิมพ์และวีรพงษ์ พวงเล็ก, 2565) 

ด้วยเหตุข้างต้น ตลาดความงามของไทยจึงเป็นตลาดท่ีน่าสนใจและมีศักยภาพในการเติบโตอย่างมาก 
โดยมีมูลค่าทางตลาดมากถึง 57,000 ล้านบาท เติบโตจากปีท่ีผ่านมา 3.8% ซ่ึงกลุ่มท่ีขับเคล่ือนการเติบโตให้กับ
ตลาดมากท่ีสุดจะเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์สําหรับผิวหน้า ท้ังในกลุ่ม Face care และ Make up ขณะท่ีมีสัดส่วนผลิตภัณฑ์
รวมกันมากกว่าคร่ึงตลาด ท้ังนี้ สินค้ากลุ่มเมกอัปในประเทศไทยยังมีช่องว่างให้เติบโตไปได้อีกมาก เพราะการทํา
ตลาดในปัจจุบันยังเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้แค่ 48% เม่ือเปรียบเทียบกับตลาดความงามขนาดใหญ่อย่างประเทศ
เกาหลีท่ีเจาะตลาดเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากถึง 85% (BrandAge Online, 2561) 

เม่ือตลาดความงามในประเทศไทยเป็นตลาดท่ีมีมูลค่าการซ้ือขายสินค้าท่ียังมีโอกาสเติบโตส่งผลให้
ผู้ประกอบการหลายรายนําเสนอสินค้าเข้าสู่ตลาดความงาม หนึ่งในน้ัน คือ สินค้าเพ่ือบํารุงผิวหรือ Skin Care ซ่ึง
พฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันท้ังผู้ชายและผู้หญิงรวมถึงเพศทางเลือกต่างหันมาสนใจดูแลสุขภาพผิวท้ังผิวหน้าและ
ผิวกายกันมากข้ึน ดังนั้น การโฆษณาจึงเป็นเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดท่ีสําคัญท่ีผู้ประกอบการใช้เพ่ือ 
การนําเสนอสินค้าให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายสนใจ ณัฐา ฉางชูโต (2558) อธิบายว่า การโฆษณาเป็นเคร่ืองมือสื่อสาร
การตลาดที่มีอิทธิพลต่อการสร้างการรับรู้กับผู้บริโภคผ่านกระบวนการติดต่อสื่อสารโดยใช้สื่อกับกลุ่มผู้รับสารจํานวน
มากและเสียค่าใช้จ่ายซ้ือสื่อโฆษณา การโฆษณามีเป้าหมายเพ่ือเสนอขายสินค้าหรือบริการในรูปแบบการแจ้งข่าวสาร 
จูงใจให้เกิดความต้องการ เตือนความทรงจํา กระตุ้นพฤติกรรมการซ้ือ และการใช้สินค้า เม่ือเปรียบเทียบต้นทุนของ
การโฆษณาต่อผู้รับสาร พบว่า ต้นทุนของการโฆษณามีประสิทธิภาพสูงกว่าเครื่องมืออ่ืน เพราะสามารถส่ือสารข้อมูล
ไปยังกลุ่มผู้บริโภคได้จํานวนมาก 

 สําหรับการโฆษณาสินค้าเคร่ืองสําอางประเภทบํารุงผิวมักใช้เคร่ืองมือการถ่ายภาพเพ่ือโฆษณาสินค้าโดยมี
เป้าหมายดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภคและแสดงให้เห็นผลลัพธ์ของการใช้สินค้า เยาวนารถ พันธ์ุเพ็ง (2565) ระบุว่า 
สภาพเศรษฐกิจเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว ธุรกิจการโฆษณามีบทบาทเข้ามาเกี่ยวข้องในวงการค้าขายมากข้ึน จึงเป็น
จุดเร่ิมต้นของการนําภาพถ่ายมาใช้เพ่ืองานโฆษณา คือ ภาพถ่ายจะเป็นตัวเสริมให้ผู้ชมเกิดความอยากรู้เกี่ยวกับ
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สินค้ามากข้ึนและพวกเขาจะหาข้อมูลเพ่ิมเติมโดยการอ่านข้อความโฆษณาในสื่อโฆษณานั้น ด้วยเหตุท่ีการถ่ายภาพ
โฆษณามีบทบาทในการสร้างความดึงดูดใจ การสื่อความหมายและกระตุ้นความสนใจดังกล่าว ช่างภาพจะใช้ศิลปะ
ของการถ่ายภาพอย่างเต็มความสามารถ เพ่ือสร้างสรรค์ภาพโฆษณาแต่ละชิ้นให้ดึงดูดใจ และกระตุ้นความสนใจด้วย
ความสวยงามของภาพ ความน่ารัก หรือสร้างอารมณ์ร่วมอย่างสุนทรี ในขณะเดียวกัน ภาพนั้นจะต้องสามารถ 
สื่อความหมายได้ตามที่ช่างภาพต้องการให้ผู้ชมมองเห็น เช่น ในการโฆษณาบางคร้ังตัวสินค้าหรือนายแบบอาจจะ 
ไม่สวยหรือเป็นบุคคลธรรมดา ๆ แต่ช่างภาพก็สามารถใช้ศิลปะทําให้ภาพมีความน่าดู โดยการจัดองค์ประกอบ  
การใช้สี และแสง ฯลฯ 

 ผู้วิจัย พบว่า องค์ประกอบสําคัญในการถ่ายภาพโฆษณาสินค้าประเภทบํารุงผิว ได้แก่ ฟิลเตอร์ท่ีใช้ในการ
ถ่ายภาพและผิวพรรณของตัวแบบท่ีเป็นผู้นําเสนอสินค้าโดยฟิลเตอร์ คือ แผ่นกระจกท่ีมีไว้สําหรับติดหน้ากล้อง 
ฟิลเตอร์สีเป็นแผ่นบางใส มีสีสันต่าง ๆ ช่วยสร้างสรรค์ผลงานถ่ายภาพได้หลายแบบ ท้ังการถ่ายภาพบุคคล ถ่ายภาพ
สิ่งของ หรือถ่ายภาพสถานท่ีต่าง ๆ เช่น การย้อมสีโบสถ์หรืออาคารตามท่ีต้องการ นอกจากนั้น ฟิลเตอร์สียังช่วย
สร้างบรรยากาศโทนภาพตามที่ต้องการได้อีกด้วย ส่วนองค์ประกอบด้วนผิวพรรณ การถ่ายภาพเพ่ือโฆษณาสินค้า
สามารถทําให้ผิวของตัวแบบสวยงามได้ด้วยเทคนิคการใช้การจัดแสงเข้ามาช่วยขณะนางแบบแต่งหน้า โดยสีของแสง
มีคุณสมบัติเปลี่ยนแปลงสีในแหล่งกําเนิดแสงซ่ึงมีผลต่อการถ่ายภาพหรือภาพถ่ายบุคคล เพ่ือให้ภาพโฆษณาท่ี
นําเสนอผ่านตัวแบบสื่อถึงผิวกระจ่างใส เรียบเนียน มีความชุ่มชื่น และสุขภาพดี 

 จากท่ีกล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าการถ่ายภาพเพ่ือโฆษณาสินค้าประเภทบํารุงผิวมีเทคนิคและ
องค์ประกอบสําคัญ คือ ฟิลเตอร์และสีผิวของตัวแบบซ่ึงส่งผลต่อการนําเสนอสินค้าไปยังผู้บริโภค การถ่ายภาพโดยใช้
ฟิลเตอร์นับเป็นส่วนหนึ่งท่ีช่วยส่งเสริมให้ภาพโฆษณาดึงดูดความสนใจ อย่างไรก็ตาม ด้วยลักษณะสีผิวแต่ละบุคคล 
ท่ีมีความแตกต่างกันออกไป จึงทําให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาอิทธิพลของการใช้ฟิลเตอร์ท่ีเหมาะกับสีผิวของคนเอเชียเพ่ือ
ใช้เป็นแนวทางการถ่ายภาพบุคคลเพ่ือใช้ในงานโฆษณา 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 เพ่ือศึกษาอิทธิพลของฟิลเตอร์สีประกอบการจดัแสงท่ีมีผลต่อโทนผิวเพ่ือใช้ผลิตภาพถ่ายงานโฆษณาสกินแคร์ 

ขอบเขตการวิจัย 

การวิจัยนี้มุ่งศึกษาอิทธิพลของฟิลเตอร์สีท่ีมีผลต่อโทนผิว 2 แบบ คือ ผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพู เพ่ือใช้
ผลิตภาพถ่ายบุคคลในงานโฆษณาสกินแคร์ โดยใช้ไฟท่ีประกอบกับการใช้ฟิลเตอร์จํานวน 20 สี ในแต่ละภาพมี 
การควบคุมปริมาณแสง ขนาดภาพ ชนิดเลนส์ รูรับแสง ตําแหน่งของตัวแบบกับฉากหลัง จากน้ันนําภาพ 
มาประเมินผลกับกลุ่มทดลองซ่ึงเป็นอาสาสมัครจํานวน 30 คน โดยการประเมินภาพผ่านหน้าจอมอนิเตอร์ ในห้อง 
ท่ีได้รับการควบคุมแสงสว่าง 
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ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

ผลการวิจัยจะทําให้ช่างภาพสามารถนําฟิลเตอร์สีมาประยุกต์ใช้ในการถ่ายภาพให้เหมาะกับโทนผิวเพ่ือ
ประกอบการผลิตภาพถ่ายโฆษณาประเภทสกินแคร์ 

การทบทวนวรรณกรรม 

 การวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ทบทวนแนวคิดต่าง ๆ เพ่ือใช้ในการกําหนดกรอบการวิจัย ดังนี้ 

แนวคิดเก่ียวกับการโฆษณา 

 ธวัลวรัตน์ อินทนนชัย (2552) กล่าวว่า การโฆษณา หมายถึง สิ่งท่ีเข้ามาเกี่ยวข้องกับชีวิตประจําวันของ
ผู้บริโภคอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ เพราะการโฆษณาเป็นเคร่ืองมือสําคัญทางการตลาดและเป็นกระบวนการทางด้าน
สื่อสารมวลชนท่ีเกิดข้ึนเพ่ือจูงใจให้มีความต้องการในการซ้ือสินค้าหรือบริการ  

 สกนธ์ ภู่งามดี (2546) กล่าวว่า การโฆษณานับว่าเป็นส่วนหนึ่งของการส่งเสริมการตลาดในฐานะท่ีเป็น
เคร่ืองมือส่งข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการว่ามีคุณสมบัติเด่นน่าสนใจอย่างไร โดยส่งข้อมูลเหล่านั้นผ่านสื่อต่าง ๆ 
ไปยังผู้บริโภค การโฆษณาจะต้องมีงบประมาณค่าใช้จ่ายและระบุลักษณะเฉพาะของสินค้าหรือบริการในโฆษณานั้น ๆ  

แนวคิดเก่ียวกับการถ่ายภาพโฆษณา 

 เยาวนารถ พันธ์ุเพ็ง (2555) กล่าวว่า ภาพถ่ายเพื่อการโฆษณานั้นมีอยู่มากมายหลายประเภท ช่างภาพท่ี
ถ่ายโฆษณาจะทําการถ่ายภาพตามความประสงค์ของฝ่ายสร้างสรรค์งานโฆษณาและเจ้าของสินค้าเป็นสําคัญ เพ่ือให้
ภาพโฆษณานั้น ๆ สามารถสื่อความหมายได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ อย่างไรก็ตาม หากจัดรูปแบบของภาพถ่ายเพ่ือ
การโฆษณาเป็นหมวดหมู่แล้ว อาจแบ่งออกได้เป็น 5 ประเภท ดังนี้ 

1. ภาพเปลือย (Nude) 
2. ภาพคนเหมือน (Portrait) 
3. ภาพสินค้า (Pack shot) 
4. ภาพอาหาร (Food) 
5. ภาพเคล่ือนไหว (Action) 

ภาพประเภทข้างต้นเป็นภาพท่ีใช้กันในโฆษณาประเภทต่าง ๆ ซ่ึงจะใช้ภาพประเภทใดกับโฆษณาชิ้นใดหรือ
สินค้าใดนั้นกข้ึ็นอยู่กับวัตถุประสงค์ของการโฆษณาและความเหมาะสมกับตัวสินค้า 
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แนวคิดเก่ียวกับแสงในการถ่ายภาพ 

คุณภาพของแสง 

ภักตร์พิมล เสนีย์ (2550) ระบุว่า คุณภาพของแสง หมายถึง คุณสมบัติของแสงท่ีผู้ถ่ายภาพจะต้องคํานึงถึง
และนํามาใช้ให้เกิดประโยชน์อย่างเหมาะสมในการควบคุมคุณภาพของภาพถ่ายให้ออกมาดี และสื่อความหมาย 
ได้ตรงตามความต้องการซ่ึงประกอบด้วยความเข้มและทิศทางแสง 

การกําหนดทิศทางแสง 

การกําหนดทิศทางของแสง ในการถ่ายภาพจะกําหนดให้แสงที่สว่างมากเป็นแสงหลัก เช่น แสงจากพระ
อาทิตย์หรือแสงแฟลช ซ่ึงทิศทางจากต้นกําเนิดแสงจะส่องไปยังตัวแบบท่ีต้องการถ่ายภาพในทิศทางของแสงท่ี
แตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดภาพในรูปแบบท่ีแตกต่างกัน อันเนื่องมาจากการกําหนดทิศทางโดยลากเส้นสมมติจาก 
ตัวแบบตรงมาหากล้อง (Axis line) เป็นหลัก จากนั้นพิจารณาว่าตําแหน่งของไฟอยู่ในตําแหน่งใด โดยการกําหนด
ทิศทางแสงสามารถแยกออกเป็น 2 รูปแบบ ดังนี้ 

1. ทิศทางแสงแนวนอน (Horizontal direction) การกําหนดทิศทางของแสงในแนวนอนอาจใช้วิธีการระบุ
ตําแหน่งตามชื่อทิศทางของไฟร่วมกับการกําหนดตําแหน่งแบบหน้าปัดนาฬิกาเพ่ือให้สามารถบอกตําแหน่งได้ชัดเจน 
โดยสมมติให้หน้าของแบบเป็นศูนย์กลางของนาฬิกา และกําหนดตําแหน่งของไฟตามวิธีการจัดแสงแบบแนวนอน 
ดังนี้ 

- แสงหน้า (Front light) 
- แสงข้าง (Side light) 
- แสงหลัง (Back light) 
- แสงเฉียงหน้า (Cross Key) 
- แสงเฉียงหลัง (3/4 Back) 

2. ทิศทางแสงแนวต้ัง (Vertical direction) การกําหนดทิศทางของแสงในแนวตั้ง โดยใช้การกําหนดระดับ
ความสูงตํ่าของแหล่งกําเนิดแสงซ่ึงสามารถยึดตามตําแหน่งของตัวเลขนาฬิกาได้เช่นกัน โดยมีระดับดังต่อไปน้ี 

- แสงระดับสายตา (Eye level) 
- แสงบน (Up light) 
- แสงบนสุด (Top light) 
- แสงล่าง (Down light) 
- แสงล่างสุด (Bottom light) 
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แนวคิดเก่ียวกับฟิลเตอร์สี 

ฟิลเตอร์ซ่ึงเป็นแผ่นบางใส มีสีสันต่าง ๆ เลือกใช้งานได้ท้ังชุด 10 สี ชุด 15 สี หรือชุด 20 สี แผ่น ฟิลเตอร์
ทํามาจากเจลาตินทนความร้อน เม่ือใช้งานด้านหน้าแฟลชจะไม่มีปัญหาเร่ืองการห่อตัว หรือเห่ียวย่นจากความร้อน
ของแสงแฟลช ต่างจากกระดาษแก้วสีท่ัว ๆ ไป ฟิลเตอร์ช่วยในการสร้างสรรค์ผลงานได้หลายแบบ ไม่ว่าจะเป็น 
การถ่ายภาพแบบติดแฟลชท่ีฮอทชู (Hot shoe) หรือแยกแฟลชจากตัวกล้องก็ตาม อาทิ การตั้งค่าสมดุลสีขาว 
(White balance) เป็น Tungsten เม่ือถ่ายภาพออกมาจะติดโทนสีฟ้าท้ังหมด ฟิลเตอร์สีส้มติดท่ีหัวแฟลช  
แสงแฟลชสีส้มท่ีผ่านฟิลเตอร์ออกไปจะไปปรับแก้วัตถุให้มีสีตามปกติ ส่วนพ้ืนหลังท่ีแฟลชไปไม่ถึงจะยังเป็นสีฟ้าตาม 
White balance อยู่เช่นเดิม เป็นต้น ซ่ึงการถ่ายภาพแบบน้ีสามารถนําไปปรับใช้งานได้ตามสะดวก ท้ังการถ่ายภาพ
บุคคล ถ่ายภาพสิ่งของ ถ่ายภาพวิวทิวทัศน์สําหรับย้อมสี และการถ่ายภาพโบสถ์หรืออาคารต่าง ๆ ตามที่ต้องการ 
นอกจากนี้ ฟิลเตอร์ยังช่วยสร้างบรรยากาศโทนภาพตามท่ีต้องการได้ เช่น ใช้สีเหลืองหรือสีส้มอ่อน ๆ สร้างโทนภาพ
อุ่น ๆ เหมือนกับแสงยามเย็น หรือใช้สีฟ้าโทนภาพเหมือน ๆ กับช่วงใกล้มืด เป็นต้น 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 การวิจัยคร้ังนี้ใช้การทดลองในห้องปฏิบัติการถ่ายภาพ ผู้วิจัยแบ่งข้ันตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น 2 
ข้ันตอน ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการผลิตภาพถ่ายเพ่ือการทดลอง 

การผลิตภาพถ่าย สิ่งท่ีมีผลต่อการผลิตภาพถ่าย ได้แก่ ฟิลเตอร์ สีผิวนางแบบ คุณภาพแสง ตําแหน่งไฟ 
ขนาดภาพระยะใกล้ (CU) ปริมาณแสง รูรับแสง และกล้อง ผู้วิจัยจึงกําหนดตัวแปรต้นและตัวแปรควบคุมท่ีใช้ใน
การศึกษา ดังนี้ 

1.1 ตัวแปรต้น 
1.1.1 ฟิลเตอร์ชุด Beauty Filter Kit จํานวน 20 ฟิลเตอร์ 
1.1.2 สีผิวของนางแบบ ได้แก่ ผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพู  

1.2 ตัวแปรควบคุม 

1.2.1 คุณภาพแสง 
1.2.2 ตําแหน่งไฟ 
1.2.3 ขนาดภาพระยะใกล้ (CU) 
1.2.4 ปริมาณแสง 
1.2.5 รูรับแสง f/8.0 
1.2.6 กล้อง DSLR ย่ีห้อ Canon รุ่น 700D เลนส์ 70-200 mm 
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 1.3 การเลือกใช้ฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสง 

  1.3.1 ศึกษาข้อมูลของคอสเมติกฟิลเตอร์จากแหล่งผู้ผลิต พบว่ามี 2 บริษัท คือ LEE filters และ 
Rosco Precision Machinery 

1 .3 .2 เลือกใช้ ฟิลเตอร์ชุด  Beauty Filter Kit ของบริษัท  Rosco Precision Machinery 
เนื่องจากเป็นชุดฟิลเตอร์ท่ีใช้สําหรับการถ่ายภาพ Beauty โดยเฉพาะ ซ่ึงมี 20 สี ได้แก่ Cosmetic Burgundy, 
Cosmetic Peach, Cosmetic Silver Rose, Cosmetic Rouge, Cosmetic Highlight, Soft Amber, Moroccan 
Frost, Hanover Rose, Warm Hint, Warm Accent, Warm Hi- Light, Rosey Hint, Rosey Accent, Rosey Hi-
Light, Tan Tone, Forever Amber, Ivory, Sand, Warm Ivory, Double Ivory 

1.4 การเลือกผิวของตัวแบบซ่ึงมีวิธีการเลือกสีผิวโดยอ้างอิงจาก Project Humanae ของ Angelica Dass 
(Angelica Dass, 2023) ซ่ึงได้ถ่ายภาพ Portraits จากสีผิวมนุษย์จริง โดยตรงกับแผ่นชาร์ตสีของ Pantone (ภาพท่ี 1) 

 1.4.1 ผิวสีแทน 

   1.4.2 ผิวสีขาวอมชมพู 

   
ภาพที่ 1 โทนผิวท่ีศึกษา 
ท่ีมา : http://humanae.tumblr.com/ 

1.5 ข้ันตอนการถ่ายภาพ 

1.5.1 ถ่ายภาพในสตูดิโอด้วยกล้อง DSLR ย่ีห้อ Canon รุ่น 700D เลนส์ 70-200 mm  

1.5.2 จัดแสงในสตูดิโอด้วยไฟแฟลชท่ีให้แสงแข็ง โดยใช้ไฟ 3 ดวง ไฟดวงท่ี 1 กับ 2 ส่องกับ 
ตัวแบบ 2 สีผิว คือ ผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพู  

1.5.3 ไฟแฟลชดวงท่ี 3 จะส่องไปท่ีฉากหลัง  
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1.5.4 ตัวแบบจะหันหน้าเข้ากล้อง และกําหนดขนาดของภาพระยะใกล้ (CU)  

1.5.5 วางไฟดวงที่ 1 กับ 2 จะอยู่ในตําแหน่ง 45 องศาด้านหน้าซ้ายและขวา ใช้ไฟเสริมส่อง 
ฉากหลังสีขาว  

1.5.6 ถ่ายภาพท่ีไม่ใช้ฟิลเตอร์ จํานวน 1 ภาพ 

1.5.7 ถ่ายภาพที่ ใช้ ฟิลเตอร์ 20 สี ได้แก่ Cosmetic Silver Rose, Cosmetic Burgundy, 
Cosmetic Peach, Cosmetic Rouge, Cosmetic Highlight, Soft Amber, Moroccan Frost, Hanover Rose, 
Warm Hint, Warm Accent, Warm Hi- Light, Rosey Hint, Rosey Accent, Rosey Hi- Light, Tan Tone, 
Forever Amber, Ivory, Sand, Warm Ivory, Double Ivory โดยบังหน้าแหล่งกําเนิดแสง รวมทั้งหมด 21 ภาพ
ต่อสีผิว  

2. ขั้นตอนการประเมินผล 

2.1 ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 

 ผู้วิจัยนําภาพถ่ายมาให้กลุ่มตัวอย่างซ่ึงเป็นกลุ่มลูกค้าท่ีซ้ือสินค้าสกินแคร์โดยสุ่มแบบอิงความสะดวก 
(Convenience sampling) จํานวน 30 คน เข้าสู่กระบวนการประเมินภาพถ่าย โดยให้กลุ่มตัวอย่างดูภาพคร้ังละ 1 
ภาพ แสดงรูปภาพแบบสุ่ม เม่ือดูภาพแล้วให้ตอบแบบประเมิน กลุ่มตัวอย่างมีเวลา 10 นาที ในการดูภาพ และให้
กลุ่มตัวอย่างพักการทดสอบ 10 นาที แล้วกลับมาทําการทดสอบต่อจนครบ  

2.2 เครื่องมือการประเมินผลภาพถ่ายโฆษณา 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการประเมินผล คือ แบบสอบถามเรื่องการมองเห็นผิวท่ีมีสุขภาพดีเหมาะสําหรับใช้ใน 
การผลิตภาพถ่ายโฆษณาผลิตภัณฑ์เม่ือใช้ฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสงในการถ่ายภาพ ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามมาตรวัด
การจําแนกความหมาย (Semantic differentials) โดยมีลักษณะความหมายท่ีใช้ท้ังทางแง่ลบและบวก ได้แก่  
หมองคลํ้า/กระจ่างใส และหยาบกร้าน/นุ่มนวล 

 
(1) หมองคล้ํา   กระจ่างใส                               

         -3    -2     -1     0      1      2      3 

(2) หยาบกร้าน  นุ่มนวล  
        -3    -2     -1     0      1      2      3 
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2.3 เกณฑ์การแปลความหมาย 

การมองเห็นลักษณะผิวของนางแบบเม่ือใช้ฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสง จากคะแนน -3, -2,- 1, 0, 1, 2, 
และ 3 แปลงเป็น 1, 2, 3, 4, 5, 6, และ 7 ตามลําดับ จากนั้นใช้วิธีการหาอันตรภาคชั้น = 0.86 ดังนั้น เกณฑ์คะแนน
จะเท่ากับค่าเฉลี่ย ดังนี้ 

(1) เกณฑ์การให้คะแนนภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคล้ํา/กระจ่างใส 

1.00 – 1.86 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคล้ําในระดับมากท่ีสุด 
1.87 – 2.72 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคล้ําในระดับมาก 
2.73 – 3.58 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคล้ําในระดับปานกลาง 
3.59 – 4.44 = ภาพถา่ยท่ีไม่แสดงถึงความหมองคล้ํา/กระจ่างใส 
4.45 – 5.30 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสในระดับปานกลาง 
5.31 – 6.14 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสในระดับมาก 
6.15 – 7.00 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสในระดับมากท่ีสุด 

(2) เกณฑ์การให้คะแนนภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้าน/นุ่มนวล 

1.00 – 1.86 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับมากท่ีสุด 
1.87 – 2.72 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับมาก 
2.73 – 3.58 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับปานกลาง 
3.59 – 4.44 = ภาพถ่ายท่ีไม่แสดงถึงความหยาบกร้าน/นุ่มนวล 
4.45 – 5.30 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความนุ่มนวลในระดับปานกลาง 
5.31 – 6.14 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความนุ่มนวลในระดับมาก 
6.15 – 7.00 = ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความนุ่มนวลในระดับมากท่ีสุด 

ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

ผลการวิจัยส่วนท่ี 1 ขั้นตอนการผลิตภาพถ่ายเพ่ือการทดลอง 

1. การเลือกสีผิวนางแบบ ผู้วิจัยกําหนดสีผิว 2 โทนสี ได้แก่ ผิวสีแทน ซ่ึงมีค่า L*44.07 a*16.68 b*19.26 
และผิวสีขาวอมชมพู ซ่ึงมีค่า L*85.30 a*7.04 b*7.99 โดยพิจารณาจากแถบวัดสีผิวซ่ึงมีความใกล้เคียงจากเกณฑ์ท่ี
ได้ศึกษา (ภาพท่ี 2) 



 

100 
 

 
Journal of Innovative Media and Communication, Rajamangala University of Technology Thanyaburi 
Vol. 2 No. 1 January – June 2023, ISSN: 2822-0501 (Print), 2522-0498 (Online) 

  
ภาพที่ 2 สีผิวนางแบบ (ผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพู) 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

 2. ขั้นตอนการถ่ายภาพ 

 2.1 ถ่ายภาพในสตูดิโอด้วยกล้อง DSLR ผู้วิจัยกําหนดการจัดแสงเพ่ือหารูปแบบการจัดแสงท่ีเหมาะสมกับ
การถ่ายภาพเพ่ือการโฆษณาสกินแคร์ โดยใช้ไฟแฟลช 3 ดวง  

2.1.1 ไฟแฟลชดวงท่ี 1 และ 2 ส่องท่ีตัวแบบ 

2.1.2 ไฟแฟลชดวงท่ี 3 ส่องไปท่ีฉากหลัง (ภาพท่ี 3) 

 2.2 ตัวแบบจะหันหน้าเข้ากล้อง และอยู่ในท่าทางเดิม 

 2.3 กําหนดขนาดภาพระยะใกล้ (CU) 

 2.4 การถ่ายภาพได้ควบคุมตัวแปร ได้แก่ คุณภาพแสง ตําแหน่งไฟ ขนาดภาพรูรับแสง f-stop 8 เท่ากัน
ทุกภาพ 

 2.5 ถ่ายภาพท่ีไม่ใช้ฟิลเตอร์ จํานวน 1 ภาพ  

 2.6 ถ่ายภาพท่ีใช้ฟิลเตอร์ 20 สี ได้แก่ Cosmetic Burgundy, Cosmetic Peach, Cosmetic Silver 
Rose, Cosmetic Rouge, Cosmetic Highlight, Soft Amber, Moroccan Frost, Hanover Rose, Warm Hint, 
Warm Accent, Warm Hi- Light, Rosey Hint, Rosey Accent, Rosey Hi- Light, Tan Tone, Forever Amber, 
Ivory, Sand, Warm Ivory, Double Ivory โดยบังหน้าแหล่งกําเนิดแสงรวมท้ังหมด 21 ภาพต่อสีผิว (ภาพท่ี 4) 
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ภาพที่ 3 ผังการจัดแสงในการถ่ายภาพ 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

 
ภาพที่ 4 ตัวอย่างฟิลเตอร์สีท่ีใช้ในการถ่าย 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 
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 3. ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 

 ผู้วิจัยนําภาพนางแบบ 2 สีผิว ท่ีได้จากการถ่ายภาพโดยไม่ใช้ฟิลเตอร์และใช้ฟิลเตอร์ประกอบการจัดแสง 
จํานวน 42 ภาพ แสดงให้กลุ่มตัวอย่างจํานวน 30 คน ตอบแบบประเมินในห้องทดลองซ่ึงมีข้ันตอนดังต่อไปน้ี 

 3.1 กําหนดระยะการมองให้ห่างจากจอมอนิเตอร์และกลุ่มตัวอย่าง 40 ซม. เนื่องจากเป็นระยะ 
การมองเห็นภาพได้ท้ังหมดโดยไม่ต้องกวาดสายตา แสดงภาพผ่านจอมอนิเตอร์ย่ีห้อ EIZO รุ่น Coloredge CG277 
ขนาดจอมอนิเตอร์มีความกว้าง 27 นิ้ว โดยห้องทดลองจะเป็นผนังสีขาว ด้านหนึ่งมีจอมอนิเตอร์ท่ีใช้สําหรับแสดง
ภาพ และมีความสว่างจากหลอดไฟฟลูออเรสเซนต์ให้ความสว่างท่ี 300 ลักซ์ วัดความส่องสว่างด้วยเคร่ืองวัดแสง 
(Illuminance meter) 

 
ภาพที่ 5 ผังห้องทดลองในการทําแบบประเมิน 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

3.2 แสดงภาพถ่ายโดยการสุ่ม ซ่ึงให้กลุ่มตัวอย่างดูภาพคร้ังละ 1 ภาพ เม่ือดูภาพแล้วให้ตอบแบบประเมิน 
กําหนดเวลาทําแบบประเมิน 10 นาที และทําการพักสายตาเป็นเวลา 10 นาที แล้วจึงกลับมาทําแบบประเมินต่อ 
จนครบท้ัง 42 ภาพ (ภาพท่ี 6 และ 7) 

3.3 ระหว่างการประเมิน กลุ่มตัวอย่างจะถูกกําหนดระยะห่างในการมองและไม่เปลี่ยนทิศทางการมอง 
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ภาพที่ 6 ภาพถ่ายนางแบบผิวสีแทน 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

 

 
ภาพที่ 7 ภาพถ่ายนางแบบผิวสีขาวอมชมพู 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 
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ผลการวิจัยส่วนท่ี 2 ผลการประเมินอิทธิพลของฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงท่ีมีผลต่อโทนผิวเพ่ือใช้ผลิต
ภาพถ่ายงานโฆษณาสกินแคร์ 

1. ผลการประเมินความหมองคลํ้า/กระจ่างใส เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของนางแบบผิวสี
แทน 

 การประเมินความหมองคล้ํา/กระจ่างใสเมื่อไม่ใช้ฟิลเตอร์และใช้ฟิลเตอร์สีต่าง ๆ ในการจัดแสง ผลการวิจัย 
พบว่า ฟิลเตอร์สีไม่มีอิทธิพลต่อการถ่ายภาพเพ่ือใช้ผลิตภาพถ่ายงานโฆษณาสกินแคร์ ดังภาพ P01 ซ่ึงเป็นภาพถ่าย 
ท่ีไม่ใช้ฟิลเตอร์ในการจัดแสง โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสูด 5.63 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสมาก รองลงมา 
คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P13, P14, และ P19 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.45-5.30 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความ
กระจ่างใสในระดับปานกลาง รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P04, P06, P10-P12, P15, P18, P20, และ P21 
มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.59-4.44 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีไม่แสดงถึงความหมองคล้ํา/กระจ่างใส รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้
ฟิลเตอร์ P02, P03, P05, P16, และ P17 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.73-3.58 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคลํ้า
ในระดับปานกลาง และภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P07, P08, และ P09 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.87-2.72 หมายถึง ภาพถ่าย
ท่ีแสดงถึงความหมองคล้ําในระดับมากตามลําดับ (ภาพท่ี 8) 

 
ภาพที่ 8 กราฟแสดงค่าเฉล่ียการประเมินความหมองคล้ํา/กระจ่างใส เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของ 
 นางแบบผิวสีแทน 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

 

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 P21

ค่าเฉลี่ย 5.63 3.1 3.06 3.9 3.4 4.26 2.7 2.16 2.53 3.73 3.93 3.66 4.9 4.6 4.23 3.16 3.13 4.06 4.86 4.3 4.36

1

2

3

4

5

6

7

กราฟค่าเฉลี่ยวัดความหมองคลํ้า/กระจ่างใส
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 2. ผลการประเมินผิวหยาบกร้าน/นุ่มนวล เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของนางแบบผิวสีแทน 

ผลการวิจัย พบว่า ฟิลเตอร์สีไม่มีอิทธิผลต่อการถ่ายภาพเพ่ือใช้ผลิตภาพถ่ายงานโฆษณาสกินแคร์ ดังภาพ 
P01 ซ่ึงเป็นภาพถ่ายท่ีไม่ใช้ฟิลเตอร์ในการจัดแสงโดยมีค่าเฉลี่ยสูงสูด 5.36 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความ
นุ่มนวลมาก รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P13, P14, P17-P19, และ P21 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.45-5.30 
หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความนุ่มนวลในระดับปานกลาง รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P03-P06, P09, 
P10, P12, P15, และ P20 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.59-4.44 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีไม่แสดงถึงความหยาบกร้าน/นุ่มนวล 
รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P02, P07, P08, และ P16 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.73-3.58 หมายถึง ภาพถ่ายท่ี
แสดงถึงความหยาบกร้านในระดับปานกลาง และภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P11 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.87-2.72 หมายถึง 
ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับมากตามลําดับ (ภาพท่ี 9) 

 
ภาพที่ 9 กราฟแสดงค่าเฉล่ียการประเมินผิวหยาบกร้าน/นุ่มนวล เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของนางแบบ 
 ผิวสีแทน 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

3. ผลการประเมินความหมองคลํ้า/กระจ่างใส เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของผิวสีขาว 
อมชมพู 

 ผลการวิจัย พบว่า ภาพ P01 คือ ภาพท่ีไม่ใช่ฟิลเตอร์ และภาพท่ีใช้ฟิลเตอร์สี P13 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 
6.15-7.00 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสมากท่ีสุด รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P02, P03, 
P06, P10-P12, P14, P15, P17, P18, และ P19 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 5.31-6.14 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความ

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 P21

ค่าเฉลี่ย 5.36 3.5 4.03 4.2 3.63 4.4 3.26 3.13 3.83 4.26 2.5 4.4 4.76 4.6 4.36 3.03 4.86 4.56 5.13 4.06 4.76
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กราฟค่าเฉลี่ยผิวหยาบกร้าน/ผิวนุ่มนวล
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กระจ่างใสในระดับมาก รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P04, P05, P06, P20, และ P21 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 
4.45-5.30 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความกระจ่างใสในระดับปานกลาง รองลงมา คือภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P09 
มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.59-4.44 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีไม่แสดงถึงความหมองคลํ้า/กระจ่างใส และภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ 
P07 และ P08 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.73-3.58 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหมองคล้ําในระดับปานกลาง
ตามลําดับ (ภาพท่ี 10) 

 
ภาพที่ 10 กราฟแสดงค่าเฉลี่ยการประเมินความหมองคล้ํา/กระจ่างใส เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของผิว 
   สีขาวอมชมพู 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

 4. ผลการประเมินผิวหยาบกร้าน/นุ่มนวล เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของนางแบบผิวสีขาว
อมชมพู 

 ผลการวิจัย พบว่า ภาพ P01 คือ ภาพท่ีไม่ใช่ฟิลเตอร์ และภาพท่ีใช้ฟิลเตอร์สี P03, P10-15, P18, และ 
P19 มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.45-5.30 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความนุ่มนวลในระดับปานกลาง รองลงมา คือ 
ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P04-P06, P16, P17, P20, และ P21 มีค่าเฉล่ียระหว่าง 3.59-4.44 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีไม่
แสดงถึงความหยาบกร้าน/นุ่มนวล รองลงมา คือ ภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P02, P08, และ P09 มีค่าเฉล่ียระหว่าง 
2.73-3.58 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับปานกลาง และภาพถ่ายท่ีใช้ฟิลเตอร์ P07  
มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.87-2.72 หมายถึง ภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความหยาบกร้านในระดับมากตามลําดับ (ภาพท่ี 11) 

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 P21

ค่าเฉลี่ย 6.53 5.56 5.76 5.13 4.46 5.36 2.73 3.03 4.1 5.83 5.96 5.4 6.2 5.76 5.86 4.83 5.86 5.83 6.06 4.53 4.53
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กราฟค่าเฉลี่ยวัดความหมองคลํ้า/กระจ่างใส
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ภาพที่ 11 กราฟแสดงค่าเฉลี่ยการประเมินผิวหยาบกร้าน/นุ่มนวล เม่ือใช้ฟิลเตอร์สีประกอบการจัดแสงของนางแบบ 
  ผิวสีขาวอมชมพู 
ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล 

อภิปรายผลการวิจัย 

ผลการวิจัย พบว่า การผลิตภาพถ่ายโฆษณาสกินแคร์ของนางแบบผิวสีแทนและผิวสีขาวอมชมพูเพ่ือแสดง
ให้เห็นถึงความกระจ่างใสและนุ่มนวล การนําฟิลเตอร์มาใช้ในการจัดแสงไม่มีอิทธิพลต่อการทําให้รู้สึกถึงความ
กระจ่างใสและนุ่มนวลของนางแบบท้ัง 2 สีผิว ท้ังนี้ อาจเนื่องมาจากว่าคุณภาพแสงท่ีใช้ในการผลิตภาพถ่าย 
สอดคล้องกับ Yochuwa Samarom (2564) ท่ีกล่าวว่า แสงแข็งและแสงนุ่มสร้างอารมณ์ของภาพท่ีแตกต่างกัน โดย
แสงแข็งช่วยเพ่ิมมิติความลึกเพราะเงาจะมีลักษณะเข้มลึกและชัดเจน ความเปรียบต่างของแสงสูงสร้างความซับซ้อน
ให้กับตัวแบบ สร้างความรู้สึกท่ีรุนแรง แข็งกร้าว จัดจ้าน แสงแข็งมักจะใช้กับสถานการณ์ท่ีแสดงถึงความดุดัน 
แข็งกร้าว แต่แสงนุ่มให้ความละมุนนุ่มนวล ดูเป็นธรรมชาติ อบอุ่นเป็นมิตร เหมาะสําหรับการถ่ายภาพท่ีแสดง
อารมณ์ท่ีอ่อนไหว เพ้อฝัน หรือจะเป็นอารมณ์เศร้า เนื่องจากแสงนุ่มทําให้เกิดเงาน้อยมาก ซ่ึงแสงท่ีใช้ในการผลิต
ภาพถ่ายคร้ังนี้เป็นแสงแข็ง ทําให้ภาพสีผิวของนางแบบดูไม่นุ่มนวล แข็งกระด้าง บริเวณผิวหน้ามีเงาสะท้อนมาก
เกินไป แตกต่างจากภาพถ่ายสกินแคร์ท่ัวไปซ่ึงนิยมใช้แสงนุ่มในการผลิตภาพถ่าย นอกจากน้ี ยังสอดคล้องกับ 
Vanon (2017) กล่าวว่า การถ่ายภาพความงามของหญิงสาวด้วยแสงนุ่มจะช่วยเพ่ิมความเป็นผู้หญิงของนางแบบ
โดยร่วมกับการแต่งหน้าแบบพาสเทล (Pastel) จะสามารถควบคุมความรู้สึกของภาพให้เป็นไปตามอารมณ์ของภาพ
ท่ีวางแผนไว้  

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 P21

ค่าเฉลี่ย 5.2 3.5 4.5 4.2 3.7 4.2 2.6 3 3.5 4.6 5 4.7 5.1 4.6 5.1 4.1 4.3 4.8 4.8 4.1 4.2
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สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะในการใช้ประโยชน์ 

จากการวิจัย พบว่า กรณีนางแบบผิวสีแทน การถ่ายภาพโดยใช้ฟิลเตอร์สีไม่มีผลต่อความกระจ่างใสของ
นางแบบผิวสีแทน และเม่ือนําฟิลเตอร์สี Moroccan Frost หรือ P08 มาใช้ในการถ่ายภาพส่งผลให้เกิดความ 
หมองคลํ้า ดังนั้น ในการถ่ายภาพถ้าต้องการให้เห็นถึงความกระจ่างใสไม่ควรใส่ฟิลเตอร์ 

การถ่ายภาพโดยใช้ฟิลเตอร์สีไม่มีผลต่อความกระจ่างใสของนางแบบผิวสีขาวอมชมพู และเม่ือนําฟิลเตอร์สี 
Soft Amber หรือ P07 มาใช้ในการถ่ายภาพส่งผลให้เกิดความหมองคล้ํา ดังนั้น ในการถ่ายภาพถ้าต้องการให้เห็นถึง
ความกระจ่างใสไม่ควรใส่ฟิลเตอร์ 

นอกจากนั้น ผลการวิจัยยังพบว่า สําหรับผิวสีแทน การถ่ายภาพโดยใช้ฟิลเตอร์สีไม่มีผลต่อความนุ่มนวล
ของนางแบบผิวสีแทน และเม่ือนําฟิลเตอร์สี Moroccan Frost หรือ P07 มาใช้ในการถ่ายภาพส่งผลให้เกิดความ
หยาบกร้าน ดังนั้น ในการถ่ายภาพถ้าต้องการให้เห็นถึงผิวสุขภาพดีไม่ควรใส่ฟิลเตอร์ 

การถ่ายภาพผิวสีขาวอมชมพู โดยใช้ฟิลเตอร์สีไม่มีผลต่อความนุ่มนวลของนางแบบ และเม่ือนําฟิลเตอร์สี 
Warm Accent หรือ P11 มาใช้ในการถ่ายภาพส่งผลให้ผิวของนางแบบดูสุขภาพไม่ดี  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

 1. คุณภาพของแสงมีผลต่อการผลิตภาพถ่าย ควรมีการใช้แสงรูปแบบอ่ืน ๆ ในการทดลองคร้ังต่อไป เช่น 
การเลือกใช้อุปกรณ์ครอบหน้าดวงไฟท่ีให้คุณลักษณะของแสงท่ีได้เป็นแสงนุ่ม หรือการเพ่ิมจํานวนของไฟแฟลชเพ่ือ
เพ่ิมผลพิเศษให้กับภาพถ่าย 

2. ความหลากหลายของสีฟิลเตอร์มีความใกล้เคียงกันจึงทําให้ผลการประเมินไม่แตกต่างกัน ในการวิจัย
คร้ังต่อไปควรเลือกใช้โทนสีของฟิลเตอร์ให้มีความแตกต่างกัน 
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