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 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษามุมกล้องท่ีมีผลต่อความดึงดูดใจใน 
การผลิตภาพถ่ายโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยการทดลองถ่ายภาพตาม
มุมกล้อง 7 มุมกล้อง ได้แก่ 0 องศา 15 องศา 30 องศา 45 องศา 60 องศา 75 องศา 
และ 90 องศา ถ่ายภาพในสตูดิโอด้วยกล้อง DSLR ย่ีห้อ Canon รุ่น 80D เลนส์ Canon 
EF-S 18-135 USM การวิจัยควบคุมตัวแปร ได้แก่ การตกแต่งชามก๋วยเต๋ียว คุณภาพแสง 
ทิศทางแสง ตําแหน่งไฟ ขนาดภาพ ค่าความไวแสง ความยาวโฟกัสของเลนส์ 35 มม. 
และขนาดรูรับแสง F/8 เท่ากันทุกภาพ จากนั้นให้กลุ่มตัวอย่าง 30 คน ประเมินความ
เหมาะสมของมุมกล้องโดยดูภาพผ่านจอมอนิเตอร์ โดยวิธีแบบจับคู่เปรียบเทียบใน
ห้องทดลองท่ีได้รับการควบคุมความสว่าง 870 ลักซ์   

ผลการวิจัย พบว่า มุมกล้อง 3 อันดับแรกท่ีได้ผลการประเมินความเหมาะสม
มากท่ีสุดในการผลิตภาพถ่ายโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ คือ มุมกล้อง 60 องศา รองลงมา ได้แก่ 
มุมกลอ้ง 45 องศา และมุมกล้อง 90 องศา ตามลําดับ 

คําสําคัญ : การโฆษณา, ภาพถ่ายโฆษณา, มุมกล้อง, ก๋วยเต๋ียวเรือ, ความดึงดูดใจ 
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This research aimed to study the camera angles on the aesthetic 
appeal of boat noodle advertising photography.  The researchers employed 
a research methodology to conduct an experiment involving photography, 
utilizing seven different camera angles: 0 degree, 15 degrees, 30 degrees, 45 
degrees, 60 degrees, 75 degrees, and 90 degrees. The researchers took 
photographs in a studio using a Canon DSLR camera, model 80D, with a 
Canon EF-S lens 18-135 USM. This research controlled variables such as the 
noodle bowl's decoration, lighting quality and direction, image size, ISO, focal 
length of the 35 mm lens, and aperture size F/ 8, which are the same in all 
photographs. Afterwards, a cohort of 30 individuals was requested to assess 
the suitability of the camera angle by watching images displayed on a 
monitor.  This assessment was carried out using paired comparisons in a 
controlled laboratory environment with a brightness level of 870 lux. 

The research findings indicated that the 60- degree camera angle 
was the most effective for producing boat noodle advertising photographs, 
followed by the 45-degree and 90-degree camera angles, respectively. 

Keywords: Advertising, Advertising Photography, Camera Angle,  
Boat Noodle, Attractiveness  
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บทนํา 
“ก๋วยเต๋ียว” สันนิษฐานกันว่าประเทศไทยมีมาแต่สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช ซ่ึงเป็นช่วงท่ีอาณาจักร

อยุธยาติดต่อกับชาวต่างชาติมากมาย และชาวจีนก็ได้นําเอาก๋วยเต๋ียวเข้ามาสู่อาณาจักรไทยโดยเป็นอาหารกินกันใน
เรือ มีการต้มน้ําซุป ใส่หมู ใส่ผัก และเคร่ืองปรุงเพ่ือความอร่อย แต่สําหรับคนไทยแล้วถือว่าเป็นสิ่งท่ีแปลกใหม่ในยุค
นั้นจึงได้นํามาประกอบเป็นอาหารอ่ืน ๆ บริโภคกันจนเป็นท่ีรู้จักกันเป็นอย่างดี สําหรับจังหวัดปทุมธานี เร่ืองของ
ก๋วยเต๋ียวไม่เคยเป็นรองใครและย่ิงเป็นก๋วยเต๋ียวเรือ โดยเฉพาะก๋วยเต๋ียวเรือรังสิตซ่ึงมีชื่อเสียงเพราะมีท้ังข่าวทาง
หนังสือพิมพ์และโทรทัศน์กล่าวถึงอยู่บ่อยครั้ง แม้แต่สื่อมวลชนจากต่างประเทศก็เคยนําเสนอข่าวเกี่ยวกับก๋วยเตี๋ยว
เรือท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกมาแล้ว โดยก๋วยเต๋ียวเรือ คือ ก๋วยเต๋ียวแบบไทยชนิดหนึ่งท่ีมีรสชาติจัดจ้าน น้ําก๋วยเตี๋ยวสีข้น
คล้ายก๋วยเตี๋ยวเนื้อหรือก๋วยเต๋ียวเน้ือตุ๋น เพราะใส่เคร่ืองปรุงท่ีต่างจากก๋วยเต๋ียวชนิดอ่ืน คือ ซีอ๊ิวดํา เต้าหู้ย้ี เป็นต้น 
อีกท้ังยังมี “น้ําตก” คือ เลือดวัวหรือหมูผสมกับเกลือสําหรับปรุงใส่ในน้ําก๋วยเตี๋ยว การรับประทานก๋วยเต๋ียวเรือนิยม
รับประทานกับกากหมูหรือแคบหมู และใบกะเพราหรือโหระพาเพ่ือดับกลิ่นคาว สําหรับก๋วยเต๋ียวเรือรังสิตเป็นท่ี 
โด่งดังและทําให้ก๋วยเต๋ียวเรือเป็นท่ีแพร่หลายไปท่ัว เนื่องจากในสมัยท่ีมีการตัดถนนซุปเปอร์ไฮเวย์ ปัจจุบันเปลี่ยนชื่อ
เป็นถนนวิภาวดีรังสิต ช่วงสะพานข้ามคลองรังสิตจะมีร้านก๋วยเตี๋ยวทําเป็นเพิงมากมาย ทําให้ผู้คนท่ีขับรถผ่านมาต้อง
หยุดรถพักกินก๋วยเต๋ียวท้ังขาเข้าและขาออกจนเนืองแน่น (สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดปทุมธานี, 2562) 

ข้อมูลข้างต้นแสดงให้เห็นว่าก๋วยเต๋ียวเรือรังสิตเป็นอาหารท่ีได้รับความนิยมและเป็นอาหารท่ีมีชื่อเสียงของ
จังหวัดปทุมธานี อีกท้ังยังมีร้านค้ามากมายท่ีจําหน่ายก๋วยเต๋ียวเรือส่งผลให้มีการแข่งขันสูง การโฆษณาจึงเป็นสิ่งท่ี 
แต่ละร้านนํามาใช้เป็นกลยุทธ์ในการโน้มน้าวใจผู้บริโภคผ่านทางช่องทางต่าง ๆ Triamsiriworakul (2021) อธิบาย
ว่า สําหรับการโฆษณามากกว่า 80% ของผู้ใช้งานโซเชียลมีเดีย (Social media) จะให้ความสนใจกับคอนเทนต์
(Content) ท่ีเป็นรูปภาพมากกว่าคอนเทนต์ท่ีเป็นข้อความอย่างเดียว หลักการเดียวกันนี้ใช้ได้กับคอนเทนต์ เกี่ยวกับ
อาหาร เพราะคนเราจําข้อมูลเป็นข้อความหรือเป็นประโยคได้น้อย แต่จําเป็นภาพได้ดี รูปอาหารท่ีมีคุณภาพสามารถ
สะท้อนความใส่ใจและความตั้งใจของร้าน ลูกค้ามักจะคิดว่าถ้าร้านใส่ใจการถ่ายภาพ สามารถถ่ายภาพอาหาร 
ได้สวยงาม พวกเขาก็น่าจะใส่ใจกับการทําอาหารของเขาเช่นกัน รวมทั้งการแข่งขันในตลาดมีสูง หากเทียบกับ 
แบรนด์ท่ีมีผลิตภัณฑ์แบบเดียวกันแล้ว ลูกค้าก็มักจะเลือกร้านท่ีรูปดูมีคุณภาพมากกว่า การมีภาพอาหารประกอบจึง
ช่วยเพ่ิมความน่าสนใจของอาหาร และสามารถทําให้ลูกคา้อยากทดลองซ้ืออีกด้วย  

การโฆษณาเป็นกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดท่ีผู้ประกอบการจําเป็นต้องให้ความสําคัญ เนื่องจากเป็น
สิ่งท่ีทําให้ผู้บริโภคสามารถรับข้อมูลข่าวสารของสินค้าและบริการชนิดนั้น ๆ ได้อย่างรวดเร็วและท่ัวถึง การโฆษณา
ส่วนมากมักอาศัยภาพถ่ายประกอบการโฆษณา เนื่องจากสามารถสื่อสารให้คนดูเข้าใจและรับรู้สินค้าได้ดีย่ิงข้ึน 
ดังนั้น ภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาจึงมีความสําคัญและจําเป็นต่อสินค้าและบริการ เพราะจะช่วยให้สินค้าและบริการ
เป็นท่ีรู้จัก ทําให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายทราบถึงคุณสมบัติ คุณประโยชน์ เกิดความรู้สึก ทัศนคติท่ีดีจนเป็นความ
ประทับใจและเชื่อม่ันท่ีจะซ้ือสินค้าหรือจดจําสินค้าและบริการดังกล่าวซ่ึงอาจนําไปสู่การซ้ือและใช้สินค้าหรือบริการ
ในอนาคต  

 การถ่ายภาพอาหาร คือ การเล่าเร่ืองอาหารผ่านการถ่ายภาพ โดยจะไม่มีข้อกําหนดตายตัว เช่น ไม่มีมุม
กล้องท่ีถูกต้องสําหรับอาหารทุกชนิด แต่มุมกล้องต่าง ๆ จะช่วยเน้นให้เห็นถึงความพิเศษเฉพาะตัวของสิ่งต่าง ๆ  
ท่ีถ่าย เช่น ความกว้าง ความสูง พ้ืนผิว และเนื้อสัมผัส นักถ่ายภาพโฆษณาอาหารจึงต้องพิจารณาอาหารท่ีกําลังจะ
ถ่ายภาพและจุดท่ีต้องการเน้นให้ความสําคัญก่อน เม่ือตัดสินใจเลือกตําแหน่งท่ีจะถ่ายภาพได้แล้ว จึงเร่ิมจัด
องค์ประกอบภาพได้ (Carol, 2022) นอกจากนั้น การถ่ายภาพอาหารยังมีวัตถุประสงค์เพ่ือดึงดูดความสนใจให้ผู้ชม
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ภาพเกิดความรู้สึกอยากรับประทานอาหาร การถ่ายภาพอาหารต้องคํานึงถึงความสวยงาม สดใหม่ และสมจริง 
ดังนั้น ช่างภาพจะต้องให้ความสําคัญกับการถ่ายภาพ ต้ังแต่การเลือกใช้อุปกรณ์การถ่ายภาพ การจัดองค์ประกอบ
ภาพ และการกําหนดมุมกล้อง (จารุณี เจริญรส, กฤษฎา เลขยันต์, แนน บุญศิริ, และอลิษา สสีด, 2565) 

 ในทัศนะของผู้วิจัย พบว่า องค์ประกอบสําคัญในการถ่ายภาพโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ ได้แก่ มุมกล้องใน 
การถ่ายภาพและการตกแต่งจานอาหารให้มีความสวยงาม 1. มุมกล้อง คือ ระดับความสูงตํ่าของกล้องท่ีใช้ใน 
การถ่ายภาพซ่ึงระดับความสูงท่ีแตกต่างกันนั้นมีความหมายท่ีแตกต่างกันไป โดยมุมกล้องสามารถแบ่งออกได้ 5 
ระดับ (มุมเปรียบเสมือนสายตานก มุมสูง มุมระดับสายตา มุมตํ่า และมุมตาหนอน) 2. การตกแต่งจานอาหารใน 
การถ่ายภาพเพ่ือโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ ทําให้ผู้บริโภคสามารถทราบถึงส่วนประกอบของอาหาร โดยการตกแต่งจาน
อาหารให้มีความสวยงามน่ารับประทานมีผลต่อความน่าสนใจของก๋วยเต๋ียวเรือ เพ่ือโน้มน้าวใจให้ผู้บริโภคเกิด 
การตัดสินใจซ้ือ 

มุมกล้องนับเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการถ่ายภาพโฆษณา ในการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยเลือกมุมกล้องจํานวน 3 
ระดับ ได้แก่ มุมเปรียบเสมือนสายตานก มุมสูง และมุมระดับสายตา โดยมีการปรับระดับความสูงอย่างเป็นระบบใน
แต่ละมุมกล้องเท่า ๆ กันจากการวัดองศาของมุมกล้องให้แต่ละมุมกล้องมีความแตกต่างทีละ 15 องศา เร่ิมจากมุม
กล้องระดับสายตาซ่ึงเรียกแทนมุมกล้องนี้ว่า ระดับ 0 องศา จากนั้นปรับเพ่ิมความสูงของมุมกล้องในภาพต่อ ๆ ไป 
ทีละ 15 องศา จนถึงภาพท่ีใช้มุมเปรียบเสมือนสายตานกซ่ึงเรียกแทนว่า 90 องศา เนื่องจากการถ่ายภาพโฆษณา
ก๋วยเต๋ียวเรือโดยส่วนใหญ่แล้ว ผู้ประกอบการนิยมใช้ภาชนะเป็นชามปากกว้างซ่ึงความสูงมุมกล้องอาจมีผลต่อ 
การแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบของอาหารท่ีอยู่ในภาชนะที่แตกต่างกัน  

จากข้อมูลท่ีกล่าวมาข้างต้น พบว่า ก๋วยเต๋ียวเรือรังสิตมีชื่อเสียงและเป็นท่ีแพร่หลายมาต้ังแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบันของจังหวัดปทุมธานี และการโฆษณามีความสําคัญต่อการรับรู้และจดจําของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก การใช้
ภาพประกอบการโฆษณานอกจากจะสร้างการรับรู้และจดจําแก่ผู้บริโภคแล้ว ยังสามารถสร้างความสนใจและดึงดูดใจ
ให้กับผู้บริโภคได้อีกด้วย อีกท้ังการถ่ายภาพอาหาร คือ การเล่าเร่ืองผ่านการถ่ายภาพ โดยมุมกล้องต่าง ๆ ท่ีใช้ใน 
การถ่ายภาพอาหารจะช่วยให้เห็นถึงความพิเศษเฉพาะตัวของสิ่งต่าง ๆ หากจัดมุมกล้องและองค์ประกอบต่าง ๆ ได้
อย่างเหมาะสมจะสามารถสร้างความสวยงามให้กับภาพถ่ายได้เป็นอย่างมาก ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษา
เร่ืองมุมกล้องในการผลิตภาพถ่ายก๋วยเตี๋ยวเรือเพ่ือการโฆษณา เพ่ือเป็นความรู้พ้ืนฐานในการประยุกต์ใช้การถ่ายภาพ
อาหารสําหรับผู้ประกอบการและผู้ท่ีสนใจเพื่อสร้างความสนใจและดึงดูดใจให้แก่ผู้บริโภค 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพ่ือศึกษามุมกล้องท่ีมีผลต่อความดึงดูดใจในการผลิตภาพถ่ายโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ 
นิยามศัพท์ 

ภาพโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ หมายถึง ภาพถ่ายท่ีนําเสนอความเป็นเอกลักษณ์ของก๋วยเต๋ียวเรือ (ก๋วยเต๋ียว
น้ําตก) ผ่านการใช้ภาชนะและมุมกล้องท่ีแตกต่างกัน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความสนใจและดึงดูดใจให้แก่
ผู้บริโภค    

มุมกล้อง หมายถึง การกําหนดมุมกล้องในการถ่ายภาพ ได้แก่ มุม 0 องศา (ระดับสายตา) 15 องศา 
30 องศา 45 องศา 60 องศา 75 องศา และ 90 องศา  
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ก๋วยเต๋ียวเรือ หมายถึง ก๋วยเต๋ียวแบบไทยชนิดหนึ่งท่ีมีรสชาติจัดจ้าน น้ําก๋วยเต๋ียวสีข้นคล้ายก๋วยเต๋ียวเนื้อ
หรือก๋วยเต๋ียวเนื้อตุ๋น เพราะใส่เคร่ืองปรุงท่ีต่างจากก๋วยเตี๋ยวชนิดอ่ืน คือ ซีอ๊ิวดํา เต้าหู้ย้ี เป็นต้น อีกท้ังยังมีน้ําตก คือ 
เลือดวัวหรือหมูผสมกับเกลือสําหรับปรุงใส่ในน้ําก๋วยเต๋ียว นิยมรับประทานกับกากหมูหรือแคบหมูและใบกะเพรา
หรือโหระพาเพ่ือดับกลิ่นคาว ในงานวิจัยคร้ังนี้กําหนดเป็นก๋วยเต๋ียวน้ําตก   
ขอบเขตการวิจัย  

การวิจัยนี้มุ่งศึกษามุมกล้องในการผลิตภาพถ่ายก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณา โดยผลิตภาพถ่ายตาม 
มุมกล้องท่ีกําหนดไว้ท้ังหมด 7 มุมกล้อง ได้แก่ มุม 0 องศา (ระดับสายตา) 15 องศา 30 องศา 45 องศา 60 องศา 
75 องศา และ 90 องศา และให้กลุ่มทดลองจํานวน 30 คน ประเมินความเหมาะสมด้วยวิธีการประเมินแบบจับคู่
เปรียบเทียบ (Two-alternative forced choice) ผ่านจอคอมพิวเตอร์ EIZO ขนาด 27 นิ้ว ในห้องท่ีได้รับ 
การควบคุมความสว่าง  
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ  
 ผลการวิจัยทําให้ทราบถึงความสําคัญของมุมกล้องในองศาต่าง ๆ ซ่ึงจะเป็นประโยชน์สําหรับ
ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหารหรือผู้ท่ีสนใจการถ่ายภาพอาหารประเภทก๋วยเต๋ียว สามารถนําแนวทางการกําหนด
มุมกล้องไปปรับใช้ในการถ่ายภาพอาหารเพื่อเพ่ิมมูลค่าได้ 
การทบทวนวรรณกรรม 
 การวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ทบทวนแนวคิดและทฤษฎีต่าง ๆ เพ่ือใช้ในการกําหนดกรอบการวิจัย ดังนี้ 

 1. ทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา 
กาลัญ วรพิทยุต (2562) อธิบายว่า การโฆษณา หรือ Advertising มีรากศัพท์จากภาษาละตินว่า

Advertere หมายถึง การหันเหจิตใจไปสู่ (To turn the mind toward) ในทางการตลาด หมายถึง การเชิญชวน
โน้มน้าวจิตใจผู้ซ้ือให้หันเหความสนใจมาซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีเสนอขาย ดังนั้น การโฆษณาถือได้ว่าเป็นการสื่อสารมวลชน
เช่นกัน ซ่ึงกระบวนการของการส่ือสารมวลชนจะเร่ิมจากแหล่งข้อมูล (Source) เป็นผู้ใส่รหัส (Encoded) ให้กับสาร 
(Message) โดยแสดงผ่านช่องทาง (Channel) ในการส่ือสาร อาจมีการรบกวน (Noise) และสารจะได้รับการตีความ 
(Decoded) โดยผู้รับสาร (Receiver)  

ณพวัฒน์ วงศ์ต้ัง (2559) กล่าวไว้ว่า วัตถุประสงค์ของงานโฆษณา แบ่งออกเป็น 3 อย่าง คือ 

1. การโฆษณาเพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจ (Comprehensive advertising) คือ การให้ความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับสินค้าและบริการ 

2. การโฆษณาเพื่อให้ข่าวสาร (Informative advertising) คือ เป็นข่าวสารสําหรับการโฆษณาเพ่ือ
ประโยชน์แก่ผู้บริโภค 

3. การโฆษณาเพื่อชักจูงใจ (Persuasive advertising) คือ การโฆษณาซ่ึงจําเป็นต้องสร้างแรงจูงใจให้เกิด
กับผู้บริโภค ทําให้เกิดการคล้อยตามท่ีจะซ้ือสินค้าและบริการ   
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 2. แนวคิดเก่ียวกับการถ่ายภาพโฆษณาและแนวคิดเก่ียวกับการถ่ายภาพอาหาร 
ภาพอาหารและเคร่ืองด่ืมจัดอยู่ในกลุ่มของการถ่ายภาพประเภทหุ่นนิ่งซ่ึงต้องอาศัยสิ่งประกอบฉากท่ีสร้าง

ความน่าสนใจและเป็นการเชิญชวนให้รับประทาน โดยท่ัวไปมักเน้นท่ีความสวยงามและความน่าชม หากเป็นอาหาร
สดต้องเน้นท่ีความสดใหม่และไม่นําของมีตําหนิมาใช้ถ่าย อาจใช้การเสริมแต่ง อาทิเช่น การใช้น้ํามันพืชทาเนื้อสัตว์
เพ่ือให้ผิวเป็นมันหรือพรมน้ําเพ่ือให้ผักแลดูสดใหม่ เป็นต้น ส่วนอาหารท่ีปรุงสําเร็จบางครั้งใช้โต๊ะถ่ายภาพท่ีมีเตา
แก๊สอยู่ข้างล่างเพื่อให้ได้ภาพท่ีเหมือนปรุงเสร็จใหม่ ๆ 

จารุณี เจริญรส (2564) กล่าวว่า การถ่ายภาพอาหารมีวัตถุประสงค์เพ่ือดึงดูดความสนใจให้ผู้ชมภาพเกิด
ความรู้สึกอยากรับประทานอาหาร ดังนั้น การถ่ายภาพอาหารจึงควรมีความสวยงาม สดใหม่ สมจริง น่ารับประทาน 
ทุกสิ่งท่ีปรากฏในภาพอาหารไม่จําเป็นจะต้องเป็นของจริง ช่างภาพอาจทําของเลียนแบบหรือหาส่ิงอ่ืนมาทดแทนของ
จริง ตลอดจนการใช้เทคนิคพิเศษ เช่น การสร้างควันปลอมเพ่ือสื่อถึงความรู้สึกร้อนหรือเย็นเพ่ือช่วยให้ภาพอาหาร
น่ารับประทานมากย่ิงข้ึน 
 เยาวนารถ พันธ์ุเพ็ง (2555) กล่าวว่า ภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาน้ันมีอยู่มากมายหลายชนิดหลายประเภท 
ช่างภาพท่ีถ่ายโฆษณาจะทําการถ่ายภาพตามความประสงค์ของฝ่ายสร้างสรรค์งานโฆษณาของเจ้าของสินค้าเป็น
สําคัญ เพ่ือให้ภาพโฆษณานั้น ๆ สามารถสื่อความหมายได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ โดยหนึ่งในภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณา 
คือ การถ่ายภาพอาหาร (Food) ซ่ึงการถ่ายโฆษณาอาหารนั้น หลักใหญ่ ๆ เป็นการเน้นให้เห็นความสด ความ
สวยงาม สีสัน และจะต้องมีการแต่งแต้มช่วยเสริม เพราะการถ่ายภาพไม่จําเป็นต้องคงความเป็นจริง เพราะภาพที่
ออกมาอาจไม่สะดุดตาหรือน่ารับประทาน ฉะนั้น ก่อนจะถ่ายภาพกค็วรจะต้องมีการเตรียมสินค้าท่ีจะทําการถ่าย คือ 
ถ้าถ่ายอาหารสด เช่น ผลไม้ เนื้อ เคร่ืองด่ืม น้ําหวาน การจัดแต่งองค์ประกอบในภาพก็แล้วแต่มโนภาพของคนท่ีถ่าย 
ซ่ึงเป็นความสามารถเฉพาะตัวท่ีต้องสร้างข้ึนมา แต่จะเน้นความสดใหม่ น่ารับประทาน และสะอาด  

สําหรับการถ่ายภาพอาหารท่ีปรุงแล้ว เช่น ขนมเค้ก แฮมเบอร์เกอร์ ข้าวผัด แกงต่าง ๆ ต้องเป็นอาหารท่ีมี
ความสดและประกอบขึ้นใหม่เพ่ือให้สดใหม่และน่ารับประทาน จึงต้องเตรียมวัตถุดิบมาปรุงในสตูดิโอถ่ายภาพ เพ่ือท่ี
ปรุงเสร็จแล้วจะได้ถ่ายได้ทันทีและอาหารยังดูสด น่ารับประทาน เช่น ผักยังสด สียังเขียวสดอยู่ อาหารบางชนิดเป็น
ประเภทใช้ประกอบหรือปรุงแต่งอาหาร เช่น การใช้ซอสในการถ่ายต้องพร้อมกับอาหารชนิดต่าง ๆ ท่ีเหมาะจะ
รับประทานกับซอส เพราะอาหารจะเป็นส่วนจูงใจให้ไปซ้ือซอสมาปรุงแต่งรสชาติตามต้องการ 

ท้ังนี้ ภาพที่ใช้กันในโฆษณาประเภทต่าง ๆ ซ่ึงจะใช้ภาพประเภทใดกับโฆษณาชิ้นใดหรือสินค้าใดนั้น 
ก็ข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์การโฆษณาและความเหมาะสมกับสินค้าด้วย  

3. แนวคดิเก่ียวกับมุมกล้องในการถ่ายภาพ 
วุฒิกร สันประเสริฐ (2560) กล่าวว่า การถ่ายภาพท่ีดีนอกจากการมีองค์ประกอบศิลป์ท่ีสวยงามแล้ว  

การเลือกมุมกล้องในการถ่ายทําก็เป็นเร่ืองท่ีสําคัญในการถ่ายภาพซ่ึงระดับความสูงตํ่าของกล้องมีความหมาย 
ท่ีแตกต่างกันไป มุมกล้องสามารถแบ่งออกได้ 5 ระดับ คือ    

1. มุมเปรียบเสมือนสายตานก (Bird eye view) หรือมุม Top เป็นมุมท่ีเสมือนนกท่ีกําลังมองวัตถุหรือเป็น
การถ่ายภาพวัตถุด้านล่างโดยการต้ังกล้องด้านบน 
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2. มุมสูง (High-angle shot) เป็นการต้ังกล้องสูงเหนือวัตถุในลักษณะ 45 องศาซ่ึงมุมกล้องในลักษณะ
ดังกล่าวมีข้อควรระวังในการใช้ถ่ายภาพบุคคล เพราะจะทําให้เกิดความรู้สึกไร้ค่า สิ้นหวัง แต่หากใช้กับการถ่ายภาพ
ภูมิประเทศจะแสดงให้เห็นถึงความกว้างใหญ่ของภูมิประเทศหรือพ้ืนท่ีดังกล่าว 

3. มุมระดับสายตา (Eye-level shot) เป็นมุมท่ีกล้องถ่ายภาพต้ังเสมอกับวัตถุในแนวขนาน ซ่ึงเป็นมุมท่ีจะ
ทําให้ผู้ชมรู้สึกว่าอยู่ในระดับเดียวกับวัตถุ 

4. มุมตํ่า (Low-angle shot) เป็นมุมท่ีกล้องต้ังอยู่ในระดับท่ีตํ่ากว่าวัตถุ แต่ต้ังกล้องเงยข้ึนในลักษณะ 70 
องศา จะเป็นมุมท่ีทําให้วัตถุดูย่ิงใหญ่ 

5. มุมตาหนอน (Worm eye view) เป็นมุมท่ีตํ่ากว่ามุมตํ่า กล้องอาจวางอยู่ท่ีพ้ืนแล้วเงยข้ึนในลักษณะ 80 
องศา ซ่ึงวัตถุท่ีถูกถ่ายจะดูน่าเกรงขาม 

4. แนวคิดเก่ียวกับการประเมินความพึงพอใจ 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541 อ้างถึงใน กมลทิพย์ รุ่งประเสริฐ, 2561) ให้ความหมายว่า ความพึงพอใจเป็น

ความชอบของแต่ละคน ซ่ึงระดับความพึงพอใจของแต่ละบุคคลย่อมแตกต่างกัน อาจเนื่องจากพ้ืนฐานทางการศึกษา 
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม 

น้ําลิน เทียมแก้ว (2561) ระบุว่า ความพึงพอใจ (Satisfaction) หมายถึง ความรู้สึกชอบ หรือพอใจท่ีมีต่อ
เร่ืองใดเรื่องหนึ่ง หรือต่อองค์ประกอบและสิ่งจูงใจในด้านต่าง ๆ ซ่ึงเป็นผลมาจากความสนใจ ส่งผลให้มีทัศนคติท่ีดี
เม่ือได้รับการตอบสนองตามความต้องการของตนเอง 

ในขณะท่ี สมศักด์ิ คงเท่ียงและอัญชลี โพธ์ิทอง (2542 อ้างถึงใน กมลทิพย์ รุ่งประเสริฐ, 2561) กล่าวว่า 
การวัดความพึงพอใจมี 3 วิธี ดังนี้ 

 1. การใช้แบบสอบถาม เป็นท่ีนิยมอย่างแพร่หลาย โดยการขอความร่วมมือจากกลุ่มบุคคลที่ต้องการวัด
ความพึงพอใจให้แสดงความคิดเห็นลงในแบบฟอร์มท่ีกําหนดคําตอบไว้ให้เลือกตอบหรือเป็นคําตอบอิสระ 

2. การสัมภาษณ์ เป็นวิธีการหนึ่งท่ีใช้ในการวัดระดับความพึงพอใจซ่ึงต้องอาศัยเทคนิคและความชํานาญ
พิเศษของผู้สัมภาษณ์ท่ีจะจูงใจผู้ตอบคําถามให้ตรงกับข้อเท็จจริง 

3. การสังเกต เป็นวิธีการวัดความพึงพอใจด้วยการสังเกตดูพฤติกรรม เช่น การสังเกตสีหน้า ท่าทาง  
การพูด ฯลฯ การวัดความพึงพอใจวิธีการนี้ต้องทําอย่างจริงจังจึงจะสามารถประเมินความพึงพอใจได้อย่างถูกต้อง 

บุญชม ศรีสะอาด (2545 อ้างถึงใน กมลทิพย์ รุ่งประเสริฐ, 2561) กล่าวว่า การวัดสภาพความพึงพอใจ  
วัดได้จากการใช้วิธีให้คะแนนจากคําพูดหรือข้อความซ่ึงแสดงเจตคติท่ีดีหรือไม่ดีต่อสิ่งนั้น ๆ แบบท่ีนิยมกันมาก คือ 
แบบของ Likert scale โดยกําหนด 5 อันดับในแต่ละข้อความซ่ึงแสดงเจตคติ เช่น เจตคติทางบวก คือ พึงพอใจมาก
ท่ีสุด พึงพอใจมาก พึงพอใจปานกลาง พึงพอใจน้อย พึงพอใจน้อยท่ีสุด คะแนนที่ให้เป็น 5 4 3 2 1 และถ้าเป็น 
เจตคติในเชิงลบจะได้คะแนนเป็น 1 2 3 4 5 สําหรับข้อความที่แสดงถึงเจตคติท่ีไม่ดีต่อสิ่งนั้น คะแนนเจตคติท่ีได้  
คือ ผลรวมของการแสดงความเห็นท้ังพึงพอใจและไม่พึงพอใจในขนาดท่ีแต่ละคนเลือก 
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5. ข้อมูลเก่ียวกับก๋วยเต๋ียวเรือ 

ก๋วยเต๋ียวมีขายทั่วทุกจังหวัดของประเทศไทยซ่ึงก็มีชื่อเสียงของแต่ละสถานท่ีแตกต่างกันออกไป จังหวัด
ปทุมธานีเป็นจังหวัดท่ีนักท่องเท่ียวรู้จักเร่ืองของก๋วยเต๋ียว โดยเฉพาะก๋วยเต๋ียวเรือรังสิตซ่ึงมีสื่อมวลชนนําเสนอเป็น
ข่าวท้ังทางหนังสือพิมพ์และโทรทัศน์อยู่บ่อยคร้ัง แม้แต่สื่อมวลชนจากต่างประเทศก็เคยนําเสนอข่าวเกี่ยวกับ
ก๋วยเต๋ียวเรือท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกมาแล้ว  

ก๋วยเต๋ียวเรือ คือ ก๋วยเต๋ียวแบบไทยชนิดหนึ่ง มีรสชาติจัดจ้าน น้ําก๋วยเต๋ียวสีข้นคล้ายก๋วยเต๋ียวเน้ือหรือ
ก๋วยเตี๋ยวเนื้อตุ๋น เพราะใส่เคร่ืองปรุงท่ีต่างจากก๋วยเตี๋ยวชนิดอ่ืน คือ ซีอ๊ิวดํา เต้าหู้ย้ี เป็นต้น ผสมกับน้ําตก คือ  
เลือดวัวหรือหมูผสมกับเกลือสําหรับปรุงใส่ในน้ําก๋วยเต๋ียวท่ีเป็นเอกลักษณ์ของก๋วยเต๋ียวเรือ การรับประทาน
ก๋วยเต๋ียวเรือนิยมรับประทานกับกากหมู แคบหมู ใบกะเพรา หรือโหระพาเพ่ือดับกลิ่นคาว สําหรับก๋วยเต๋ียวเรือรังสิต
เป็นท่ีโด่งดังและทําให้ก๋วยเต๋ียวเรือเป็นท่ีแพร่หลายไปท่ัวเพราะมีการตัดถนนซุปเปอร์ไฮเวย์ ซ่ึงปัจจุบัน คือ ถนน
วิภาวดีรังสติ โดยช่วงสะพานข้ามคลองรังสิตจะมีร้านก๋วยเต๋ียวเรือหลายร้าน กลายเป็นจุดท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยว
ท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศ  

ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจัยนี้ใช้การทดลองในห้องปฏิบัติการถ่ายภาพ ผู้วิจัยแบ่งข้ันตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น 2 ข้ันตอน 

ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการผลิตภาพถ่ายเพ่ือใช้ในการทดลอง 
สิ่งท่ีมีผลต่อการผลิตภาพถ่าย ได้แก่ มุมกล้อง การตกแต่งชามก๋วยเต๋ียว คุณภาพแสง ตําแหน่งไฟ ขนาด

ภาพระยะใกล้ (CU) ปริมาณแสง รูรับแสง กล้อง ผู้วิจัยจึงกําหนดตัวแปรต้นและตัวแปรควบคุมท่ีใช้ในการศึกษา ดังนี้ 

1.1 ตัวแปรต้น 
ตัวแปรต้นในการวิจัยคร้ังนี้ ได้แก่ มุมกล้อง ในการทดลองจะเริ่มจาก 0 องศา (มุมกล้องระดับ

สายตา) ถึง 90 องศา (มุมเปรียบเสมือนสายตานก) (ภาพท่ี 1)  

 
ภาพที่ 1 มุมกล้องท่ีใช้ในการทดลอง 

ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนดิา ศักด์ิสิริโกศล, นันทกานต์ มหาพจน์, และนันทณัฏฐ์ หงส์ลอยลม  
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1.2 ตัวแปรควบคุม 

1.2.1 การตกแต่งชามก๋วยเต๋ียว 
1.2.2 การกําหนดทิศทางแสง 
1.2.3 ขนาดภาพ 
1.2.4 ค่าความไวแสง 
1.2.5 ความเร็วชัดเตอร์ 
1.2.6 รูรับแสง 
1.2.7 กําหนดความยาวโฟกัสของเลนส์ 

1.3 ขั้นตอนการถ่ายภาพ 
  1.3.1 ถ่ายภาพในสตูดิโอด้วยกล้อง DSLR ย่ีห้อ Canon รุ่น 80D เลนส์ EF-S 18-135 mm USM 
  1.3.2 จัดแสงในสตูดิโอด้วยไฟแฟลชท่ีให้แสงนุ่ม 1 ดวง โดยกําหนดให้ไฟแฟลชอยู่ในตําแหน่ง
เฉียงหลัง และใช้แผ่นสะท้อนแสงสีขาวในตําแหน่งเฉียงหน้าเพ่ือลบเงา (ภาพท่ี 2) 
 

 
ภาพที่ 2 แผนผังการจัดแสงและระยะห่างระหว่างกล้องกับชามก๋วยเต๋ียวในข้ันตอนถ่ายภาพ 

ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล, นันทกานต์ มหาพจน์, และนันทณัฏฐ์ หงส์ลอยลม  

1.3.3 ถ่ายภาพตามมุมกล้องท่ีผู้วิจัยกําหนดในการทดลอง โดยจะเร่ิมจาก 0 องศา 15 องศา 
30 องศา 45 องศา 60 องศา 75 องศา จนถึง 90 องศา ในข้ันตอนนี้ผู้วิจัยได้ทําการวัดองศาของมุมกล้องด้วยไม้คร่ึง
วงกลม 

1.3.4 ในข้ันตอนการถ่ายภาพ ทุกภาพจะถูกกําหนดระยะห่างระหว่างกล้องและชามก๋วยเต๋ียว
ให้มีระยะห่างกัน 60 เซนติเมตร เพ่ือให้ได้ภาพถ่ายท่ีมีขนาดภาพเท่ากัน คือ Full Shot 
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1.3.5 การถ่ายภาพได้รับการควบคุมการต้ังค่ากล้อง ทิศทางแสง ปริมาณแสงให้เท่ากันทุกภาพ 
โดยมีการกําหนดค่า ดังนี้  

1.3.5.1 กําหนดทางยาวโฟกัสของเลนส์ เท่ากับ 35 mm 

1.3.5.2 กําหนดค่าความเร็วชัตเตอร์ เท่ากับ 1/125s 

1.3.5.3 กําหนดขนาดรูรับแสง เท่ากับ f/8 

1.3.5.4 กําหนดค่าความไวแสง เท่ากับ ISO 400 

1.3.5.5 กําหนดทิศทางแสงเป็นแสงเฉียงหลังซ้าย (ตําแหน่งไฟ 10H/11V) 

2. ขั้นตอนการประเมินผล 
 ข้ันตอนการประเมินผลเป็นข้ันตอนการประเมินความเหมาะสมของมุมกล้องในการผลิตภาพถ่ายก๋วยเต๋ียว
เรือเพ่ือการโฆษณาของกลุ่มทดลองซ่ึงเป็นอาสาสมัคร จํานวน 30 คน ใช้วิธีการประเมินแบบจับคู่เปรียบเทียบ 
(Two-alternative forced choice) ในการประเมินภาพถ่ายจะถูกแสดงข้ึนพร้อมกันคร้ังละ 2 ภาพ โดยจะแสดงผล
ผ่านทางจอคอมพิวเตอร์ EIZO 27 นิ้ว ในห้องท่ีมีการควบคุมแสงสว่าง 870 ลักซ์ ภาพที่กลุ่มทดลองเลือกจะถูก
นับเป็น 1 คะแนน จากนั้นภาพจะถูกสลับไปเรื่อย ๆ จนครบทุกภาพ 

ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

ผลการวิจัย 
ผลการศึกษามุมกล้องท่ีมีผลต่อความดึงดูดใจในการผลิตภาพถ่ายโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือ สรุปผลการวิจัย ดังนี้ 

ขั้นตอนการผลิตภาพถ่ายก๋วยเตี๋ยวเรือ 
 1. ขั้นตอนการจัดเตรียมก๋วยเต๋ียวเรือ 

การจัดวางก๋วยเต๋ียวเรือและการตกแต่งชามก๋วยเต๋ียวต้องตกแต่งให้มีลักษณะเหมือนหรือคล้ายคลึงกันมาก
ท่ีสุด ปริมาณของวัตถุดิบในชามก๋วยเต๋ียว เช่น น้ําซุป เส้น เนื้อสัตว์ ผัก ต้องมีปริมาณเท่ากัน โดยผู้วิจัยได้ทําการชั่ง
และตวงวัตถุดิบท่ีใช้ในการทําก๋วยเต๋ียวเรือให้เท่ากันทุกชาม  

2. ขั้นตอนการถ่ายภาพ 
 2.1 ถ่ายภาพตามมุมกล้องท่ีกําหนดในการทดลอง โดยจะเริ่มจาก 0 องศา ซ่ึงเป็นมุมกล้องระดับสายตา 
จากน้ันวัดองศาเพ่ือเปล่ียนตําแหน่งของมุมกล้องเป็น 15 องศา 30 องศา 45 องศา 60 องศา 75 องศา จนถึง 90 
องศา ตามลําดับ  

 2.2 ทิศทางแสงของไฟแฟลชและแผ่นสะท้อนแสงจะถูกกําหนดให้อยู่ในตําแหน่งเดียวกันทุกภาพ 

2.3 ระหว่างการถ่ายภาพ ผู้วิจัยจะสังเกตความสดใหม่ของก๋วยเต๋ียวเรือ หากเร่ิมมีลักษณะท่ีไม่สดใหม่
ผู้วิจัยจะเปลี่ยนวัตถุดิบท่ีใช้ใหม่ทันที 
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 3. ขั้นตอนการกําหนดความเหมาะสมของมุมกล้องท่ีใช้ในการถ่ายภาพก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณา 

 3.1 นําภาพก๋วยเต๋ียวเรือท่ีได้จากการถ่ายภาพด้วยมุมกล้องท่ีมีความแตกต่างกัน 7 ระดับ ได้แก่ 0 องศา 
15 องศา 30 องศา 45 องศา 60 องศา 75 องศา และ 90 องศา แสดงให้กลุ่มตัวอย่างจํานวน 30 คน ตอบแบบ
ประเมินในห้องทดลอง (ภาพท่ี 3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3 ภาพถ่ายก๋วยเต๋ียวเรือจากมุมกล้องท่ีแตกต่างกัน 7 ระดับ 

ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล, นันทกานต์ มหาพจน์, และนันทณัฏฐ์ หงส์ลอยลม  

การควบคุมห้องทดลอง ผู้วิจัยกําหนดระยะการมองของกลุ่มตัวอย่างให้ห่างจากจอมอนิเตอร์ 100 ซม. 
เนื่องจากเป็นระยะการมองเห็นได้ท้ังหมดโดยไม่ต้องกวาดสายตา แสดงภาพผ่านจอมอนิเตอร์ย่ีห้อ EIZO รุ่น 
Coloredge CG277 ขนาดจอมอนิเตอร์มีความกว้าง 27 นิ้ว โดยห้องทดลองจะเป็นผนังสีขาว ด้านหนึ่งมี
จอมอนิเตอร์ท่ีใช้สําหรับแสดงภาพ และมีความสว่างจากหลอดไฟฟลูออเรสเซนต์ให้ความสว่างท่ี 870 ลักซ์ วัดความ
ส่องสว่างด้วยเคร่ืองวัดแสดง Illuminance meter (ภาพท่ี 4) 

3.2 แสดงภาพถ่ายโดยการสุ่ม ซ่ึงให้กลุ่มตัวอย่างดูภาพคร้ังละ 2 ภาพ แบบจับคู่เปรียบเทียบ 
3.3 ระหว่างการประเมินกลุ่มตัวอย่างจะถูกกําหนดระยะห่างในการมอง  
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ภาพที่ 4 ผังห้องทดลองในการประเมินภาพถ่าย 

ท่ีมา : ภาพโดยผู้วิจัย ชนิดา ศักด์ิสิริโกศล, นันทกานต์ มหาพจน์, และนันทณัฏฐ์ หงส์ลอยลม 

ผลการประเมินความเหมาะสมของมุมกล้องท่ีใช้ในการถ่ายภาพก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณา 
  การประเมินความเหมาะสมของมุมกล้องท่ีใช้ในการถ่ายภาพก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณาจากกลุ่มทดลอง
จํานวน 30 คน ผลการวิจัยแสดงได้ ดังนี้ 
ตารางท่ี 1 แสดงข้อมูลของกลุ่มทดลอง จําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน (คน) ร้อยละ 
หญิง 18 60.00 
ชาย 8 26.67 

ไม่ต้องการระบุ 4 13.33 
รวม 30 100.00 

 จากตารางท่ี 1 พบว่า กลุ่มทดลองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 60.00 รองลงมา 
ได้แก่ เพศชาย จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 26.67 และไม่ต้องการระบุ จํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 13.33 

ตารางท่ี 2 แสดงผลการประเมินความเหมาะสมของมุมกล้องในการผลิตภาพถ่ายก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณา 

มุมกล้อง คะแนน ร้อยละ 
0 องศา 38 4.52 
15 องศา 80 9.52 
30 องศา 130 15.48 
45 องศา 149 17.74 
60 องศา 154 18.33 
75 องศา 140 16.67 
90 องศา 149 17.74 
รวม 840 100.00 
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 จากตารางท่ี 2 พบว่า มุมกล้องท่ีมีคะแนนสูงสุด คือ มุมกล้อง 60 องศา ได้คะแนน 154 คะแนน คิดเป็น
ร้อยละ 18.33 รองลงมา ได้แก่ มุมกล้อง 45 และ 90 องศา ได้คะแนน 149 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 17.74 มุมกล้อง 
75 องศา ได้คะแนน 140 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 16.67 มุมกล้อง 30 องศา ได้คะแนน 130 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 
15.48 มุมกล้อง 15 องศา ได้คะแนน 80 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 9.52 และมุมกล้อง 0 องศา ได้คะแนน 38 คะแนน 
คิดเป็นร้อยละ 4.52 

อภิปรายผล 
ผลการวิจัย พบว่า มุมกล้องในการผลิตภาพถ่ายก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือการโฆษณาท่ีระดับมุมกล้อง 60 องศา 

ได้รับการประเมินคะแนนสูงสุดจากกลุ่มทดลองจํานวน 30 คน สอดคล้องกับงานวิจัยของพรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น 
(2557) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “การพัฒนาเกณฑ์การประเมินองค์ประกอบของภาพถ่ายอาหารในมุมมองของผู้เรียน
รายวิชา ADS 358 การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา” พบว่า มุมเฉียงประมาณ 30-60 องศา คือ มุมท่ีเหมาะสําหรับ 
การถ่ายภาพอาหาร กล่าวคือ รายละเอียดของอาหารจะอยู่ครบในทุกด้าน ด้านหน้า ด้านบน และด้านข้าง  
การถ่ายภาพจากมุมเอียงเล็กน้อยเหนือตัวแบบมุมเฉียงให้ความรู้สึกถึงความเคลื่อนไหวและสามารถนําสายตาจากจุด
หนึ่งไปจุดหนึ่งได้  

อย่างไรก็ตาม พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น (2557) ยังพบว่า การใช้มุม 45 องศาในการถ่ายภาพเป็นหนึ่งใน
องค์ประกอบท่ีดีของภาพถ่ายอาหาร โดยมุม 45 องศาเป็นมุมกล้องท่ีถ่ายอาหารแล้วน่ารับประทานท่ีสุด เปรียบเป็น
มุมเดียวกับอาหารวางอยู่ตรงหน้าพร้อมรับประทาน การถ่ายภาพอาหารด้วยมุมมองเดียวกันกับมุมท่ีเราน่ัง
รับประทานอาหารจะทําให้ภาพท่ีออกมาดูเป็นธรรมชาติ และผู้ชมจะมีความรู้สึกพึงพอใจกับภาพมากกว่ามุมอ่ืน ๆ 
ซ่ึงมุมกล้องดังกล่าวขัดแย้งกับผลการวิจัยของผู้วิจัยในคร้ังนี้ซ่ึงพบว่า การถ่ายภาพโฆษณาก๋วยเต๋ียวเรือควรใช้ 
มุมกล้อง 60 องศามากกว่ามุมกล้อง 45 องศา จากข้อขัดแย้งดังกล่าว ผู้วิจัยมีความเห็นว่า ความแตกต่างท่ีเกิดข้ึน
อาจเกิดจากประเภทของอาหารและลักษณะของภาชนะท่ีใช้ในการถ่ายภาพแตกต่างกัน เนื่องจากงานวิจัยของ 
พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น (2557) ใช้อาหารประเภทท่ีไม่มีน้ําซุปและใช้จานแบนซ่ึงมีลักษณะแตกต่างจากภาพถ่าย
ก๋วยเต๋ียวเรือซ่ึงใช้ภาชนะเป็นชามตราไก่ท่ีมีก้นลึกทําให้การแสดงถึงส่วนประกอบของอาหารมีความแตกต่างกัน  

จากผลการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยจึงมีทัศนะสอดคล้องกับวุฒิกร สันประเสริฐ (2560) ท่ีอธิบายว่า การถ่ายภาพท่ี
ดีนั้นนอกจากการมีองค์ประกอบศิลป์ท่ีสวยงามแล้ว การเลือกมุมกล้องในการถ่ายทําก็เป็นเร่ืองท่ีสําคัญใน 
การถ่ายภาพซ่ึงระดับความสูงตํ่าของกล้องมีความหมายท่ีแตกต่างกันไป 

สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะในการใช้ประโยชน์ 
จากการวิจัย พบว่า การถ่ายภาพก๋วยเต๋ียวเรือหรืออาหารท่ีมีลักษณะคล้ายกัน โดยเฉพาะอาหารที่มี

ภาชนะเป็นชามปากกว้างก้นลึก มุมกล้องท่ีเหมาะสมจะนําไปใช้ในการผลิตภาพถ่ายเพื่อการโฆษณามากท่ีสุด คือ  
มุมกล้องท่ี 60 องศาซ่ึงเป็นมุมสูง เนื่องจากสามารถแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบของอาหารท้ังหมดท่ีอยู่ในภาชนะได้
เป็นอย่างดี และยังสามารถแสดงให้เห็นถึงมิติของภาชนะท่ีใช้บรรจุอาหารอีกด้วย 

นอกจากนั้น การถ่ายภาพโดยทิศทางแสงหลักในตําแหน่งเฉียงหลังและใช้แผ่นสะท้อนแสงเพ่ือลบเงา 
ในตําแหน่งเฉียงหน้าสามารถแสดงให้เห็นถึงรายละเอียดของอาหารได้เพียงพอ 

ข้อเสนอแนะท่ัวไป 
ผลการวิจัย พบว่า การจัดองค์ประกอบต่าง ๆ อาจจะยังไม่เหมาะสมกับการถ่ายภาพก๋วยเต๋ียวเรือเพ่ือ 

การโฆษณา เนื่องจากการจัดวางอุปกรณ์ประกอบฉากยังไม่ถูกสัดส่วน ทําให้แย่งสายตากับวัตถุหลักท่ีต้องการ
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นําเสนอ ดังนั้น การจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ในภาพจึงเป็นสิ่งสําคัญท่ีช่างภาพต้องคํานึงถึงและควรจัดวางให้
เหมาะสม 

ข้อเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 
1. ผลการวิจัยคร้ังนี้ พบว่า คุณภาพของแสงมีผลต่อการผลิตภาพถ่าย การวิจัยในอนาคตควรมีการใช้แสง

รูปแบบอ่ืน ๆ ในการผลิตคร้ังต่อไป 

2. ผลการวิจัยคร้ังนี้ พบว่า ลักษณะของภาชนะท่ีใช้บรรจุอาหารมีผลต่อการแสดงให้เห็นถึงความน่าสนใจ
ของอาหารและการแสดงรายละเอียดของวัตถุดิบท่ีใช้ในอาหารแต่ละชนิด การวิจัยในอนาคตจึงควรมีการศึกษา
ลักษณะของภาชนะแบบต่าง ๆ 

รายการอ้างอิง 
ภาษาไทย 
กมลทิพย์ รุ่งประเสริฐ. (2561). การผลิตสื่อโมชั่นกราฟิกเพ่ือส่งเสริมความรู้และทัศนคติต่อการป้องกันโรคหลอด

เลือดสมอง [วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี]. http:// 
www.repository.rmutt.ac.th/dspace/handle/123456789/3357 

กาลัญ วรพิทยุต. (2562). รายงานการวิจัยการโฆษณากับการปรับตัวเข้าสู่ยุคการปฏิวัติอุตสาหกรรมคร้ังท่ี 4.0. 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย. 

จารุณี เจริญรส. (2564). การถ่ายภาพอาหารเพื่อการโฆษณา [เอกสารท่ีไม่ได้ตีพิมพ์]. คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน, 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี. 

จารุณี เจริญรส, กฤษฎา เลขยันต์, แนน บุญศิริ, และอลิษา สีสด. (2565). การศึกษาทิศทางของแสงท่ีมีความ
เหมาะสมกับการถ่ายภาพเพ่ือการโฆษณาขนมไทย. วารสารนวัตกรรมสื่อและการสื่อสาร, 1(1), 25–47. 
https://doi.org/10.60101/jimc2022.33 

ณพวัฒน์ วงศ์ต้ัง. (2559). ข้ันตอนการจัดงานกิจกรรมพิเศษของงาน LEGO บริษัท CH & P [รายงานสหกิจศึกษา, 
มหาวิทยาลัยสยาม]. https://e-research.siam.edu/kb/lego-ch-p-production/ 

น้ําลิน เทียมแก้ว. (2561). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์การศึกษาความพึงพอใจต่อคุณภาพการให้บริการ สํานักวิทย
บริการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม. มหาวิทยาลัยมหาสารคาม. 

พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น. (2557). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์การพัฒนาเกณฑ์การประเมินองค์ประกอบของภาพถ่าย
อาหารในมุมมองของผู้เรียน รายวิชา ADS 358 การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา. มหาวิทยาลัยรังสิต. 

เยาวนารถ พันธ์ุเพ็ง. (2555). การถ่ายภาพโฆษณา [เอกสารไม่ได้ตีพิมพ์]. คณะนิเทศศาสตร์, มหาวิทยาลัยศรีปทุม.  
วุฒิกร สันประเสริฐ. (2560). การเป็นผู้ช่วยช่างภาพในบริษัท ตาชํานิ [รายงานสหกิจศึกษา, มหาวิทยาลัยสยาม]. 

https://e-research.siam.edu/kb/a-photographer-assistant-in-chamnis-eye-co-ltd/ 
สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดปทุมธานี. (2562, 1 กรกฎาคม). ประวัติก๋วยเต๋ียวเรือรังสิต. https://www.m-

culture.go.th/phatumthani  
Carol. (2022, February 15). เคล็ดลับในการจัดเฟรมเพ่ือถ่ายภาพอาหาร. https://th-alphauniverse.sony-

asia.com/learn/a7c-content-creators-playground/food-photography-framing-tips 
Triamsiriworakul, K. (2021, October 15). ความสําคัญและเทคนิคการถ่ายภาพอาหารท่ีแบรนด์ควรรู้. https:// 

www.unboxbkk.com/blog/food-photography/ 


