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รเสริมสร้างภา
ห้แข็งแกร่งและ

ข่เค็มดินสอพอ

อการตัดสินใ

วามหมายของ
องการต่าง ๆ โ
จึงวิเคราะห์ออ

) Kotler (20
ตลาดที่องค์ก
ปร ภายใต้ก
และได้รับประ
าหนดราคา ช่
ลี่ยนกับตลาด
าด โดยกําหนด

วศกึษาภาคตะ

ถ้าแกลบในถุง
ค็มน้อย ไข่แด
กงเขียวหวานป
วบ้านในด้านก
ทําไข่เค็ม จุดเด
งเริ่มต้นผลิตม
ข่เค็มแม่บ้านพั
ละสินค้าชุมช
ภอเมือง จังห
าพ ยังไม่มีกา
ตลาด การใช้เท

มีผลต่อการตัด
บสนุนในพัฒน
ห้ตรงกับความ
าพลักษณ์และ
ะย่ังยืนในอุตส

องของผู้บริโภ

ใจซื้อไข่เค็มดิ

งตลาด ว่าเป็น
 โดยอาศัยกระ
อกมาเพ่ือที่จะ

012) ได้ให้คว
กรใช้ในการป
การควบคุมข
ะโยชน์จากกา
ชองทางการจัด
ดเป้าหมาย M
ดกรอบแนวคิ

29วนัออก 

งพลาสติก     
ง มีรสมัน 
ปลากราย
การถนอม
ด่นของไข่
มาต้ังแต่ปี 
พัน ปจว.” 
น ประจํา
วัดลพบุร ี    
ารพัฒนา     
ทคโนโลยี

ดสินใจซื้อ     
นากลยุทธ์
มต้องการ
ะการรับรู ้
สาหกรรม

ภค ในเขต

นสอพอง 

นกิจกรรม
ะบวนการ
ะหาสินค้า

วามหมาย
ฏิบัติตาม
ององค์กร     
ารแข่งขัน 
ดจําหน่าย 
c Carthy 
คิด 4P’s 
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สําห
ส่งเส

ต้อง

เป็นร
อย่าง

ธุรกิ
ต้อง
      
การโ

กิจก
การต
ตลา
ผลิต
(Pro
อย่าง

การเ
ต้องก
กระบ
การแ

การท
ระดั
ทําให

สาม
ความ

ที่ 2 

จะต้
และ

                      

หรับการตัดสิน
สริมการตลาด

องค์ประ
1) ผลิต

การของลูกค้า
2) รา

ราคา ที่ลูกค้า
งเดียว  

3) ช่องท
จได้ จะต้องเ
ออกไปหาสิน
       4) กา
โฆษณาการปร

จากแนว
กรรมทางการ
ตัดสินใจทางก
ดเป้าหมาย เ

ตภัณฑ์ (Prod
omotion) จะ
งมีประสิทธิภ

4.2 พฤติ
เลือกสิ่งใดสิ่งห
การของตนเอง
บวนการตัดสิน
แสวงหาข้อมลู

1) การรับ
ที่บุคคล รับรู้
ับหน่ึง จะเ
ห้เขารู้ว่าจะต้อ

2) การแส
ารถตอบสนอ
มต้องการไม่สา

3) การป
 ต่อไป ผู้บริโภ

4) การตั
ต้องตัดสินใจซื้
การตัดสินใจซื

                      

นใจทางการต
  
กอบของส่วน
ตภัณฑ์ (prod
า มากกว่าตรง
าคา (price) 
ารู้สึกว่าคุ้มค่า

ทางการจําหน่
เป็นช่องทางท
ค้าของเรา โด
รส่งเสริมการ
ระชาสัมพันธ์ 
วคิดดังกล่าวข
รตลาดที่สาม
การตลาดทั้งห

 เรียกว่าส่วนผ
uct) ราคา 
ะทําหน้าที่ ร่
าพ 
ติกรรมการตัด
หน่ึงที่เหมาะส
งมากท่ีสุด Ko
นใจซื้อ ประก
ล การประเมินท
บรู้ปัญหาหรือ
รู้ความต้องกา
เป็นสิ่งกระตุ้น
อง ตอบสนอง
สวงหาข้อมูล 
องความต้องก
ามารถตอบสนอ
ระเมินทางเลื
ภคจะเกิดการ
ัดสินใจซื้อ (p
ซื้อผลิตภัณฑ์ท
ซื้อ 

                      

ลาด โดยประ

ประสมทางกา
duct) หมาย
งกับความต้อง

หมายถึง ร
า เมื่อซื้อสิน

าย (place) 
ที่เราสามารถ
ดยการเลือกช่
รตลาด (prom
 การขายโดยใ
ข้างต้น อาจส
มารถควบคุม
หมดเพ่ือใช้ใน
ผสมทางการต
 (Price) ช่องท
วมกันในกา

ดสินใจซื้อ ควา
มที่สุด จากหล
otler (2012)
กอบด้วยกระบ
ทางเลือก การต
อตระหนักถึงค
ารของตนเองซึ
นบุคคล เพ่ือเ ี
งอย่างไร 
 (informatio
การอยู่ใกล้ผู้บ
องความต้องกา
ือก (evaluat
เข้าใจและปร
urchase de
ที่เขาชอบมา

                วาร

ะกอบด้วย ผลิ

ารตลาด  
ยถึง สินค้าแล
งการของตัวเอ
ราคาที่หน่วยธ
นค้า หรือบริก

 หมายถึง ช่อง
ถส่งสินค้าให้
องทางที่ดีที่สุ

motion) ห
ใช้พนักงานขา
สรุปได้ว่า ส่ว
มได้ มีบทบา
นการดําเนินง
ตลาดว่า “4P’
ทางการจัดจํา
ารสื่ อสารทา

ามหมายของก
ลายทางเลือกเ
) อ้างในอดุล

บวนการตัดสินใ
ตัดสินใจซื้อ แ
ความต้องการ
ซึ่งเกิดขึ้นเอง
รียนรู้ถึงวิธีที่จ

on search) 
บริโภคจะดําเ
ารจะถูกจดจําไ
tion of a
ะเมินทางเลือ

ecision) จาก
กที่สุด โดยใช

รสารวิชาการ สถ

ลิตภัณฑ์ราคา

ละบริการที่หน
อง  
ธุรกิจต้ังขึ้นม
ารของเรา ไม

งทางที่ลูกค้าจ
กับลูกค้าได้ง่
ด เพ่ือที่จะเข้
มายถึง การส
าย และการสง่
วนประสมทา
ทสําคัญในท
าน เพ่ือให้ธุร
’s” ซึ่งองค
าหน่าย (Plac
างการตลาด

การตัดสินใจ (d
เพ่ือให้สําเร็จต
ย์ จาตุรงค์กุล
ใจ 5 ขั้นตอน
และพฤติกรรมภ
 (problem 
งหรือเกิดจาก
จะจัดการกับ

 คือ เมื่อความ
เนินการเพ่ือต
ไว้ เมื่อความต้
alternatives)
กต่าง ๆ  
การประเมินผ
ช้ปัจจัยต่าง ๆ

ถาบนัการอาชีว

า ช่องทางการ

น่วยธุรกิจผลิต

า เพ่ือจะแข่ง
ม่ใช่คิดว่าเราจ

จะเข้าถึงสินค้า
ายและสะดว

ข้าถึงลูกค้าตัวจ
ส่งเสริมการขา
งเสริมการขาย
างการตลาด 
ทางการตลาด
รกิจสอดคล้อง
ค์ประกอบทั้ง
e) และการ
ด  ให้แ ก่ผู้ รับ

decision mak
ตามวัตถุประส
 2550 : 13

น คือ การรับรู้ป
ภายหลัง การซื

 or need re
สิ่งกระตุ้นคว
สิ่งกระตุ้นจาก

มต้องการถูกก
ตอบสนองคว
้องการที่ถูกกร
) คือ เมื่อผู้บ

ผลทางเลือกใน
 ๆ ที่เกิดขึ้นระ

วศกึษาภาคตะ

รจัดจําหน่าย

ตออกมาตรงต

งขันกับคู่แข่งร
จะต้องกําไรเท

าและบริการข
วกที่สุด ไม่ใช
จริงของเราได้
าย อันประกอ
ย  
 หมายถึง กา
ด เพราะเป็น
งกับความต้อ
ง 4 กลุ่มน้ี 
รส่งเสริมทางก
บข่าวสารทั้

king) Jones (
สงค์และตอบส
3-26 [4] ได้ก
้ปัญหาหรือคว
ซื้อ  
ecognition) 
วามต้องการเม
กประสบการ

กระตุ้นมากพอ
ามต้องการทั
ระตุ้นได้สะสมไ
บริโภคได้ข้อมู

นขั้นตอนที่ 3 
ะหว่างการปร

30วนัออก 

 และการ

ตามความ

รายอ่ืน ๆ  
ท่าไรเพียง

ของหน่วย
ช่ว่าลูกค้า 
ด้มากที่สุด 
อบไปด้วย 

ารดําเนิน
นการรวม     
งการของ
 อันได้แก่ 
การตลาด 
ั้ งมวลไ ด้ 

 (1981) [3] 
นองความ
กล่าวไว้ว่า
วามจําเป็น 

 หมายถึง     
มื่อเกิดถึง
ณ์ในอดีต     

อและสิ่งที่
ันทีแต่ถ้า
ไว้มากพอ  
มูลจากขั้น 

 ผู้บริโภค 
ระเมินผล 
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ภาย
ความ
ใช้ผลิ

ที่เก่ีย
พฤติ

ต่อก
การว
มาก
 

กรณี
จังหว
ไข่เค็
จังหว
แม่บ้
ธุรกิจ
ให้ขา
การโ
กลุม่
บ้าน
สําห

ปรัช
เพ่ือ 
2) 
วิสาห
ทุกช
2) 
การจ
ในระ
ต่อป

ไข่เค็
การ
ผลก

                      

5) พฤติก
ยหลังการซื้อผ
มพอใจ เกิดขึ
ลติภัณฑ์ หรอื

จากแนวค
ยวข้องข้างต้น
ติกรรมการบริโ

ดังน้ัน ผู้วิ
การตัดสินใจซื
วางแผนกลยุท
ย่ิงขึ้น และตอ

งานวิจัย
กุลชลี พ

ณีศึกษาวิสาหกิ
วัดลพบุรี มีวัต
ค็มใบเตยของวิ
วัดลพบุรี และ

บ้านเกษตรกร
จไข่เค็มของก
าดเอกลักษณ์
โฆษณาประช

มแม่บ้านเกษต
นโคกพุทราให้
รับนักท่องเที่

ฌัชฌานัน
ชญาเศรษฐกิจพ
 1) ศึกษาปั

เพ่ือนําเสน
หกิจชุมชน อํ
ชนิดอย่างประ
ด้านราคา เน้
จัดจําหน่าย 
ะยะยาว 4) 
ปาก มีการจัดแ

เพชรรัตน
ค็มใบเตยของ
พัฒนาศักยภ

การวิจัยพบว่า

                      

กรรมภายหลัง
ผลิตภัณฑ์ไปใ
ขึ้นเมื่อผลลัพ
อบริการน้ันกจ็
คิด ทฤษฎีเก่ีย
น ซึ่งแสดงให้เ
โภคผลิตภัณฑ์
วิจัยจึงนําข้อม
ซื้อไข่เค็มดินส
ทธ์ทางการตล
อบสนองซึ่งคว
ทีเ่ก่ียวข้อง 
วงเพ็ชร์ (256
กิจชุมชนกลุ่ม
ตถุประสงค์ใน
วิสาหกิจชุมชน
ะ 2) กําหนดแ
รบ้านโคกพุทร
กลุ่มแม่บ้านเก
ณ์ของตนเอง บ
ชาสัมพันธ์ โด
ตรกรบ้านโคกพ
้ชัดเจน ควรพั
ยวและคนทั่วไ
ันท์ นิติวัฒนะ
พอเพียงของก

ปัจจัยด้านกลย
นอแนวทางกา
าเภอซําสูง จัง
ะหยัดและมีป
้นต้ังราคาตาม

 มีเครือข่าย ซื
ด้านการส่งเส

แสดงสินค้า มี
น์ มีสมบูรณ์พู
งชุมชนไทยพ
ภาพการตลา
า ผู้บริโภคมี

                      

งการซื้อ (pos
ใช้แล้ว แบ่งอ
ธ์จากการใช้ต
จะรู้สึกไม่พอใจ
ยวกับพฤติกร
ห็นว่าเป็นส่วน
์ไข่เค็มดินสอง
มูลเหล่าน้ีมาเ
สอพองของผู้
ลาดที่เหมาะส
วามต้องการข

61) [5] ไ
มแม่บ้านเกษต
นการวิจัยเพ่ือ 
นกลุ่มแม่บ้าน
แนวทางการพั
รา หมู่ที่ 2 
กษตรกรโคกพ
บรรจุจุภัณฑ์ไม
ยใช้ระบบปา
พุทรา ได้แก่ ก
พัฒนาบรรจุภั
ไปและทําการ
ะ (2558) [6
กลุ่มวิสาหกิจช
ยุทธ์ทางการต
ารส่งเสริมกล
ังหวัดขอนแก่
ระสิทธิภาพสู
มคุณภาพสินค

 ซื่อสัตย์สุจริต 
สริมการตลาด
ีส่วนลดและแ

พูนสุข (2562)
พวน จังหวัดน
าดของผลิตภ
ความคิดเห็น

                วาร

st purchas
ออกเป็นความ
ตรงกับผู้บริโภ
จ  
รมของผู้บริโภ
นสําคัญที่เก่ีย
งพองของผู้บรโิ
เป็นแนวทางใ
ผู้บริโภค ในเข
สมในการพัฒน
องผู้บริโภคให้

ด้ศึกษา แนว
ตรกรบ้านโคก
 1) ศึกษาสภา
นเกษตรกรบ้า
พัฒนาด้านการ
ตําบลถนนให

พุทรายังมีปัญ
ม่จูงใจให้ลูกค้
กต่อปากเป็น

 การสร้างเอกล
ภัณฑ์ที่ทันสมัย
รโฆษณา ประ
6] ได้ศึกษา 
ชุมชน อําเภอ
ตลาดภายใต้ป
ยุทธ์ทางการ
น ผลการวิจัย
สูงสุด ผลิตสิน
ค้า ต้ังราคาที่
 ไม่เอาเปรียบ
ด เน้นโฆษณ
แถมสินค้า จัด
) [7] ได้ศึกษา
นครนายก มี
ภัณฑ์ไข่เค็มใ
นต่อส่วนประ

รสารวิชาการ สถ

e feeling) 
มรู้สึกพอใจแล
คคาดหวังไว้ 

ภค ทฤษฎีส่วน
วข้องกับปัจจั
โภค ในเขตอํา
นการศึกษาก
ขตอําเภอเมือ
นาผลิตภัณฑ์ 
ห้ได้รับความพ

ทางการพัฒน
กพุทรา หมูที่
าพและปัญหา
นโคกพุทรา ห
รตลาดธรกิจไ
หญ่ อําเภอเมื
หาที่สําคัญ คื

ค้าและนักท่อง
นหลัก แนวทา
ลักษณ์ของไขเ่
ยและราคาถูก
ะชาสัมพันธ์โด
 แนวทางการส
ซําสูง จังหวัด

ปรัชญาเศรษฐ
ตลาดภายใต้
ยพบว่า 1) ด้า
นค้าที่มีคุณภา
ยุติธรรม ไม่เอ
บผู้จัดจําหน่าย
ณาสินค้าไม่เกิ
กิจกรรมเพ่ือก
า การพัฒนาศั
มีวัตถุประสงค
ใบเตยของชุ
ะสมทางการต

ถาบนัการอาชีว

 เป็นความรู้
ละไม่พอใจใน
 และถ้าหากผู้

นประสมทางก
ัยที่ส่งผลกระท
าเภอเมือง จังห
ลยุทธ์ส่วนผส
อง จังหวัดลพ
 ในจังหวัดลพ

พอใจสูงสุด 

นาด้านการตล
ี่ 2 ตําบลถ
าของการจัดก

 หมู่ที่ 2 ตําบล
ไข่เค็มใบเตยข
อง จังหวัดลพ
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ค่าเฉลี
ค่าเฉลี

ผลการวิจัย 
การวิจัยเ

รโภค ในเขตอํา
 ส่วนที่ 

างที่ 1 แสดง
                 
ย 
ญิง 
                 

                      

ตลาดสินค้า O
มดินสอพอง จั
เครื่องมือแบบ
ลปฐมภูมิ (Pr
เนินการแจกแ
ามไปวิเคราะห

ลทุติยภูมิ (Se
ารา ทฤษฎี งา
ราะหข์้อมูล 
ราะห์ข้อมูลที่เก
สอบความสม
บสอบถามท่ีมี
บบสอบถาม

ที่ใช้ในการวิเคร
มูลทั่วไปขอ

ละค่าร้อยละ (
ยุทธ์ส่วนผสม
ง จังหวัดลพบ
ation) โดยมีเ
 [14] 
นน  
ลี่ย 4.50 – 5
ลี่ย 3.50 – 4
ลี่ย 2.50 – 3
ลี่ย 1.50 – 2
ลี่ย 1.00 – 1

เรื่อง กลยุทธ์ส
าเภอเมือง จงั
 1 ผลการวิเค
จํานวน และร้

           เพศ 

           รวม 

                      

OTOP นําไปใ
ังหวัดลพบุรี  

บสอบถาม เพ่ือ
imary Data
แบบสอบถามด
ห์โดยใช้สถิติต

econdary D
นวิจัย บทควา

ก็บรวบรวมได้
บูรณ์และถูกต้
มีความสมบูรณ
ที่ผ่านการล

ราะห์ข้อมูล เ
งผู้ตอบแบบ
Percentage)
มทางการตลา
บุรี ใช้สถิติการ
เกณฑ์การแป

 
.00  
.49  
.49  
.49  
.49  

ส่วนผสมทางก
งหวัดลพบุรี โด
คราะห์ข้อมูลเ
ร้อยละของกลุ่
 

 

                วาร

ใช้ในการสร้าง
 
อเก็บข้อมูล ดั
a) เป็นข้อมูล
ด้วยตนเอง นํา
ต่าง ๆ ที่เก่ียว

Data) เป็นข้อ
ามจากวารสา

ด้จากผู้ตอบแบ
ต้องของแบบส
ณ์มาลงรหัสตา
งรหัสเรียบร

ป็นสถิติเชิงพร
บสอบถาม ใ
) 
าดที่ส่งผลต่อ
รวิเคราะห์เป็น
ลผลของระดั

ความหมาย 
หมายถึง ระดั
หมายถึง ระดั
หมายถึง ระดั
หมายถึง ระดั
หมายถึง ระดั

การตลาดที่มผี
ดยแบ่งการนํา
เก่ียวกับปัจจั
ลุ่มตัวอย่าง จาํ

รสารวิชาการ สถ

งเครื่องมือแบ

ดังน้ี 
ลที่ได้จากผู้ตอ
าข้อมูลมาตรว
ข้องและนําผ

มูลจากแหล่ง
ร และเว็บไซต

บบสอบถาม มี
สอบถามทั้งหม
ามลําดับ 
ร้อยแล้ว มา

รรณนา (Des
 ใช้สถิ ติการวิ

อการตัดสินใจ
นค่าเฉลี่ย (M
ับความคิดเห็น

 
ดับความคิดเห็
ดับความคิดเห็
ดับความคิดเห็
ดับความคิดเห็
ดับความคิดเห็

ผลต่อการตัดสิ
าเสนอข้อมูลอ
ัยส่วนบุคคล 
าแนกตามเพศ

จํานวน  
   95 
 305 
 400 

ถาบนัการอาชีว

บบสอบถาม เ

อบแบบสอบถา
วจสอบความถู
ลการวิเคราะห

อ้างอิงต่าง ๆ 
ต์ต่าง ๆ ที่เกี่ย

มีการดําเนินก
มด  

าบันทึกลงใน

criptive stat
วิเคราะห์เป็น

จซื้อไข่เค็มดิน
Mean) และส
นต่อการตัดสิน

ห็นต่อการตัดสิ
ห็นต่อการตัดสิ
ห็นต่อการตัดสิ
ห็นต่อการตัดสิ
ห็นต่อการตัดสิ

สนิใจซื้อไข่เคม็
ออกเป็น 3 ส่ว
 
ศ 
 

วศกึษาภาคตะ

 เพ่ือศึกษากระ

ามที่เป็นกลุ่ม
ถูกต้องให้ครบ
ห์ที่ได้มาทดส

 ที่เก่ียวข้องกับ
วข้อง 

การดังน้ี 

นเครื่องคอม

tistics) ได้แก่
นค่าแจกแจ

นสอพองของ
ส่วนเบ่ียงเบนม
นใจซื้อ ตามเ

สนิใจซื้อ มากท
สนิใจซื้อ มาก 
สนิใจซื้อ ปาน
สนิใจซื้อ น้อย
สนิใจซื้อ น้อย

มดินสอพองขอ
วน  

ร้อยละ 
  23.75 
  76.25 
100.00 

34วนัออก 

ะบวนการ

เป้าหมาย 
ถ้วน แล้ว

สอบกรอบ

ับการวิจัย   

มพิวเตอร์ 

  
งความถี่ 

งผู้บริโภค  
มาตรฐาน 
กณฑ์ของ

ที่สุด 
 
กลาง 
 
ที่สุด 

อง
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76.2
ตารา
    
20 
31 
41 
51 
61 
    

 
คิดเป็
ระห
11.7
ตารา
    
รับ
พนั
พนั
ธุรกิ
พ่อ
อ่ืน
    

 
ร้อย
ส่วน
ร้อยล
คิดเป็
ตารา
    
ตํ่าก
ปริ
สูงก
    

 
จําน
ร้อย
 

                      

จากตารา
25 และเป็นเพ
างที่ 2 แสดง

                 
 – 30 ปี 
 – 40 ปี 
 – 50 ปี 
 – 60 ปี 
 ปีขึ้นไป 

                 
จากตารา

ป็นร้อยละ 2
ว่าง 51-60 ปี

75 และอายุ 2
างที่ 3 แสดง

                 
ราชการ 

นักงานรัฐวิสาห
นักงานบริษัท 
กิจส่วนตัว 
อบ้าน/แม่บ้าน
น ๆ 
                 

จากตารา
ละ 32.25 รอ

นตัว จํานวน 
ละ 14.00 อาช
ป็นร้อยละ 9.2
างที่ 4 แสดง

                 
กว่าปริญญาต
ญญาตรี 
กว่าปริญญาต
                 

จากตารา
วน 245 คน
ละ 20.50 แล

                      

างที่ 1 พบว่า 
พศชาย จํานวน
จํานวน และร้

           อายุ 

           รวม 
างที่ 2 พบว่า
28.00 รองลง
ปี จํานวน 96 
20-30 ปี จําน
จํานวน และร้

          อาชีพ

หกิจ 
 

น 

           รวม 
างที่ 3 พบว่า
องลงมาอาชีพ
63 คน คิดเ
ชีพอ่ืน ๆ จําน
25 ตามลําดับ
จํานวน และร้

     ระดับการ
ตรี 

ตรี 
           รวม 
างที่ 4 พบว
น คิดเป็นร้อย
ละสูงกว่าระดับ

                      

 ผู้ตอบแบบสอ
น 95 คน คิด
ร้อยละของกลุ่
 

 
า ผู้ตอบแบบส
มาอายุระหว่า
 คน คิดเป็นร้
นวน 40 คน คิ
ร้อยละของกลุ่
พ 

 
า ผู้ตอบแบบส
พ อาชีพพนักง
เป็นร้อยละ 
นวน 40 คน คิ
บ 
ร้อยละของกลุ่
รศึกษา 

 
ว่า ระดับการศึ
ยละ 61.25 
บปริญญาตร ี

                วาร

อบถามส่วนให
เป็นร้อยละ 2
ลุ่มตัวอย่าง จาํ

สอบถามส่วน
าง 31-40 ปี
ร้อยละ 24.00
คิดเป็นร้อยละ 
ลุ่มตัวอย่าง จาํ

สอบถามส่วนใ
งานบริษัท จํา
15.75 อาชีพ
ดเป็นร้อยละ 

ลุ่มตัวอย่าง จาํ

ศึกษาของผู้ต
 รองลงมา ร
 จํานวน 73 ค

รสารวิชาการ สถ

หญ่เป็นเพศห
23.75 ตามลํา
าแนกตามอายุ

จํานวน  
  40 
 105 
 112 
  96 
  47 
400 

นใหญ่มีอายุระ
ปี จํานวน 10
0 อายุ 61 ปีขึ้
 10.00 ตามลํ
าแนกตามอาชี

จํานวน  
 129 
  56 
  75 
  63 
  37 
  40  
400 

ใหญ่มีอาชีพรั
านวน 75 คน
พพนักงานรัฐ
 10.00 และอา

าแนกตามระดั
จํานวน  
  82 
245 
  73 
400 

อบแบบสอบถ
ะดับตํ่ากว่าป

คน คิดเป็นร้อย

ถาบนัการอาชีว

ญิง จํานวน 3
ดับ 
ยุ 
 

ะหว่าง 41-50
05 คน คิดเป็น
ึ้นไป จํานวน 

ลาํดับ 
ชีพ 
 

ับราชการ จํา
น คิดเป็นร้อยล
วิสาหกิจ จําน
าชีพพ่อบ้าน/แ

ดับการศึกษา 
 

ถามส่วนใหญ่
ริญญาตรี จํา
ยละ 18.25 ต

วศกึษาภาคตะ

305 คน คิดเป็

ร้อยละ 
  10.00 
  26.25 
  28.00 
  24.00 
  11.75 
100.00 

0 ปี จํานวน 
นร้อยละ 26
 47 คน คิดเป็

ร้อยละ 
  32.25 
  14.00 
  18.75 
  15.75 
   9.25 
  10.00 
100.00 

านวน 129 ค
ละ 18.75 อา
นวน 56 คน
แม่บ้าน จํานว

 
ร้อยละ 
  20.50 
  61.25 
  18.25 
100.00 

อยู่ในระดับป
นวน 82 ค

ตามลําดับ 

35วนัออก 

ป็นร้อยละ 

 112 คน     
6.25 อายุ
ป็นร้อยละ 

น คิดเป็น
าชีพธุรกิจ
น คิดเป็น 
วน 37 คน 

ริญญาตรี 
น คิดเป็น 
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ตารา
    
น้อ
10,
20,
30,
40,
50,
    

 
บาท
ร้อยล
30,0
ร้อยล
 
ไข่เค็
ตารา
      

ด้าน
1) ผ
2) ผ
3) ผ
ดาวเ
4) ผ
5) ผ
6) ผ
7) บ
แข็งแ
8) ผ
ต้องก
9) ผ
เหมา
ซื้อเป็

 
 

                      

างที่ 5 แสดง
                 
ยกว่า หรือเท่
,001 – 20,00
,001 – 30,00
,001 – 40,00
,001 – 50,00
,001 บาทข้ึน

                 
จากตารา

 จํานวน 160 
ละ 23.00 ร

001-40,000 บ
ละ 5.75 และร

 ส่วนที่ 
คม็ดินสอพอง
างที่ 6 แสดง
           ตามก

กล

นผลิตภัณฑ์ 
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
เค็ม   
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
ลิตภัณฑ์ไข่เค็

บรรจุภัณฑ์ในรู
แรง สวยงามแ
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
การ 
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
าะสมกับวัตถุป
ป็นของฝาก ข

                      

จํานวน และร้
      ระดับราย
ทา่กับ 10,000
00 บาท 
00 บาท 
00 บาท 
00 บาท 
นไป 
           รวม 
งที่ 5 พบว่า 
 คน คิดเป็นร้
รายได้น้อยกว่า
าท จํานวน 28
รายได้ 50,001
2 ผลการวิ

งของผู้บริโภค
สรุปค่าความถี
กลยุทธ์ส่วนผ

ยุทธส์่วนผสม

ค็ม รสชาติอร่อ
ค็ม มีคุณภาพดี
ค็ม มรีูปแบบต

ค็ม มขีนาดเทา่
ค็ม สามารถเก็
ค็ม มีช่ือเสียงเป
รูปกล่องของผ
และทําให้ไข่ไม
ค็ม มใีห้เลือกข

ค็ม มรีูปแบบบ
ประสงค์การซื้
ของที่ระลึก 

รวมด้านผ

                      

ร้อยละของกลุ
ยได้ 

0 บาท 

 
 รายได้เฉลี่ยต่อ
อยละ 40.00 
า หรือเท่ากับ 
8 คน คิดเป็นร้
 บาทข้ึนไป จาํ
วิเคราะห์ข้อม
ค ในเขตอําเภ
ถี่ ค่าเฉลี่ย แล
สมทางการตล

มทางการตลา

อย ไม่คาว 
ดี ไม่แตก เปลื
ต่าง ๆ ให้เลอืก

า ๆ กัน 
บรักษาได้นาน
ป็นที่รู้จัก 
ผลิตภัณฑ์ไข่เค็
ม่แตกร้าว 
ขนาดบรรจุภัณ

บรรจุภัณฑ์ที่ห
ซื้อ เช่น ซื้อรับ

ผลิตภัณฑ์ 

                วาร

ลุ่มตัวอย่าง จาํ

อเดือนของผู้ต
 รองลงมา รา
 10,000 บาท
ร้อยละ 7.00 ร
านวน 19 คน 
มูลกลยุทธ์ส่ว
ภอเมือง จังหวั
ละส่วนเบ่ียงเบ
ลาดด้านต่าง ๆ

าด 

ลอืกขาวสะอา
กทาน เช่น ไข

น 

ค็ม มีความ

ณฑ์ตามความ

หลากหลาย
บประทานเอง 

รสารวิชาการ สถ

าแนกตามราย
จํานวน  
  78 
160 
 92 
 28 
 23 
 19 
400 

ตอบแบบสอบถ
ยได้ 20,001-3
ท จํานวน 78
รายได้ 40,001
 คิดเป็นร้อยละ
วนผสมทางก
วัดลพบุรี 
บนมาตรฐานข
 ๆ 

𝒙 

4.22
ด 4.35

ข่ 4.05

3.80
4.22
4.46
4.24

4.71

 
4.80

4.32

ถาบนัการอาชีว

ยได้เฉลี่ยต่อเดื
 

ถามส่วนใหญ่มี
30,000 บาท จ
8 คน คิดเป็น
-50,000 บาท 
ะ 4.75 ตามลําด
การตลาดที่มีผ

ของกลุ่มตัวอย

 S.D

2 0.40
5 0.40
5 0.48

0 0.22
2 0.40
6 0.38
4 0.24

1 0.20

0 0.16

2 0.32

วศกึษาภาคตะ

ดือน 
 ร้อยละ 
  19.50 
  40.00 
  23.00 
   7.00 
   5.75 
   4.75 
100.00 

มีรายได้ 10,00
 จํานวน 92 ค
นร้อยละ 19.5
 จํานวน 23 ค
ดับ  
ผลต่อการตัด

ย่างจําแนก  

D. 
ระ

คิ

0 
0 
8 

2 
0 
8 
4 

0 ม

6 ม

2 

36วนัออก 

01-20,000 
คน คิดเป็น     
50 รายได้ 
คน คิดเป็น

ดสินใจซื้อ 

ดับความ
คดิเหน็ 

มาก 
มาก 
มาก 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

มากที่สุด 

มากที่สุด 

มาก 
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ตารา
      

ด้าน
10) 
คุณภ
11) 
12) 
ของท

ด้าน
13) 
14) 
15) 
16) 
17) 

ด้าน
18) 
อย่าง
19) 
20) 
งาน 
รวม
รวม
 
ของ
มาก
คือ ด
ฝาก 
ระดับ
ไข่เค็
ของ
ด้าน
ผลิต
ผู้บริ
ที่สุด

                      

างที่ 6 แสดงส
         ตามกล

นราคา 
 ราคาผลิตภัณ
ภาพ 
 ผลิตภัณฑ์ไข่เ
 ราคาผลิตภัณ
ที่ระลึกเมือ่เป

นสถานที่และช
 จําหน่ายทางต
 จัดจําหน่ายแ
 จัดจําหน่ายให
 จัดจําหน่ายใน
 มีช่องทางการ

รวมด้านส
นการส่งเสริมก
 การประชาสมั
งต่อเน่ือง เช่น
 ชุมชนมีการแ
 การออกร้านต
 OTOP 
ด้านการสง่เส
เฉลี่ยกลยุทธ์

จากตารา
ผู้บริโภค ในเ
 ค่าเฉลี่ย 4.3

 ด้านราคา อยู่ใ
 ของที่ระลึก 
ับมากที่สุด ค่
ค็ม มีรูปแบบบ
ฝาก ของที่ร

นสถานที่และช
ตภัณฑ์ไข่เค็ม 
ริโภค อยู่ในระ
ด คือ ด้านการ

                      

สรุปค่าความถี
ลยุทธ์ส่วนผสม

กลยุทธส์่วน

ณฑ์ไข่เค็ม มคีว

เค็ม มีราคาถูก
ณฑ์ไข่เค็ม เหม
ปรียบเทียบกับ

รวมด้าน
ช่องทางการจั
ตรง จากผู้ผลิ
แบบขายส่งใหผ้
ห้กับผู้ผลิต เช
นแหล่งท่องเที
รจัดจําหน่ายไ
สถานท่ีและช่อ
การตลาด 
มพันธ์ผลิตภัณ
น สื่อออนไลน์
แจกผลิตภัณฑ์ไ
ตามงานเทศก

สริมการตลาด
ธส์่วนผสมทาง
างที่ 6 พบว่า
เขตอําเภอเมือ
0 เมื่อพิจารณ
ในระดับมากท

 เมื่อเปรียบเที
าเฉล่ีย 4.85 
บรรจุภัณฑ์ที่ห
ะลึก มี
ช่องทางการจั
 ควรจัดจําหน่
ะดับมากที่สุด
รส่งเสริมการต

                      

ถี่ ค่าเฉลี่ย แล
มทางการตลา

นผสมทางการ

วามเหมาะสม

กกว่าไข่เค็มขอ
มาะสมกับการ
บผลิตภัณฑ์ปร
นราคา 
จัดจําหนา่ย 
ตจําหน่ายให้ผ
ผู้ค้าปลีก 
ช่น ร้านเบเกอ
ที่ยวของจังหวั
ไข่เค็ม ทางสือ่
องทางการจัด

ณฑ์ไข่เค็ม ผา่น
น์ งานประจําปี
ไข่เค็มให้กับนั

กาล หรือนิทรร

ด 
งการตลาด 
 กลยุทธ์ส่วน
อง จังหวัดลพ
ณากลยุทธ์ราย
ที่สุด ค่าเฉล่ีย
ยบกับผลิตภัณ

 รองลงมาคือ 
หลากหลายเหม
ผลต่อการตัด

จัดจําหน่าย 
น่ายให้กับผู้ผลิ
 ค่าเฉลี่ย 4.8
ตลาด มีผลต่

                วาร

ละส่วนเบ่ียงเบ
าดด้านต่าง ๆ 

รตลาด 

กับปริมาณแล

องย่ีห้ออ่ืน ๆ 
รซื้อเป็นของฝา
ระเภทต่าง ๆ 

ผู้บริโภค 

รี่ ร้านอาหาร
ัดลพบุรี 

อออนไลน์ 
ดจําหน่าย 

นสื่อต่าง ๆ    
ปีของจังหวัดล
นักท่องเที่ยว  
รศการต่าง ๆ 

นผสมทางการ
พบุรี กลยุทธ์ที
ยด้าน ด้านทีส่่
ย 4.51 โดยรา
ณฑ์ประเภทต
 ด้านผลิตภัณ
มาะสมกับวัต
ดสินใจซื้อขอ
อยู่ในระดับ

ลิต เช่น ร้านเบ
84 และด้าน
ต่อการตัดสินใ

รสารวิชาการ สถ

บนมาตรฐานข
 (ต่อ) 

ละ 4.22

 4.34
าก  
 

4.85

4.51
 

4.05
4.55

ร  4.84
4.23
3.80
4.29

       
ลพบุรี  
 
 เช่น   

ตลาดที่มีผลต
ที่มีผลต่อการต
งผลต่อการตัด
าคาผลิตภัณฑ์
ต่าง ๆ มีผลต่อ
ณฑ์ อยู่ในระดั
ถุประสงค์การ

องผู้บริโภค อ
บมาก ค่าเฉลี่ย
บเกอรี่ ร้าน
นที่ส่งผลต่อกา
ใจซื้อของผู้บริ

ถาบนัการอาชีว

ของกลุ่มตัวอย

𝒙 S

2 0.40

4 0.40
5 0.36

1 0.3
 

5 0.46
5 0.34
4 0.22
3 0.39
0 0.34
9 0.35

3.74 0.

3.82 0.
4.55 0.

4.04 0.
4.30 0.

ต่อการตัดสินใ
ตัดสินใจซื้อใน
ดสินใจซื้อไข่เค
์ไข่เค็ม เหมาะ
อการตัดสินใจ
ับมาก ค่าเฉลี่
รซื้อ เช่น ซื้อรั
ยู่ในระดับมา
ย 4.29 โดย
อาหาร มีผลต
ารตัดสินใจซื้อ
โภค อยู่ในระ

วศกึษาภาคตะ

ย่างจําแนก  

S.D. 
ระ

คิ

0 

0 
6 ม

9 ม
 
6 
4 ม
2 ม
9 
4 
5 

38 ม

44 ม
35 มา

39 ม
35 ม
ใจซื้อไข่เค็มดิ
นภาพรวม อยู
ค็มดินสอพอง
ะสมกับการซื้อ
จซื้อของผู้บริโ
ลี่ย 4.32 โดยผ
รับประทานเอ
ากที่สุด ค่าเฉ
ยช่องทางการ
ต่อการตัดสินใ
อไข่เค็มดินสอ
ะดับมาก ค่าเฉ

37วนัออก 

ดับความ
คดิเหน็ 

มาก 

มาก 
มากที่สุด 

มากที่สุด 
 

มาก 
มากที่สุด 
มากที่สุด 

มาก 
มาก 
มาก 

มาก 

มาก 
ากที่สุด 

มาก 
มาก 
ดินสอพอง
ยู่ในระดับ
งมากที่สุด 
อเป็นของ
ภค อยู่ใน
ผลิตภัณฑ์
อง ซื้อเป็น     
ฉลี่ย 4.80  
รจําหน่าย
ใจซื้อของ
อพองน้อย
ฉลี่ย 4.04 
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โดย 
จังหว
 
ระดับ
ทาง
กลยุ
การต
การซื
ผู้บริ
มีรูป
ฝาก
การจ
เช่น 
และ
โดยก
จังหว
 
7. ก
 
ปริญ
จินด
เพ่ือส
ปริญ
ปาน
พอส
 
ในเข

อําเภ
แบบ
มีสม
คงท
ภูมิปั
รับป

จังห
เป็น
นิติวั

                      

 การประชาสั
วัดลพบุรี มีผล

ผลการวิจ
บการศึกษา 
การตลาดที่มี
ทธ์ที่มีผลต่อก
ตัดสินใจซื้อไข
ซื้อเป็นของฝา
ริโภค อยู่ในระ
ปแบบบรรจุภัณ
 ของที่ระลึ
จัดจําหน่าย 
 ร้านเบเกอร่ี 
ด้านที่ส่งผลต่อ
การประชาสัม
วัดลพบุรี มีผล

การอภิปรายผ
7.1 

ญญาตรี ระดับ
ดาวงศ์ (2558)
ส่งเสริมการท
ญญาตรี ระดับ
นกลาง และนิ
สมควร 

7.2 ข้อม
ขตอําเภอเมือง

1) 
ภอเมือง จังหว
บสอบถามส่ว
มบูรณ์พูนสุข (
นต่อแรงกระ

ปัญญาไทย เป็
ประทานหรือเป็

2) ด
วัดลพบุรี ในร
ของฝาก ข
วัฒนะ (2558)

                      

ัมพันธ์ผลิตภัณ
ลต่อการตัดสนิ
จัยพบว่า ผู้ตอ
ปริญญาตรี ร

มีผลต่อการตัด
การตัดสินใจซื้
ข่เค็มสูงที่สุด คื
าก ของที่ระลึก
ะดับมากที่สุด
ณฑ์ที่หลากห
ลึก มีผลต่อกา
 อยู่ในระดับม
 ร้านอาห
อการตัดสินใจ
มพันธ์ผลิตภัณ
ลต่อการตัดสนิ

ผล  
ข้อมูลปัจจัย

บรายได้เฉลี่ยต
) [15] ได้ทําก
ท่องเท่ียว อําเ
บรายได้ต่อเดื
นิยมนําผลิตภั

มูลกลยุทธ์ส่ว
ง จังหวัดลพบุ

 ด้านผลิตภัณ
วัดลพบุรี จา
วนใหญ่ให้คว
 (2562) [7] กา
แทกให้มากขึ้
ป็นการสร้างค
ป็นของฝาก  
ด้านราคา มีผ
ระดับมากที่สุ
ของที่ระลึก เมื
) [6] เรื่อง แ

                      

ณฑ์ไข่เค็ม ผ่า
นใจซื้อของผู้บ
อบแบบสอบถา
ะดับรายได้เฉลี
ดสินใจซื้อไข่เ
ซื้อในภาพรวม 
 คือ ด้านราคา
ก เมื่อเปรียบเ
ด รองลงมาคื
ลายเหมาะสม
ารตัดสินใจซื้อ
มาก โดยช่องท
หาร มีผลต่อก
จซื้อไข่เค็มดินส
ณฑ์ไข่เค็ม ผ่าน
นใจซื้อของผู้บ

ยส่วนบุคคล ผ
ต่อเดือน 10
การวิจัยเรื่อง แ
ภอหาดใหญ่ 
ดือน 10,001-
ภัณฑ์ไปเป็นข

นผสมทางกา
บุรี พบว่า 
ณฑ์ ผู้ตอบแบ
ากปัจจัยด้านผ
ามสําคัญ 
ารออกแบบบ
ขึ้น รวมทั้งออ
ความแตกต่าง
 
ผลต่อการตัด
ด (𝒙  = 4.5
มื่อเปรียบเทีย

 แนวทางการส

                วาร

านสื่อต่าง ๆ อ
บริโภคน้อยทีส่
ามส่วนใหญ่เป็
ลี่ยต่อเดือน 
เค็มดินสอพอ
 อยู่ในระดับม
 อยู่ในระดับม
เทียบกับผลิต
ือ ด้านผ
มกับวัตถุประ
อของผู้บริโภค
ทางการจําหน
การตัดสินใจซื้
สอพองน้อยที่ส
นสื่อต่าง ๆ อ
บริโภคน้อยทีส่

 ผู้ตอบแบบส
0,001-20,000
แนวทางการพั
 จังหวัดสงขล
-20,000 
ของฝาก เน่ือ

รตลาดที่มีผล

บบสอบถามตั
ผลิตภัณฑ์ ใน

ซึ่งสอด
รรจุภัณฑ์ไข่เค
กแบบรูปทรง
งและดึงดูดคว

ดสินใจซื้อไข่เ
1, SD =0.39
ยบกับผลิตภัณ
ส่งเสริมกลยุท

รสารวิชาการ สถ

อย่างต่อเน่ือง 
สุด อยู่ในระดั
ปนเพศหญิง อา

10,001-20,00
งของผู้บริโภค
มาก เมื่อพิจาร
มากที่สุด โดย
ภัณฑ์ประเภท
ลิตภัณฑ์ อยู่

ะสงค์การซื้อ เ
ค อยู่ในระดับ
น่ายผลิตภัณฑ์
ซื้อของผู้บริโภ
สุด คือ ด้านกา
ย่างต่อเน่ือง 
สุด อยู่ในระดั

อบถามส่วนใ
0 บาท ซึ่งส
พัฒนาส่วนประ
า พบว่า ส่วน
บาท กล่าวไ

องจากผลิตภั

ลต่อการตัดสิน

ตัดสินใจซื้อไข
นระดับมาก (
ดคล้องกับสอ
ค็มใบเตย ซึ่งเ
งบรรจุภัณฑ์ใ
วามสนใจของ

เค็มดินสอพอ
9) เน่ืองจากผล
ณฑ์ประเภทต
ทธ์ทางการตล

ถาบนัการอาชีว

 เช่น สื่อออน
ับมาก ค่าเฉลี่
ายุระหว่าง 41
00 บาท พ
ค ในเขตอําเภ
รณากลยุทธ์รา
ราคาผลิตภัณ
ทต่าง ๆ มีผลต
ในระดับมาก

 เช่น ซื้อรับปร
บมากท่ีสุด ด้า
ฑ์ไข่เค็ม ควรจั
ภค อยู่ในระดั
ารส่งเสริมการ
 เช่น สื่อออน
ับมาก 

ใหญ่เป็นเพศห
สอดคล้องกับ
ะสมการตลาด
นใหญ่เป็นเพศ
ด้ว่าผู้ที่ให้ข้อ
ัณฑ์มีอายุใน

นใจซื้อไข่เค็มดิ

ข่เค็มดินสอพอ
𝒙  = 4.32

อดคล้องกับงา
เป็นกล่องกระ
ห้มีความสวย
งผู้บริโภค ที่จ

องของผู้บริโภ
ลิตภัณฑ์ไข่เค็
ต่าง ๆ สอด
าดภายใต้ปรัช

วศกึษาภาคตะ

นไลน์ งานประ
ลีย่ 3.74 
-50 ปี อาชีพรั

พบว่า กลยุทธ์
ภอเมือง จังห
ายด้าน ด้านที

ณฑ์ไข่เค็ม เหม
ต่อการตัดสินใ
ก โดยผลิตภัณ
ระทานเอง ซื้อ
านสถานที่และ
จัดจําหน่ายให้
ับมากที่สุด ต
รตลาด อยู่ใน
นไลน์ งานประ

หญิง ระดับก
ผลงานวิจัยข
ดของผลิตภัณ
ศหญิง ระดับก
อมูลเป็นกลุ่มผ
นการเก็บรักษ

ดินสอพองของ

องของผู้บริโภ
2, SD =0.3
านวิจัยของเ
ะดาษให้มีควา
ยงาม มีเอกลัก
จะซื้อผลิตภัณ

ภค ในเขตอํา
ค็ม เหมาะสมก
ดคล้องกับ ฌัช
ชญาเศรษฐกิจ

38วนัออก 

ะจําปีของ

รับราชการ 
ธ์ส่วนผสม 
หวัดลพบุรี  
ที่ส่งผลต่อ     
มาะสมกับ
ใจซื้อของ
ณฑ์ไข่เค็ม     
อเป็นของ
ะช่องทาง    

ห้กับผู้ผลิต 
ตามลําดับ  
ระดับมาก 
ะจําปีของ

การศึกษา     
อง สวนีย์     

ณฑ์ OTOP 
การศึกษา
ผู้มีรายได้     
ษาได้นาน

งผู้บริโภค 

ภค ในเขต
32) ผู้ตอบ
พชรรัตน์     
มแข็งแรง 
กษณ์แบบ
ณฑ์ไปเพ่ือ

เภอเมือง 
กับการซื้อ
ชฌานันท์     
จพอเพียง

8 

    

         

     
   

     

                 

     

  



 

     

ของก
สินค้
เอ่ียม
“สลั
โดยร

ในเข
จําห
ผลิต
ไข่เค็
ในท้
การ
บ้าน
ท้อง
และไ

อําเภ
งาน
(255
กลุ่ม
การป
 
8. ข้
 
 
 
      
 
 
 
 
 
 
9. อ
 
เป็น
ช่องท

                      

กลุ่มวิสาหกิจ
ค้า ไม่ต้ังราค
มรัตนกูล (25
ลัดถาดพร้อมท
รวมอยู่ในระดับ

3) ด
ขตอําเภอเมือง
น่ายให้กับผู้ผ

ตภัณฑ์ไข่เค็มอื
ค็มในโครงกา
้องถิ่นและนอ
พัฒนาด้านก

นโคกพุทรา ห
ถิ่น โดยจําหน
ไม่ผ่านพ่อค้า

4) ด
ภอเมือง จังหวั
เทศกาล หรือ
52) [17] ที่ทํ
มแม่ บ้านวัด
ประชาสัมพัน

ขอ้เสนอแนะ  
ข้อเสนอแ
1) ควรพั
2) คว

          ตอบโ
3) ควรเพิ
ข้อเสนอแ
1) ควรศึ
2) ควรศึ
3) ควรศึ

องค์ความรู้ให
การวิจัยใ

ของฝาก ขอ
ทางการจัดจาํ

                      

ชุมชน อําเภอ
สูง ไม่เอาเป
58) [8] เรื่อ
ทาน” ของโคร
บสําคัญมากแล
ด้านช่องทาง
ง จังหวัดลพบ
ผลิต เช่น ร้าน
อ่ืน การศึกษาวิ
รสินค้าหน่ึงตํ

อกท้องถิ่น แล
การตลาดธุรกิ
หมู่ที่ 2 ตําบล
น่ายไข่เค็มใบเ
คนกลาง 
ด้านการส่งเส
วัดลพบุรี ในร
อนิทรรศการต
ทําการศึกษาเรื
จันทร์ พัฒน
ธ์ ออกงานจดั

 
แนะในการนํา
ัฒนาบรรจุภัณ
วรพัฒนาผลิต
โจทย์กลุ่มลูกค้
พ่ิมช่องทางกา
แนะสาํหรับกา
กษาการทํากล
กษาการพัฒน
กษาผลกระท

ม่ 
ในครั้งน้ีทําให้
งที่ระลึก คว
าหน่ายในร้าน

                      

อซําสูง จังหวัด
รียบผู้บริโภค
อง การสํารวจ
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