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  ●
 วารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์)                                                                                                                                          ●

 ปีที่ 2 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน  2567) 

   บทความพิเศษ 
● สมรสแท้  สมรสเทียม  สมรสปลอม 
   ทวีเกียรติ มีนะกนิษฐ  
 

   บทความวิจัย (Research Article) 
● การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 
    นรุตม์ชัย สมใจ และเฉลิมเกียรติ เฟ่ืองแก้ว  

● พฤติกรรมและความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดนิทางกลับมาท่องเที่ยวซ ้าประเทศไทย  
    ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื อไวรัสโคโรนา 2019 
    ยี่เถา เหวย และอธิป จันทร์สุริย ์

● ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื อสินค้าผ่านช่องทางแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 
     ปิยพงษ์ นฤมิตสุวิมล และพิทยา ผ่อนกลาง 
● ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
    อังควิภา แนวจ าปา และรัชนี งาสระน้อย 

● เจิดเกิบ: การละเล่นพื นบ้านในจังหวัดศรีสะเกษ 
   เตชภณ ทองเติม, เมธาวุฒิ พงษ์ธน,ู พิทักษ์ มีด,ี น้ าผึ้ง ทา่คล่อง และจีรนันท ์แก้วมา  
    

   บทความวิชาการ (Academic Article) 
● แนวทางการพัฒนาแหล่งนนัทนาการเพื่อการท่องเที่ยว : กรณศีึกษาสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรนีครเข่ือนขันธ์  
    ต้าบลบางกระเจ้า อ้าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
     ชลิต เฉียบพิมาย, ยี่เถา เหวย และสุดสันต์ สุทธิพิศาล 

● ภาพยนตร์ไทยกับการสร้างเมืองเพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
    ชุติมา แก่นจันทร,์ พงษ์พัฒน์ ด่านอุดม, กรกฏ จ าเนียร, ชวัลรัตน ์ศรีนวลปาน และบ ารุง ศรีนวลปาน   
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วัตถุประสงค ์
 1. เพื่อตพีิมพ์เผยแพร่บทความที่เป็นองค์ความรู้ใหม่
ของคณาจารย์ นักวิจัย นักศึกษา ตลอดจนนักวิชาการอิสระ 
ด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ได้แก่ สหวิทยาการด้าน
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ สังคมวิทยา นิติศาสตร์  
รัฐศาสตร์ รัฐประศาสนศาสตร์ นิเทศศาสตร์ สื่อสารมวลชน 
ศิลปศาสตร์ ประชากรศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ 
การจัดการ การตลาด การเงิน การลงทุน การบัญชี ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ การท่องเที่ยวและโรงแรม และสาขาอ่ืนๆ 
ที่เก่ียวข้อง 
 2. เพื่อน าเสนอผลงานที่ มีคุณภาพ ในการน าไป
พิจารณาสร้างองค์ความรู้ใหม่  
 3 . เพื่อสร้างเครือข่ายและพัฒนาองค์ความรู้
ทางด้านวิชาการ รวมทั้งเป็นสื่อกลางในการแลกเปลี่ยน
ความรู้และแนวคิดสู่สาธารณชน 
 

ขอบเขตของวารสาร 
 วารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์
และสังคมศาสตร์ )  รับตีพิมพ์ เผยแพร่บทความด้าน
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ได้แก่ สหวิทยาการด้าน
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ สังคมวิทยา นิติศาสตร์ 
รัฐศาสตร์ รัฐประศาสนศาสตร์ นิเทศศาสตร์ สื่อสารมวลชน 
ศิลปศาสตร์ ประชากรศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ 
การจัดการ การตลาด การเงิน การลงทุน การบัญชี ธุรกิจ
ระหว่างประเทศ การท่องเที่ยวและโรงแรม และสาขาอ่ืนๆ 
ที่เก่ียวข้อง 
 

ประเภทของบทความที่รับตีพิมพ์ 
 1. บทความวิจัย (Research Article) 
 2. บทความวิชาการ (Academic Article) 
 3. บทความปริทัศน์ (Review Article) 
 4. บทวิจารณ์หนังสือ (Book Review) 
 

ภาษาของบทความที่รับตีพิมพ์ 
 1. ภาษาไทย 
 2. ภาษาอังกฤษ 

วิธีการประเมินบทความ 
 บทความที่จะขอรับการตีพิมพ์ในวารสารจะต้อง
ผ่านการพิจารณาจากผู้ทรงคุณวุฒิที่ต่างสถาบันกับผู้เขียน 
อย่างน้อย 3 คน โดยผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ
ในสาขาที่เก่ียวข้องกับบทความ ซ่ึงเป็นการพิจารณาแบบ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เขียนไม่ทราบชื่อกันและกัน (double-
blind review)  
 

ระยะเวลาในการตีพิมพ์วารสาร 
 จัดท าเป็นวารสารราย 6 เดือน (ปีละ 2 ฉบับ ฉบับละ 
7 เรื่อง) ได้แก่  
 ● ฉบับที่ 1 ตั้งแต่เดือนมกราคม – มิถุนายน ระยะเวลา
ในการรับพิจารณาบทความ คือ เดือนมกราคม – เมษายน 
(ปิดรับบทความเดือนมีนาคม) 
 ● ฉบับที่ 2 ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม – ธันวาคม ระยะเวลา
ในการรับพิจารณาบทความ คือ เดือนกรกฎาคม - ตุลาคม 
(ปิดรับบทความเดือนกันยายน) 
 

ค่าธรรมเนียมในการส่งบทความ 
 วารสารฯ ขอยกเว้นค่าธรรมเนียมในการส่งบทความ
เพื่อขอรับการตีพิมพ์ในวารสารจนกว่าจะมีการเปลี่ยนแปลง  

 

การส่งบทความต้นฉบับ 
  สามารถส่งบทความผ่านทางระบบออนไลน์ ThaiJO 
ได้ที่เว็บไซต:์ https://so10.tci-thaijo.org/index.php/JVU_HS 
หรือส่งมาที่ E-mail: ajcharapan_tan@vu.ac.th,  
   suchada_sni@vu.ac.th 
  
 

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติม  
 เบอร์โทร. 0-4400-9711 ต่อ 233 (ส านักวิจัยและ
บริการวิชาการ) หรือติดต่อ นางสาวสุชาดา สนิทสิงห์  
(ผู้ช่วยเลขานุการกองบรรณาธิการ) เบอร์โทร. 088-710-9517 
 ที่อยู่: มหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล 84 หมู่ 4  
ถนนมิตรภาพ-หนองคาย ต าบลบ้านเกาะ อ าเภอเมือง 
จังหวัดนครราชสีมา 30000  
 
 
 

mailto:suchada_sni@vu.ac.th


 

 
จริยธรรมการตีพิมพ์บทความในวารสาร  
(Publication Ethics) 
 1. บทบาทหน้าที่ของบรรณาธิการ 
  1) ตรวจสอบบทความที่จะขอรับตีพิมพ์ในวารสาร
เพื่อให้ตรงตามขอบเขตของวารสาร  
  2) ท าการปรับปรุงคุณภาพวารสารอย่างสม่ าเสมอ  
  3) รับฟังข้อเสนอแนะ และพร้อมแก้ไขข้อผิดพลาด 
  4) รับฟังการแสดงความคิดเห็น เพื่อให้การ
ด าเนินการตรงตามความประสงค์ของผู้ เขียนบทความ               
ผู้ประเมินบทความ รวมถึงกองบรรณาธิการ  
  5) มีสิทธ์ิตัดสินใจตอบรับหรือปฏิเสธบทความ  
  6) ปกปิดข้อมูลส่วนตัวระหว่างผู้เขียนบทความ 
และผู้ประเมินบทความ 
 2. บทบาทหน้าที่ของผู้เขียนบทความ 
  1) ผู้เขียนบทความต้องส่งบทความใหม่ที่ไม่เคย
ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ หรืออยู่ระหว่างการพิจารณา
ตีพิมพ์เผยแพร่จากวารสารอ่ืน ๆ 
  2) ผู้เขียนบทความต้องไม่คัดลอกข้อความหรือ
ข้อมูลจากผลงานทางวิชาการของผู้อ่ืน หากมีการละเมิด
ลิขสิทธ์ิถือเป็นความรับผิดชอบของผู้ส่งบทความโดยตรง  
  3) ผู้เขียนบทความต้องตรวจสอบความซ้ าซ้อนกับ
ผลงานทางวิชาการของผู้อ่ืน โดยความซ้ าซ้อนต้องไม่เกิน 25% 
  4) ผู้เขียนบทความต้องไม่บิดเบือนผลงานทาง
วิชาการของผู้อ่ืน หากจะน าผลงานทางวิชาการของผู้ อ่ืน     
มาใช้ต้องมีการอ้างอิง 
  5) หากผู้ เขียนบทความมีการเก็บข้อมูลหรือ       
ท าการวิจัยกับมนุษย์ ผู้เขียนจ าเป็นต้องมีหนังสือรับรอง  
การพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ หรือมีใบผ่านการ
อบรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
 3. บทบาทหน้าที่ของผู้ประเมินบทความ 
  1) ผู้ประเมินบทความมีหน้าที่ให้ข้อเสนอแนะใน
เวลาที่เหมาะสม  
  2) ผู้ประเมินบทความมีหน้าที่ให้ข้อเสนอแนะที่
เป็นทางวิชาการ มีความเป็นกลาง ไม่ใชแ่สดงความคิดเห็น
ส่วนตัว  
  3) ผู้ประเมินบทความต้องรักษาความลับใน
กระบวนการประเมินบทความ โดยไม่ขอความคิดเห็นจาก
บุคคลอ่ืน  
 

ข้อก าหนดและข้อปฏิเสธความรับผิดชอบ 
ในการส่งบทความ 
 1. บทความที่จะเสนอขอรับการตีพิมพ์ในวารสารต้อง
ไม่เคยได้รับการตีพิมพ์ เผยแพร่  หรืออยู่ ระหว่างการ
พิจารณาตีพิมพ์เผยแพร่จากวารสารอ่ืน ๆ 
  ทั้งน้ี หากวารสารตรวจสอบแล้วพบว่าบทความ
เคยได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ หรืออยู่ระหว่างการพิจารณา
ตีพิมพ์เผยแพร่จากวารสารอ่ืน ๆ บทความจะถูกปฏิเสธการ
ตีพิมพ์ทันที 
 2. บทความที่จะเสนอขอรับการตีพิมพ์ในวารสาร 
ต้องผ่านการตรวจสอบความซ้ าซ้อนกับผลงานทางวิชาการ
ของผู้อ่ืน โดยความซ้ าซ้อนต้องไม่เกิน 25% (โปรดแนบ
เอกสารประกอบ) ซ่ึงสามารถตรวจสอบด้วยโปรแกรม 
Copy Catch ของเว็บไซต์ศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย 
(Thai Journal Citation Index Centre : TCI) หรือระบบ
ตรวจสอบการลอกเลียนวรรณกรรมทางวิชาการ ของ
เว็บไซต์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เป็นต้น 
 ทั้งน้ี หากวารสารตรวจสอบแล้วพบว่าบทความ
มีความซ้ าซ้อนกับผลงานทางวิชาการของผู้อ่ืนเกิน 25% 
วารสารจะแจ้งให้ผู้เขียนด าเนินการปรับแก้ไข หากผู้เขียน
ไม่ด าเนินการปรับแก้ไข วารสารจะไม่รับผิดชอบใดๆ ทั้งสิ้น 
ในกรณีที่ถูกเจ้าของผลงานร้องเรียน และบทความจะถูก
ปฏิเสธการตีพิมพ์ต่อไป 
 3. เ น้ือหาและข้อมูลที่จะลงตีพิมพ์ เผยแพร่ ใน
วารสาร ถือเป็นข้อคิดเห็นและความรับผิดชอบของผู้เขียน
บทความน้ัน ๆ โดยตรง ซ่ึงกองบรรณาธิการและหรือ
มหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล ไม่จ าเป็นต้องเห็นด้วย หรือร่วม
รับผิดชอบใด ๆ 
 4. บทความ ข้อมูล เน้ือหา รูปภาพ ฯลฯ ที่ได้รับ
การลงตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสาร ถือเป็นลิขสิทธ์ิเฉพาะของ
มหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล หากบุคคลหรือหน่วยงานใด
ต้องการน าทั้งหมดหรือส่วนหน่ึงส่วนใดไปเผยแพร่ต่อหรือ
เพื่อกระท าการใด ๆ จะต้องได้รับอนุญาตเป็นลายลักษณ์
อักษรจากมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุลก่อนเท่าน้ัน 
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 ท่ีปรึกษากิตติมศักด์ิ 
 อาจารย์ปราณี วงษ์ชวลิตกุล 
 
 ท่ีปรึกษา 
 อาจารย์ ดร.ณัฐวัฒม์ วงษ์ชวลิตกุล 
 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชีวินทร์ ลิ้มศิริ 
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บทบรรณา ธิกา ร  
  
 วารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) ปีท่ี 2 ฉบับท่ี 1 ประจ าปี 2567 (เดือนมกราคม – 
มิถุนายน 2567) เป็นฉบับท่ียังคงความเข้มข้นด้วยเนื้อหาสาระทางวิชาการ คงด้วยเนื้อหาสาระท่ีเกี่ยวกับสายมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ ทุกบทความวิชาการและบทความวิจัยได้ผ่านการกลั่นกรองจากกองบรรณาธิการและผู้ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบคุณภาพทาง
วิชาการ เพื่อให้วารสารเป็นท่ียอมรับและเกิดความเชื่อมั่นในวงการวิชาการ 
 ในการจัดท าวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) ฉบับนี้ วารสารได้เพิ่มบทความพิเศษ 
“สมรสแท้ สมรสเทียม สมรสปลอม” เนื่องในโอกาสเฉลิมฉลองวาระการก่อตั้งมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล ครบรอบ 40 ปี ในปี พ.ศ.2567 
ซึ่งปัจจุบันเร่ืองการแก้กฎหมายสมรสเท่าเทียมในประเทศไทยก าลังเป็นกระแสสังคมท่ีได้รับความสนใจ ซึ่งบทความพิเศษนี้จะมีเนื้อหา
สาระทางกฎหมายเร่ืองการสมรส การมีสิทธิเสรีภาพ และการได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายอย่างเท่าเทียมกันทุกเพศสภาพ  อีกท้ัง 
กองบรรณาธิการให้ความส าคัญกับคุณภาพของบทความวิจัยและบทความวิชาการท่ีคัดเลือกน ามาลงตีพิมพ์ในแต่ละฉบับ โดยบทความวิจยั
และบทความวิชาการท่ีถูกคัดเลือกตีพิมพ์จะต้องผ่านกระบวนการตรวจสอบคุณภาพทางวิชาการจากผู้ทรงคุณวุฒิ ( Peer Reviewers) 
จ านวน 3 ท่านต่างสถาบัน ซึ่งเป็นผู้ท่ีมีคุณสมบัติเกี่ยวข้องกับสาขาวิชาทางด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ได้แก่ สหวิทยาการด้าน
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ สังคมวิทยา นิติศาสตร์ รัฐศาสตร์ รัฐประศาสนศาสตร์ นิเทศศาสตร์ สื่อสารมวลชน ศิลปศาสตร์ 
ประชากรศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ การจัดการ การตลาด การเงิน การลงทุน การบัญชี ธุรกิจระหว่างประเทศ การท่องเท่ียว
และโรงแรม และสาขาอื่นๆ ท่ีเกี่ยวข้อง ผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านได้สละเวลาอันมีค่าในการอ่านและพิจาณาบทความต้นฉบับ พร้อมท้ังให้
ค าแนะน าท่ีมีประโยชน์ทางด้านวิชาการต่อวารสารเป็นอย่างดี กองบรรณาธิการขอกราบขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิมา ณ โอกาสนี้ 
 วารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) ฉบับนี้ประกอบด้วยบทความวิจัย จ านวน 5 บทความ  
ได้แก่ 1) การจัดการประสบการณ์การท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 2) พฤติกรรม
และความคาดหวังของนักท่องเท่ียวชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซ้ าประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค
ติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 3) ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่องทางแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัด
นครราชสีมา 4) ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัด
นครราชสีมา และ 5) เจิดเกิบ: การละเล่นพื้นบ้านในจังหวัดศรีสะเกษ ส่วนบทความวิชาการ จ านวน 2 บทความ  ได้แก่ 1) แนวทางการ
พัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเท่ียว : กรณีศึกษาสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเขื่อนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า 
อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และ 2) ภาพยนตร์ไทยกับการสร้างเมืองเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว เนื้อหาของบทความต่างเป็น
การวิเคราะห์ให้มุมมองทางวิชาการด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ให้เห็นมุมวิชาการท่ีกว้างและแตกต่างไปจากเดิม อีกท้ังเป็นประโยชน์
ส าหรับนักวิชาการ รวมท้ังผู้อ่านเป็นอย่างมาก กองบรรณาธิการยังคงท างานอย่างมุ่งมั่นในการท่ีจะเป็นช่องทางการน าเสนอองค์ความรู้ทาง
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ เพื่อให้เกิดการขับเคลื่อนทางการศึกษาวิจัยองค์ความรู้ทางด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ท่ีจะเป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาท้องถ่ินไปจนถึงระดับชาติต่อไป  
 กองบรรณาธิการวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) หวังเป็นอย่างย่ิงว่า วารสารฉบับนี้จะเป็น
ประโยชน์ส าหรับผู้อ่านทุกท่าน ขอขอบคุณนักวิชาการ นักวิจัยทุกท่าน ท่ีมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล 
(มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) และขอขอบคุณท่านผู้อ่านได้ให้ความสนใจติดตามวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์) กองบรรณาธิการจะพัฒนาวารสารให้มีคุณภาพต่อไป พบกันใหม่ฉบับหน้า 
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บทความพิเศษ 
สมรสแท้ สมรสเทียม สมรสปลอม 

 

ทวีเกียรติ มีนะกนิษฐ 
 

 Cicero : “True law is right reason, harmonious with nature” กฎหมายที่แท้จริง คือเหตุผลที่
ถูกต้อง สอดคล้องกับธรรมชาติ1 กฎหมายหรือกฎเกณฑ์นี้ไม่ได้ถูกคิดค้นโดยมนุษย์หรือบัญญัติข้ึนโดยเจตจ านง
ร่วมกันของประชาชน แต่ด ารงอยู่แล้วและจะด ารงต่อไปช่ัวนิรันดร์2 เป็นต้นก าเนิดของกฎหมายอื่นๆ ทั้งมวล 
 การสมรสระหว่างชายและหญิงเพ่ือให้มนุษย์ได้สืบเผ่าพันธุ์ จึงเป็นกฎหมายที่บัญญัติสอดคล้องกับ
ธรรมชาติและเหตุผลไม่อาจปฏิเสธได้ เพราะหากไม่ใช่ชายและหญิงแล้ว การสืบเผ่าพันธ์ุของมนุษย์ย่อมสิ้นสุดลง 

 เพศหญิงตามธรรมชาติเป็นเพศที่ก าเนิดลูกได้ กฎหมายไม่อาจบัญญัติให้ผู้ที่ไม่ใช่หญิงให้ออกลูกได้ 
และศาลก็ไม่อาจมีค าสั่งให้ชายเป็นหญิงหรือหญิงเป็นชายนอกเหนือจากเพศตามธรรมชาติ3 ได ้
 ในทางวิทยาศาสตร์ เพศตามธรรมชาติของมนุษย์พิจารณาจาก4 
 1. โครโมโซม (Chromosome) 
 2. ต่อมบ่งเพศ (gonad) กล่าวคือ เพศชาย ได้แก่ อัณฑะ (testis) ส่วนเพศหญิง ได้แก่ รังไข่ (ovary) 
 3. อวัยวะสืบพันธ์ุ (genital organs) 
 

 ผู้ได้รับการผ่าตัดแปลงเพศจึงไม่อาจเปลี่ยนเพศโดยก าเนิดได้ แต่อาจมีกฎหมายก าหนดให้เทียบเคียงกันได้5 
เหมือนกับก าหนดให้ทองค าขาวมีค่าเท่ากับทองค า ทั้ง ๆ  ที่ทองค าขาวกับทองค ามีคุณสมบัติที่แตกต่างกัน 
 หญิงแท้นั้น โดยธรรมชาติเป็นเพศที่ออกลูกได้เพราะมีฮอร์โมน สภาพร่างกายและรังไข่ที่สามารถรองรับ
การก าเนิดของทารกที่สืบเนื่องมาจากอสุจิของฝ่ายชาย ดังนี้ ชายกับหญิงเท่านั้นจึงจะท าให้เกิดทารกสืบเผ่าพันธ์ุ
ของมนุษย์ตามธรรมชาติ ใครอื่นที่ไม่ใช่เพศหญิงย่อมไม่อาจมีลูกได้ การมีลูกด้วยการผสมเทียมก็ดี หรือการรับเด็ก
มาเลี้ยงก็ดีเป็นเพียงการ “เทียบให้ทัดเทียม” ซึ่งย่อมจะไม่มีความผูกพันเหมือนกับผู้ที่ตั้งครรภ์ ทะนุถนอมครรภ์
และคลอดออกมาจากครรภ์ของตนเอง เพราะความผูกพันดังกล่าวต้องเกิดจาก อสุจิของชายอันเป็น 
“เลือดเนื้อเช้ือไข” ผสมกับไข่และอาศัยอยู่ในรังไข่ของหญิง ดังนี้จึงเรื่องของกฎธรรมชาติที่หญิง และหญิงเท่านั้น
เพศที่ออกลูกได้ การกระท าอย่างอื่นเป็นเพียงแต่ “เทียบเคียง” เท่านั้นเพราะแม้การผสมเทียมหรือการขอเด็ก
มาเลี้ยง ก็ต้องมาจากชายและหญิงเท่านั้น 

 

 

                                            
1 ทวีเกียรติ มีนะกนิษฐ, สังคมกับกฎหมาย, ฉบับที่ 9, กรุงเทพ:ส านักพิมพ์วิญญูชน, 2566, น.278. 
2 วรเจตน์ ภาคีรัตน์, ประวัติศาสตร์ความคิดนิติปรัชญา, กรุงเทพ: ส านักพิมพ์อ่านกฎหมาย, 2565, น. 98. 
3 ค าพิพากษาฎีกาที่ 157/2524 
4 Corbett v. Corbett, 2ALL E.R.33 (Divorce  Ct.) at 48. 
5 See, The Gender Recognition Act 2004. 
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 การแสร้งหรือสมมุติเพศอ่ืน ๆ ขึ้นมา (โดยเฉพาะผู้ที่ไม่อาจมีลูกได้) เอา “รสนิยมทางเพศของตนมา
นิยามเป็นอัตตาลักษณ์” ก็เพื่อกลบเกลื่อนให้เห็นว่ามิได้มิอคติต่อเพศชายเท่านั้น จึงจ าต้องบดบังความส าคัญของ
หญิงที่ออกลูกได้น้ันเสีย ความคิดเช่นนี้ นอกจะไม่สอดคล้องกับธรรมชาตอิย่างชัดแจ้งแล้ว ยังเป็นการลดคุณค่าต่อ
เพศที่ออกลูกได ้(เพศแม่ท่ีให้ก าเนิดทุกคนบนโลกน้ี) ขัดสิทธิที่หญิงควรจะได้รับความใส่ใจให้ความเป็นธรรมตาม
ธรรมชาตอิย่างแท้จริง (ได้แก่การตั้งครรภ์และธรรมชาติอื่นๆด้วย) เป็นเหตุให้มีการปฏิบัติต่อเพศที่ออกลูกได้อย่าง
ไม่เป็นธรรม (ไม่ให้ในสิ่งที่เขาควรจะได้) ผู้ที่เรียกร้องสิ่งที่ฝืนต่อธรรมชาติเหล่าน้ี “ส่วนใหญ่” ก็ไม่สามารถออกลูก
ได้ทั้งสิ้น หากความคิดที่ฝืนธรรมชาติเหล่านี้ขยายผลต่อไปจริงๆ (ซึ่งดีที่ไม่มีทางเป็นได้) มนุษย์ย่อมจะสูญพันธุ์ 
ท านองเดียวกันกับนักสิทธิมนุษยชนจากประเทศที่ส่งเสรมิการพัฒนาหุน่ยนต์ (AI) ให้มาแทนที่มนุษย์ ใช้เครื่องจักร
แทนคนงานเพื่อจะได้ไม่ต้องดูแลสิทธิของมนุษย์ต่อไปนั่นเอง  
 หลักการข้างต้นจึงเป็นพื้นฐานของ ค าวินิจฉัยของศาลรัฐธรรมนูญท่ี 20/2564 และความเห็นส่วนตน
ของผู้เขียนดังต่อไปนี ้
 ผู้ร้อง (ซึ่งเป็นบุคคลเพศเดียวกัน) ขอให้ศาลมีค าสั่งให้ผู้ร้องจดทะเบียนสมรสตามประมวลกฎหมายแพ่ง
และพาณิชย์ซึ่งก าหนดให้การสมรสให้กระท าได้ระหว่างชายและหญิงเท่านั้น เพราะบทบัญญัติดังกล่าวขัดต่อสิทธิ 
เสรีภาพและความเสมอภาคตามรัฐธรรมนูญ มาตรา 25 มาตรา 26 และมาตรา 27 
 พิจารณาแล้วเห็นว่า รัฐธรรมนูญ มาตรา 256 มาตรา 267 และมาตรา 278 เป็นบทบัญญัติในหมวด 3  
สิทธิและเสรีภาพของปวงชนชาวไทย ซึ่งมีความมุ่งหมายให้เปิดกว้างสอดคล้องกับหลกัสากล เพื่อให้ประชาชนมี

                                            
6 มาตรา 25 บัญญัติว่า “สิทธิและเสรีภาพของปวงชนชาวไทย นอกจากที่บัญญัติคุ้มครองไว้เป็นการเฉพาะในรัฐธรรมนูญแล้ว 

การใดที่มิได้ห้ามหรือจ ากัดไว้ในรัฐธรรมนูญหรือในกฎหมายอ่ืน บุคคลย่อมมีสิทธิและเสรีภาพที่จะท าการน้ันได้และได้รับความ
คุ้มครองตามรัฐธรรมนูญ ตราบเท่าที่การใช้สิทธิหรอืเสรีภาพเช่นว่าน้ันไม่กระทบกระเทือนหรือเป็นอันตรายต่อความม่ันคงของรัฐ 
ความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน และไม่ละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลอ่ืน 

สิทธิหรือเสรีภาพใดที่รัฐธรรมนูญให้เป็นไปตามที่กฎหมายบัญญัติหรือให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์และวิธีการที่
กฎหมายบัญญัติ แม้ยังไม่มีการตรากฎหมายน้ันขึ้นใช้บังคับ บุคคลหรือชุมชนย่อมสามารถใช้สิทธิหรือเสรีภาพน้ันได้ตาม
เจตนารมณ์ของรัฐธรรมนูญ 

บุคคลซ่ึงถูกละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพที่ได้รับความคุ้มครองตามรัฐธรรมนูญสามารถยกบทบัญญัติแห่ง
รัฐธรรมนูญเพื่อใช้สิทธิทางศาลหรือยกขึ้นเป็นข้อต่อสู้คดีในศาลได้ 

บุคคลซ่ึงได้รับความเสียหายจากการถูกละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพหรือจากการกระท าความผิดอาญาของ

บุคคลอ่ืน ย่อมมีสิทธิที่จะได้รับการเยียวยาหรือช่วยเหลือจากรัฐตามที่กฎหมายบัญญัติ” 

7 มาตรา 26 บัญญัติว่า “การตรากฎหมายที่มีผลเป็นการจ ากัดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลต้องเป็นไปตามเงื่อนไขที่บัญญัติไว้ใน

รัฐธรรมนูญ ในกรณีที่รัฐธรรมนูญมิได้บัญญัติเงื่อนไขไว้ กฎหมายดังกล่าวต้องไม่ขัดต่อหลักนิติธรรม ไม่เพิ่มภาระหรือจ ากัดสิทธิ
หรือเสรีภาพของบุคคลเกินสมควรแก่เหตุ และจะกระทบต่อศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ของบุคคลมิได้ รวมทั้งต้องระบุเหตุผลความ
จ าเป็นในการจ ากัดสิทธิและเสรีภาพไว้ด้วย 

กฎหมายตามวรรคหน่ึง ต้องมีผลใช้บังคับเป็นการทั่วไป ไม่มุ่งหมายให้ใช้บังคับแก่กรณีใดกรณีหน่ึงหรือแก่
บุคคลใดบุคคลหน่ึงเป็นการเจาะจง” 
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สิทธิและเสรีภาพอย่างเท่าเทียมกันในระบอบประชาธิปไตย ให้สามารถใช้สิทธิและเสรีภาพได้ทันทีไม่ต้องรอให้
มีการบัญญัติกฎหมายอนุวัติการมาใช้บังคับก่อน ทั้งนี้ ถ้าไม่ได้มีการก าหนดห้ามหรือจ ากัดไว้ในรัฐธรรมนูญหรือ
กฎหมายอื่นแล้ว บุคคลย่อมมีสิทธิและเสรีภาพที่จะท าการนั้นได้และได้รับความคุ้มครองตามรัฐธรรมนูญ อย่างไรก็
ดี การใช้สิทธิและเสรีภาพต้องไม่กระทบต่อความมั่นคงของชาติ ต้องไม่กระทบต่อความสงบเรียบร้อยหรือ
ศีลธรรมอันดีของประชาชน และไม่ละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลอื่น โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
 รัฐธรรมนูญ มาตรา 25 มีความมุ่งหมายก าหนดข้ึนเพื่อเป็นหลักประกันว่าสิทธิและเสรีภาพของ
ประชาชนได้รับความคุ้มครอง มาตราน้ีประกอบด้วยสองส่วนหลักที่ส าคัญ กล่าวคือ ส่วนที่หนึ่ง รับรองสิทธิ
และเสรีภาพของประชาชนว่าประชาชนแต่ละคนมีสิทธิและเสรีภาพตราบเท่าที่รัฐธรรมนูญหรือกฎหมายไม่
จ ากัดสิทธิและเสรีภาพ และในส่วนที่สอง ก าหนดกรอบการใช้สิทธิและเสรีภาพของประชาชนว่าต้องไม่ใช้สิทธิ
และเสรีภาพที่มีลักษณะเป็นการกระทบกระเทือนหรือเป็นอันตรายต่อความมั่นคงปลอดภัยของประเทศ 
ความสงบเรียบร้อยของสังคมและประชาชน หรือไม่ละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลอื่นและเป็นบทบัญญัติที่มี
ความมุ่งหมายเพื่อให้สิทธิแก่ประชาชนซึ่งถูกละเมิดสิทธิหรือเสรีภาพที่รัฐธรรมนูญรับรองไว้ ให้สามารถยก
บทบัญญัติแห่งรัฐธรรมนูญนี้เพื่อใช้สิทธิทางศาลหรือยกเป็นข้อต่อสู้คดีในศาลได้ 
 รัฐธรรมนูญ มาตรา 26 เป็นบทบัญญัติที่มีความมุ่งหมายเป็นการก าหนดหลักเกณฑ์และเงื่อนไขในการ
ตรากฎหมายที่มีผลเป็นการจ ากัดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคล ทั้งนี้ ในรัฐธรรมนูญ มาตรา 26 วรรคหนึ่ง 
ก าหนดหลักเกณฑ์และเงื่อนไขในการตรากฎหมายที่มีผลเป็นการจ ากัดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคล 4 ประการ  
ดังนี้ 
 (1) ต้องไม่ขัดต่อหลักนิติธรรม 
 (2) ไม่เพิ่มภาระหรือจ ากัดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลเกินสมควรแก่เหตุ 
 (3) จะกระทบต่อศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ของบุคคลมิได้ 
 (4) ต้องระบุเหตุผลความจ าเป็นในการจ ากัดสิทธิและเสรีภาพไว้ด้วย 

                                                                                                                                        
8 มาตรา 27 บัญญัติว่า “บุคคลย่อมเสมอกันในกฎหมาย มีสิทธิและเสรีภาพและได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายเท่าเทียมกัน

ชายและหญิงมีสิทธิเท่าเทียมกัน 
การเลือกปฏิบัติโดยไม่เป็นธรรมต่อบุคคล ไม่ว่าด้วยเหตุความแตกต่างในเรื่องถิ่นก าเนิด เชื้อชาติ ภาษา เพศ อายุ 

ความพิการ สภาพทางกายหรือสุขภาพ สถานะของบุคคล ฐานะทางเศรษฐกิจหรือสังคม ความเชื่อทางศาสนา การศึกษาอบรม 
หรือความคิดเห็นทางการเมืองอันไม่ขัดต่อบทบัญญัติแห่งรัฐธรรมนูญ หรือเหตุอ่ืนใด จะกระท ามิได้ 

มาตรการที่รัฐก าหนดขึ้นเพื่อขจัดอุปสรรคหรือส่งเสริมให้บุคคลสามารถใช้สิทธิหรือเสรีภาพได้เช่นเดียวกับบุคคลอ่ืน 
หรือเพื่อคุ้มครองหรืออ านวยความสะดวกให้แก่เด็ก สตรี ผู้สูงอายุ คนพิการ หรือผู้ด้อยโอกาส ย่อมไม่ถือว่าเป็นการเลือกปฏิบัติ
โดยไม่เป็นธรรมตามวรรคสาม 

บุคคลผู้เป็นทหาร ต ารวจ ข้าราชการ เจ้าหน้าที่อ่ืนของรัฐ และพนักงานหรือลูกจ้างขององค์กรของรัฐย่อมมีสิทธิและ
เสรีภาพเช่นเดียวกับบุคคลทั่วไป เว้นแต่ที่จ ากัดไว้ในกฎหมายเฉพาะในส่วนที่ เก่ียวกับการเมือง สมรรถภาพ วินัย หรือ
จริยธรรม” 
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 ในส่วนรัฐธรรมนูญ มาตรา 26 วรรคสอง เป็นบทบัญญัติเพื่อป้องกันมิให้มีการตรากฎหมายข้ึนมาเพื่อ
จ ากัดสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลหนึ่งบุคคลใดเป็นการเฉพาะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเพื่อมิให้เกิดการเลือกปฏิบัติ  
อันเป็นหลักสากลที่ใช้กันอยู่ทั่วไปในนานาชาติ 
 รัฐธรรมนูญ มาตรา 27 เป็นบทบัญญัติที่มีความมุ่งหมายก าหนดหลักความเสมอภาคของบุคคล  และ
ห้ามการเลือกปฏิบัติโดยไม่เป็นธรรม กล่าวคือ บัญญัติให้บุคคลย่อมเสมอกันในกฎหมาย มีสิทธิและเสรีภาพ
และได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายเท่าเทียมกัน ชายและหญิงมีสิทธิเท่าเทียมกัน และการเลือกปฏิบัติโดยไม่
เป็นธรรมต่อบุคคล ไม่ว่าด้วยเหตุความแตกต่างในเรื่องถ่ินก าเนิด เช้ือชาติ ภาษา อายุ ความพิการ สภาพทาง
กายหรือสุขภาพ สถานะของบุคคล ฐานะทางเศรษฐกิจหรือสังคม ความเช่ือทางศาสนา การศึกษาอบรม หรือ
ความคิดเห็นทางการเมืองอันไม่ขัดต่อบทบัญญัติแห่งรัฐธรรมนูญ หรือเหตุอื่นใด จะกระท ามิได้ บทบัญญัติ
ดังกล่าวจึงเป็นบทบัญญัติที่รับรองความเสมอภาคของบุคคลที่จะได้รับการปฏิบัติจากรัฐโดยเท่าเทียมกัน และ
บุคคลจะไม่ถูกเลือกปฏิบัติด้วยเหตุแห่งความไม่เป็นธรรมตามที่ก าหนดไว้ในรัฐธรรมนูญ 

ส าหรับประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ บรรพ 5 ครอบครัว ที่บังคับใช้อยู่ในปัจจุบันปรับปรุงโดย  
“พระราชบัญญัติให้ใช้บทบัญญัติบรรพ 5 แห่งประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ ที่ได้ตรวจช าระใหม่  พ.ศ.  
2519” ซึ่งในประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ที่บัญญัติว่า “การสมรสจะท าได้ต่อเมื่อชายและ
หญิงมีอายุสิบเจ็ดปีบริบูรณ์แล้ว แต่ในกรณีที่มีเหตุอันสมควร ศาลอาจอนุญาตให้ท าการสมรสก่อนน้ันได้”  
หมายถึง ผู้ที่จะจดทะเบียนสมรสกันได้ต้องเป็นเพศชายกับเพศหญิงเท่านั้นเป็นบทบัญญัติในลักษณะ 1 การสมรส  
หมวด 2 เงื่อนไขแห่งการสมรส ตลอดจนประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ ในบรรพ 5 ครอบครัว ลักษณะ 1 
การสมรส หมวด 2 เงื่อนไขแห่งการสมรส ในมาตราอื่น ๆ เช่น มาตรา 14499 มาตรา 145010 มาตรา 145211  
มาตรา 145312 มาตรา 145813 และมาตรา 146014 หรือในหมวด 3 ความสัมพันธ์ระหว่างสามีภริยา หรือใน
หมวด 4 ทรัพย์สินระหว่างสามีภริยา เป็นต้น   

                                            
9 มาตรา 1449 บัญญัติว่า “การสมรสจะกระท ามิได้ถ้าชายหรือหญิงเป็นบุคคลวิกลจริตหรือเป็นบุคคลซ่ึงศาลสั่งให้เป็นคนไร้
ความสามารถ” 
10 มาตรา 1450 บัญญัติว่า “ชายหญิงซ่ึงเป็นญาติสืบสายโลหิตโดยตรงขึ้นไปหรือลงมาก็ดีเป็นพี่น้องร่วมบิดามารดาหรือร่วมแต่
บิดาหรือมารดาก็ดี จะท าการสมรสกันไม่ได้ ความเป็นญาติดังกล่าวมาน้ีให้ถือตามสายโลหิต โดยไม่ค านึงว่าจะเป็นญาติ
โดยชอบด้วยกฎหมายหรือไม่” 
11 มาตรา 1452 บัญญัติว่า “ชายหรือหญิงจะท าการสมรสในขณะที่ตนมีคู่สมรสอยู่ไม่ได้” 
12 มาตรา 1453 บัญญัติว่า “หญิงที่สามีตายหรือที่การสมรสสิ้นสุดลงด้วยประการอ่ืนจะท าการสมรสใหม่ได้ต่อเม่ือการสิ้นสุด
แห่งการสมรสได้ผ่านพ้นไปแล้วไม่น้อยกว่าสามร้อยสิบวัน เว้นแต่ 

(1) คลอดบุตรแล้วในระหว่างน้ัน 
(2) สมรสกับคู่สมรสเดิม 
(3) มีใบรับรองแพทย์ประกาศนียบัตรหรือปริญญาซ่ึงเป็นผู้ประกอบการรักษาโรคในสาขาเวชกรรมได้ตามกฎหมายว่า

มิได้มีครรภ์ หรือ 
(4) มีค าสั่งของศาลให้สมรสได้” 
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  ตามกฎหมายดังกลา่ว  เฉพาะชายและหญิงเท่านั้นที่สามารถสมรสเป็นสามีภริยาที่ชอบด้วยกฎหมายได้  
ค าว่า “เพศ” (sex) หมายถึง ลักษณะทางชีวภาพที่ใช้ในการแบ่งแยกกลุ่มมนุษย์ออกเป็นผู้หญิงและผู้ชาย ส่วน  
“เพศสภาพ” หรือ “สถานะเพศ” (gender) หมายถึงลักษณะในเชิงสังคมและจิตวิทยาสังคมที่ใช้เป็นพื้นฐานใน
การแบ่งแยกกลุ่มมนุษย์ว่า “เป็นหญิง” (feminine) “เป็นชาย” (masculine) การที่บุคคลที่มีความหลากหลาย
ทางเพศอ้างว่า ตนมีเสรีภาพในการที่จะอยู่กินกับบุคคลใดย่อมสามารถขอจดทะเบียนสมรสได้นั้นเป็นเพียง
ความรู้สึกและความพึงพอใจทางเพศหรือรสนิยมทางเพศที่ วัดจากการแสดงออกหรือบทบาททาง เพศที่
แสดงออกในลักษณะของความชอบ โดยอาจเรียกกลุ่มคนที่มีรสนิยมทางเพศแบบนี้ว่า บุคคลท่ีมีความหลากหลาย
ทางเพศ หรือความเช่ือมโยงทางเพศ หรือบุคคลที่เกิดมามีภาวะทางร่างกายหรือจิตใจไม่ตรงกับเพศที่อาจมีมาตั้งแต่
ก าเนิดหรือในภายหลัง (LGBT อาจเพิ่ม QI ด้วย) ซึ่งหากแยกแยะจริง ๆ ก็มีอยู่ไม่กี่ประเภทเท่านั้น เช่น คนที่ชอบ
เพศเดียวกัน (Lesbian หญิงรักหญิง Gay ชายรักชาย) คนที่ชอบทั้งสองเพศ (Bisexual) และกลุ่มข้ามเพศ  
(Transgender) นอกจากนี้ก็มีพวกที่รักได้ทุกเพศ หรืออาจไม่สนใจเรื่องเพศก็ได้ (Queer ซึ่งก็น่าจะรวมกับพวกชอบ
สองเพศได้) และขยายไปถึงผู้ที่มีอวัยวะทั้งสองเพศ (Intersex) สองประเภทหลังเปน็เพียงขยายให้ดูเหมือนกับมี
ความหลากหลายมากขึ้นเท่านั้น ข้อสังเกตของการแยกแยะหลากหลายเหล่านี้ก็เริ่มจากการเปรียบเทียบจาก
หลักในเรื่องเพศชายและหญิงนั่นเอง   

ข้อโต้แย้งของผู้ร้องทั้งสองที่ว่า ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ก าหนดให้การสมรส
กระท าได้ระหว่างชายและหญิงเท่านั้น เป็นการละเมิดสิทธิและเสรีภาพ เลือกปฏิบัติ โดยไม่เป็นธรรมด้วยเหตุ
แห่งความแตกต่างในเรื่องเพศนั้น พิจารณาแล้วเห็นว่า แม้ว่าปฏิญญาสากลว่าด้วยสิทธิมนุษยชน และรัฐธรรมนูญ
จะได้บัญญัติรับรองคุ้มครองสิทธิและเสรีภาพของบุคคล โดยก าหนดให้บุคคลย่อมเสมอกันตามกฎหมาย ได้รับ
การคุ้มครองตามกฎหมายอย่างเท่าเทียมกัน ชายและหญิงมีสิทธิเท่าเทียมกัน และต้องไม่ถูกเลือกปฏิบัติโดยไม่
เป็นธรรมด้วยเหตุแห่งความแตกต่างในเรื่องเพศ มีเสรีภาพในการด าเนินชีวิตภายใต้หลักความเสมอภาคของ
รัฐธรรมนูญ ความเสมอภาคดังกล่าว   

ต้องสอดคล้องกับกฎธรรมชาติคือเพศโดยก าเนิดซึ่งกฎหมายไม่อาจเปลี่ยนแปลงได้ กล่าวคือ  
กฎหมายหรือศาลไม่อาจบัญญัติ หรือมีค าวินิจฉัยให้ชายเป็นหญิง หรือหญิงเป็นชายได้ แต่อาจมีกฎหมาย
บัญญัติรับรองสถานะของผู้ที่แปลงเพศโดยสมบูรณ์แล้วได้ เพื่อให้ปฏิบัติต่อเขาอย่างถูกต้องตามสภาพของเขา   

                                                                                                                                        
13 มาตรา 1458 บัญญัติว่า “การสมรสจะท าได้ต่อเม่ือชายหญิงยินยอมเป็นสามีภริยากันและต้องแสดงการยินยอมน้ันให้
ปรากฏโดยเปิดเผยต่อหน้านายทะเบียนและให้นายทะเบียนบันทึกความยินยอมน้ันไว้ด้วย” 
14 มาตรา 1460 บัญญัติว่า “เม่ือมีพฤติการณ์พิเศษซ่ึงไม่อาจท าการจดทะเบียนสมรสต่อนายทะเบียนได้เพราะชายหรือหญิง
ฝ่ายใดฝ่ายหน่ึงหรือทั้งสองฝ่ายตกอยู่ในอันตรายใกล้ความตายหรืออยู่ในภาวะการรบหรือสงคราม ถ้าชายและหญิงน้ันได้แสดง
เจตนาจะสมรสกันต่อหน้าบุคคลซ่ึงบรรลุนิติภาวะที่อยู่ ณ ที่น้ัน แล้วให้บุคคลดังกล่าวจดแจ้งการแสดงเจตนาขอท าการสมรส
ของชายและหญิงน้ันไว้เป็นหลักฐาน และต่อมาชายหญิงได้จดทะเบียนสมรสกันภายในเก้าสิบวันนับแต่วันที่อาจท าการจด
ทะเบียนต่อนายทะเบียนได้โดยแสดงหลักฐานต่อนายทะเบียนและให้นายทะเบียนจดแจ้งวัน เดือน ปี สถานที่ที่แสดงเจตนาขอ
ท าการสมรส และพฤติการณ์พิเศษน้ันไว้ในทะเบียนสมรส ให้ถือว่าวันแสดงเจตนาขอท าการสมรสต่อบุคคลดังกล่าวเป็นวันจด
ทะเบียนสมรสต่อนายทะเบียนแล้ว 

ความในมาตราน้ีมิให้ใช้บังคับถ้าหากจะมีการสมรสในวันแสดงเจตนาขอท าการสมรส การสมรสน้ันจะตกเป็นโมฆะ 
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ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ไม่ขัดหรือแย้งต่อรัฐธรรมนูญ มาตรา 4 และมาตรา 5 
เพราะศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ (คือการก าหนดตนเองได้) ของชายและหญิงได้รับความคุ้มครองตามเพศสภาพที่
มีมาแต่ก าเนิดให้ได้สมรสกันเพื่อสืบเผ่าพันธ์ุเป็นปกติธรรมชาติ เฉกเช่นสัตว์โลกอื่น ๆ ทั้งหลาย ที่มี 2 เพศ (เพศผู้
และเพศเมีย) เป็นหลัก มนุษย์ก็เป็นสัตว์โลกชนิดหน่ึงไม่อาจฝืนธรรมชาติเช่นน้ีได้ แต่หากวิทยาการก้าวหน้า
จนมีการค้นพบรายละเอียดเพิ่มขึ้นว่าสัตว์โลกบางประเภทมีพฤติกรรม หรือลักษณะทางชีวะแปลกแยกออกไป
ก็จัดให้เป็นกลุ่มต่างหากเพื่อแยกศึกษาต่อไป เหมือนรัฐหรือผู้บัญญัติกฎหมายพบกลุ่มบุคคลที่มีวิถีทางเพศ
แตกต่างออกไป และถูกเบียดเบียนด้วยอคติ รัฐหรือผู้บัญญัติกฎหมายก็สามารถก าหนดการคุ้มครองได้เป็นการ
เฉพาะเรื่องเฉพาะกลุ่ม มิใช่ยกเลิกการแยกเพศผู้เพศเมียอันเป็นหลักใหญ่ที่ก าหนดโดยธรรมชาติแล้วเอาความ
แตกต่างนั้นมารวมด้วยกลายเป็นไมก่ าหนดเพศเพื่อรับรองความต้องการทางเพศซึ่งเป็นของกลุ่มเฉพาะ อันเป็นกรณี
ยกเว้น (the exceptional case) จ านวนหนึ่ง ทั้งนี้เพราะวัตถุประสงค์หลักของการสมรสคือการทีช่ายและหญิง
อยู่กินด้วยกันฉันสามีภริยาเพื่อสร้างสถาบันครอบครัว  มีบุตรหลานและด ารงเผ่าพันธ์ุตามธรรมชาติเหมือน
สัตว์โลกทั่วไป รวมทั้งก าหนดหน้าที่ให้บิดามาราดาต้องเลี้ยงดูบุตร 

การสร้างครอบครัวเพื่อสืบเผ่าพันธ์ุมนุษย์ย่อมเกิดข้ึนได้จากการผูกพันธ์ุระหว่างชายและหญิงเท่านั้น 
โดยชายให้ “เช้ือสาย”ของตน และหญิงตั้งครรภ์และผูกพันกับทารกที่อยู่ในครรภ์ของตนตลอดเวลา 8 – 9เดือน 
แม้กฎหมายไม่ก าหนดหน้าที่ความผูกพันตามธรรมชาติของคนที่ตั้งครรภ์และคนที่มี “เช้ือสาย” ของตน คนที่
ตั้งครรภ์ไม่ได้มีเช้ือสายของตนไม่ได้  มีเช้ือสายของตนไม่ได้ย่อมไม่มีความผูกพันได้ อย่างหญิงที่ตั้งครรภ์ที่
ตั้งครรภ์และออกลูกจากร่างกายและเลือดเนื้อรังไข่ของชายผู้สามีหากเป็นได้แต่เทียมๆ เท่านั้น 

ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ไม่ขัดหรือแย้งต่อรัฐธรรมนูญ มาตรา 25 เพราะเป็น
บทบัญญัติที่สอดคล้องกับสภาพธรรมชาติ จารีตประเพณีที่มีมานานนับพัน ๆ ปีทั่วโลก ซึ่งมีการก าหนดการอยู่
ร่วมกันตามธรรมชาติ หรือตามแบบของกฎหมาย การก าหนดการสมรสระหว่างชายและหญิงตามกฎหมายก็
เพื่อให้เกิดบุตรหลานเครือญาติและการสืบทอดทรัพย์สินมรดก มีความผูกพันกันระหว่างพ่อ แม่ ลูก หลาน พี่ 
น้อง ลุง ป้า น้า อา เป็นครอบครัว ซึ่งหญิงและชายเท่านั้นที่จะท าได้ ส่วนการสมรสในระหว่างเพศที่มีความ
หลากหลายมิใช่หญิงทีอ่อกลูกไม่ได้และชายไมส่ามารถสรา้งเครอืญาติและความผูกพันอนัละเอียดอ่อนดังกลา่วได้ 
นอกจากนี้กฎหมายก็มไิด้บังคับใหช้ายหญงิทุกคู่ต้องสมรสตามกฎหมาย บุคคลมีเสรีภาพที่จะเลือกอยู่กินด้วยกัน
ฉันสามีภริยาโดยไม่ท าตามแบบของกฎหมายก็ยังมีอยู่มากมาย เป็นเพราะเขาเหล่าน้ันไม่ได้หวังผลประโยชน์ใด
หรือไม่ต้องการข้อจ ากัด หน้าที่หรือความรับผิดชอบตามประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์เลยนั่นเอง 

ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 จึงไม่ขัดหรือแย้งต่อรัฐธรรมนูญ  มาตรา 26 คือหลัก
นิติธรรม เพราะเป็นกฎหมายท่ีมีเน้ือหาสาระและมีเหตุผลสอดคล้องตามธรรมชาติ (True law is right 
reason, harmonious (or in agreement) with nature) มิได้จ ากัดสิทธิโดยธรรมชาติของผู้ใด 

ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ไม่ขัดหรือแย้งต่อรัฐธรรมนูญ มาตรา 27 ที่ว่า “ชาย
และหญิงมีสิทธิเท่าเทียมกัน” ความเท่าเทียมกันระหว่างชายกับหญิงมิใช่การบัญญัติกฎหมายให้ชายเป็นหญิง  
หรือให้หญิงเป็นชายเพราะเพศนั้นเป็นการแบ่งแยกมาโดยธรรมชาติ ( act of nature) ซึ่งผู้ที่ถือก าเนิดมานั้นเลือก
ไม่ได้ หากจะมีข้อยกเว้นบ้างก็ควรจะแยกออกไปคุ้มครองต่างหากเป็นการเฉพาะ ดังนั้นการให้ความเสมอภาค
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ระหว่างชายหญิงจึงมใิช่การให้ถือว่าเหมือนกนั แต่ต้องปฏิบัติให้ถูกต้องเหมาะสมกับเพศสภาพของเขา ในการนี้
กฎหมายจะต้องรับรู้และแยกแยะเพศชายและเพศหญิงเป็นหลักไว้ก่อนจึงจะให้ความเสมอภาคได้ เช่น หญิงมี
ประจ าเดือนเป็นภาระแก่หญิง ชายไม่มี หญิงตั้งครรภ์ได้ ชายไม่ได ้หญิงมีสรีระที่อ่อนแอบอบบางกว่าชาย ในการ
แข่งขันกีฬายังต้องแบ่งประเภทเป็นกีฬาชายและหญิง หากให้แข่งรวมกันหญิงย่อมจะเสียเปรียบชายโดย
ธรรมชาติ หญิงเป็นมะเร็งปากมดลูก ส่วนชายเป็นโรคต่อมลูกหมาก สิ่งที่ไม่เหมือนกันจะปฏิบัติให้เหมือนกัน
ไม่ได้ การปฏิบัติให้ถูกต้องสอดคลอ้งกบัวิถีของธรรมชาติจะสร้างความเสมอภาคระหว่างชายหญิงได้ มิใช่เอาผู้ที่
ก าหนดเพศไม่ได้มารวมกับความเป็นหญิงชายที่แยกกันไว้อย่างชัดเจนแล้ว การยอมรับสิ่งท่ีแตกต่างให้
กลายเป็นสิ่งท่ีไม่แตกต่างจึงกระท ามิได้ อย่างไรก็ตาม เมื่อมองเห็นความแตกต่างแล้วก็ควรมีการปฏิบัติอย่าง
แตกต่างเพื่อให้เกิดความเป็นธรรมจึงจะสมควร เช่น ชายที่แปลงเพศเป็นหญิงแล้ว จะถูกคุมขังอยู่ในแดนของ
นักโทษชายไม่ได้และหากจะให้ไปแข่งขันกีฬาในกลุ่มหญิงก็จะเห็นความได้เปรียบเสียเปรียบกันอย่างชัดเจน 

การสมรสระหว่างหญิงชายตามประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ในด้านสวัสดิการของรัฐ 
ก็สามารถท าได้ง่าย เช่น หญิงลาคลอด ชายลาบวช หญิงเบิกค่ารักษามะเร็งปากมดลูก ชายเบิกค่ารักษาต่อม
ลูกหมาก ถ้าให้ผู้ที่มีความหลากหลายทางเพศมารวมอยู่ด้วย หากเกิดกรณีสามีเบิกค่ารักษามะเร็งปากมดลูก  
ภริยาเบิกค่ารักษาต่อมลูกหมากก็ดี สามีเบิกค่าท าคลอดก็ดี  ก็จะต้องมีการพิสูจน์ทั้งสภาพเพศและใบรับรองแพทย์ใน
ทุกกรณี เป็นการเพิ่มภาระให้รัฐและท าให้สิทธิของสามีภริยาที่เป็นชายหญิงชัดเจนอยู่แล้วซึ่งเป็นมหาชนต้องถูก
ตรวจสอบไปด้วย ย่อมจะท าให้เกิดความล่าช้ามีอุปสรรคไม่ได้รับความเป็นธรรมไปโดยปริยาย หรืออาจมีกรณีสามี
ตั้งครรภ์ ภริยาก็ตั้งครรภ์ด้วยเพราะต่างก็ไปรับเช้ือจากชายอื่นมา ดังนี้ก็จะมีปัญหาสวัสดิการ การมีชู้และ
ความสัมพันธ์ระหว่างพี่น้องของเด็กที่คลอดตามมา นอกจากนี้ การไม่ก าหนดเพศในการสมรสอาจมีผู้ท่ีไม่ได้
อยู่ในกลุ่มของผู้มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQI) มาจดทะเบียนสมรสกันเพ่ือหวังผลประโยชน์ใน
สวัสดิการต่าง ๆ ของรัฐ หรือประโยชน์จากการลดหย่อนภาษี โดยใช้ทะเบียนสมรสที่เหมือนกัน ท าให้เกิด
การปฏิบัติที่ไม่เสมอภาคตามความเป็นจริง จึงสมควรจะแยกการรับรองสิทธิเหล่านี้ต่างหากเพื่อก าหนดเงื่อนไขให้
เหมาะสมไม่กระทบกับหลักธรรมชาติที่มีดุลยภาพตามปกติอยู่แล้ว 

การสมรสระหว่างชายและหญิงกฎหมายได้ก าหนดทั้งสิทธิและหน้าที่ระหว่างหญิงชายไว้ด้วย   
การจะแก้กฎหมายให้เป็นการสมรสระหว่างเพศเดียวกันเพื่อรับเอาสิทธิแต่ไม่รับหน้าที่ด้วย กลับจะเป็นการ
บั ง คั บ ให้ สิ ท ธิแล ะห น้ าที่ ขอ งชายแล ะห ญิ งที่ ส ม รส กั น ต าม  ม าตรา1440 15 ม าตรา  144116 

                                            
15 มาตรา 1440 บัญญัติว่า “ค่าทดแทนน้ันอาจเรียกได้ ดังต่อไปน้ี 

(1) ทดแทนความเสียหายต่อกายหรือชื่อเสียงแห่งชายหรือหญิงน้ัน 
(2) ทดแทนความเสียหายเน่ืองจากการที่คู่หม้ัน บิดามารดา หรือบุคคลผู้กระท าการในฐานะเช่นบิดามารดาได้ใช้จ่าย

หรือต้องตกเป็นลูกหน้ีเน่ืองในการเตรียมการสมรสโดยสุจริตและตามสมควร 
(3) ทดแทนความเสียหายเน่ืองจากการที่คู่หม้ันได้จัดการทรัพย์สินหรือการอ่ืนอันเก่ียวแก่อาชีพหรือทางท ามาหาได้

ของตนไปโดยสมควรด้วยการคาดหมายว่าจะได้มีการสมรส 
ในกรณีที่หญิงเป็นผู้มีสิทธิได้ค่าทดแทน ศาลอาจชี้ขาดว่า ของหม้ันที่ตกเป็นสิทธิแก่หญิงน้ันเป็นค่าทดแทนทั้งหมดหรือ

เป็นส่วนหน่ึงของค่าทดแทนที่หญิงพึงได้รับ หรือศาลอาจให้ค่าทดแทนโดยไม่ค านึงถึงของหม้ันที่ตกเป็นสิทธิแก่หญิงน้ันก็ได้” 
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มาตรา 144217 มาตรา 144318 มาตรา 144419 มาตรา 144520 มาตรา 144621 มาตรา 1453 มาตรา 153622  
มาตรา 153723 มาตรา 153824 มาตรา 154625 เป็นต้นเหล่านี้ เปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากการกระท าต่อคู่สมรส
ที่เป็นหญิงมคีวามเสยีหายที่แตกต่างกนั ซึ่งส่วนใหญ่เปน็การคุ้มครองฝ่ายหญิงโดยเฉพาะมิให้เสียเปรียบเพศชาย 
การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวจะท าให้ความเท่าเทียมกันระหว่างชายหญิงเสียดุลยภาพไปโดยไม่จ าเป็น 

ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ไม่ได้จ ากัดเสรีภาพของบุคคลที่มี  “รสนิยม” 
หลากหลายทางเพศในการอยู่ร่วมกัน และไม่ได้มีข้อความไปจ ากัดสิทธิของบุคคลที่มีความหลากหลายใน 
“รสนิยม” ทางเพศในการท านิติกรรมใด ๆ  ตามกฎหมาย ที่อาจก่อให้เกิดความไม่เท่าเทียมกันในสังคมและส่งผลกระทบ
ต่อการด ารงชีวิตของบุคคลที่มีความหลากหลายในรสนิยมทางเพศแต่อย่างใด กรณีบุคคลผู้มีความหลากหลาย

                                                                                                                                        
16 มาตรา 1441 บัญญัติว่า “ถ้าคู่หม้ันฝ่ายหน่ึงตายก่อนสมรส อีกฝ่ายหน่ึงจะเรียกร้องค่าทดแทนมิได้ ส่วนของหม้ันหรือ
สินสอดน้ันไม่ว่าชายหรือหญิงตาย หญิงหรือฝ่ายหญิงไม่ต้องคืนให้แก่ฝ่ายชาย” 
17 มาตรา 1442 บัญญัติว่า “ในกรณีมีเหตุส าคัญอันเกิดแก่หญิงคู่หม้ันท าให้ชายไม่สมควรสมรสกับหญิงน้ัน ชายมีสิทธิบอกเลิก
สัญญาหม้ันได้และให้หญิงคืนของหม้ันแก่ชาย” 
18 มาตรา 1443 บัญญัติว่า “ในกรณีมีเหตุส าคัญอันเกิดแก่ชายคู่หม้ันท าให้หญิงไม่สมควรสมรสกับชายน้ัน หญิงมีสิทธิบอกเลิก
สัญญาหม้ันได้โดยมิต้องคืนของหม้ันแก่ชาย” 
19 มาตรา 1444 บัญญัติว่า “ถ้าเหตุอันท าให้คู่หม้ันบอกเลิกสัญญาหม้ันเป็นเพราะการกระท าชั่วอย่างร้ายแรงของคู่หม้ันอีกฝ่ายหน่ึง
ซ่ึงได้กระท าภายหลังการหม้ัน คู่หม้ันผู้กระท าชั่วอย่างร้ายแรงน้ันต้องรับผิดใช้ค่าทดแทนแก่คู่หม้ันผู้ใช้สิทธิบอกเลิกสัญญาหม้ัน
เสมือนเป็นผู้ผิดสัญญาหม้ัน” 
20 มาตรา 1445 บัญญัติว่า “ชายคู่หม้ันอาจเรียกค่าทดแทนจากชายอ่ืนซ่ึงได้ร่วมประเวณีกับหญิงคู่หม้ันโดยรู้หรือควรจะรู้ว่า
หญิงได้หม้ันกับชายคู่หม้ันน้ันแล้วได้ เม่ือชายคู่หม้ันได้บอกเลิกสัญญาหม้ันตามมาตรา 1442 แล้ว” 
21 มาตรา 1446 บัญญัติว่า “ชายคู่หม้ันอาจเรียกค่าทดแทนจากชายอ่ืนซ่ึงได้ข่มขืนกระท าช าเราหรือพยายามข่มขืนกระท าช าเรา
หญิงคู่หม้ันโดยรู้หรือควรจะรู้ว่าหญิงได้หม้ันแล้วได้โดยไม่จ าต้องบอกเลิกสัญญาหม้ัน” 
22 มาตรา 1536 บัญญัติว่า “เด็กเกิดแต่หญิงขณะเป็นภริยาชายหรือภายในสามร้อยสิบวัน นับแต่วันที่การสมรสสิ้นสุดลง 
ให้สันนิษฐานไว้ก่อนว่าเป็นบุตรชอบด้วยกฎหมายของชายผู้เป็นสามี หรือเคยเป็นสามี แล้วแต่กรณี 

ให้น าความในวรรคหน่ึงมาใช้บังคับแก่บุตรที่เกิดจากหญิงก่อนที่ได้มีค าพิพากษาถึงที่สุดของศาลแสดงว่าการสมรส
เป็นโมฆะ หรือภายในระยะเวลาสามร้อยสิบวันนับแต่วันน้ัน” 
23 มาตรา 1537 บัญญัติว่า “ในกรณีที่หญิงท าการสมรสใหม่น้ันเป็นการฝ่าฝืนมาตรา 1453 และคลอดบุตรภายในสามร้อยสิบวัน
นับแต่วันที่การสมรสส้ินสุดลง ให้สันนิษฐานไว้ก่อนว่าเด็กที่เกิดแต่หญิงน้ันเป็นบุตรชอบด้วยกฎหมายของชายผู้เป็นสามีคนใหม่ 
และห้ามมิให้น าข้อสันนิษฐานในมาตรา 1536 ที่ว่าเด็กเป็นบุตรชอบด้วยกฎหมายของสามีเดิมมาใช้บังคับ ทั้งน้ี เว้นแต่มีค า
พิพากษาของศาลแสดงว่าเด็กมิใช่บุตรชอบด้วยกฎหมายของชายผู้เป็นสามีคนใหม่น้ัน” 
24 มาตรา 1538 บัญญัติว่า “ในกรณีที่ชายหรือหญิงสมรสฝ่าฝืนมาตรา 1452 เด็กที่เกิดในระหว่างการสมรสที่ฝ่าฝืนนั้น 
ให้สันนิษฐานไว้ก่อนว่าเป็นบุตรชอบด้วยกฎหมายของชายผู้เป็นสามีซ่ึงได้จดทะเบียนสมรสครั้งหลัง 

ในกรณีที่หญิงสมรสฝ่าฝืนมาตรา 1452 ถ้ามีค าพิพากษาถึงที่สุดแสดงว่าเด็กมิใช่บุตรชอบด้วยกฎหมายของชายผู้เป็น
สามีซ่ึงได้จดทะเบียนสมรสครั้งหลัง ให้น าข้อสันนิษฐานในมาตรา 1536 มาใช้บังคับ 

ให้น าความในวรรคหน่ึงมาใช้บังคับแก่เด็กที่เกิดภายในสามร้อยสิบวันนับแต่วันที่ศาลมีค าพิพากษาถึงที่สุดให้การ
สมรสเป็นโมฆะเพราะฝ่าฝืนมาตรา 1452 ด้วย” 
25 มาตรา 1546 บัญญัติว่า “เด็กเกิดจากหญิงที่มิได้มีการสมรสกับชายให้ถือว่าเป็นบุตรชอบด้วยกฎหมายของหญิงน้ัน” 
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บทความพเิศษ : สมรสแท้ สมรสเทยีม สมรสปลอม 

ในรสนิยมทางเพศประสงค์ให้รัฐคุ้มครองสิทธิในเรื ่องใด รัฐสามารถแก้ไขปัญหาดังกล่าวโดยการตรา
กฎหมายที่ส่งเสริมกิจกรรมของบุคคลผู้มีรสนิยมหลากหลายดังกล่าว ให้เสมอภาคเท่าเทียมกันได้ กล่าวคือ  
เมื่อมีกรณีท่ีแตกต่างก็ต้องปฏิบัติแตกต่างตามความเหมาะสม มิใช่จะร้องขอให้เอาความแตกต่างในรสนิยม
ทางเพศมารวมกับรสนิยมทางเพศของคนส่วนใหญ่ที่ชัดเจนทางเพศและไม่มีความหลากหลายโดยให้ยกเลิกการ
สมรสระหว่างชายหญิงที่เป็นรากฐานส าคัญของการก่อตั้งสถาบันครอบครัวตามธรรมชาติ 

เมื่อช่ังน ้ำหนักระหว่ำงประโยชน์ของกำรสมรสระหว่ำงบุคคลเพศเดียวกันจ้ำนวนหนึ่ง ที่จะสูญเสียไป
จำกกำรที่มีบทบัญญัติที่ก้ำหนดให้กำรสมรสกระท้ำได้เฉพำะระหว่ำงชำยและหญิงเท่ำนั น กับผลประโยชน์ทำง
มหำชนที่คุ้มครองชำยและหญิงในกำรก่อตั งครอบครัวอันเป็นสถำบันส้ำคัญพื นฐำนของสังคมแล้ว จะเห็นได้ว่ำ
ประโยชน์ของกลุ่มแรกที่สูญเสียไปไม่อำจเทียบได้กับกำรท้ำลำยกฎธรรมชำติและสถำบันครอบครัวอันเป็นหลัก
ส้ำคัญในกำรสร้ำงสังคมและด้ำรงเผ่ำพันธ์ุของมนุษยชำต ิ อย่ำงไรก็ตำมแม้เป็น  กลุ่มคนจ้ำนวนน้อยแต่ก็มีมำกพอที่
รัฐจะจัดให้มีมำตรกำรขึ นเพื่อขจัดอุปสรรคหรือส่งเสริมให้บุคคลเหล่ำนี สำมำรถใช้สิทธิเสรีภำพของตนได้ตำม
รัฐธรรมนูญ มำตรำ 27 วรรคสี่ 

สรุปได้ว่า 
1. สมรสแท้ คือการสมรสระหว่างชายและหญิงซึ่งจะท าหน้าที่สืบเผ่าพันธ์ุมนุษย์ภายใต้การดูแลของ

กฎหมายและความผูกพันตามที่ธรรมชาติก าหนดไว้ 
2. สมรมเทียม คือ การสมรสที่ “เทียบเทียม” หรือเทียมเท่ากันแต่ไม่อาจสืบเผ่าพันธ์ุมนุษย์ได้จึงไม่ใช่

สิ่งเดียวกัน ท านองเดียวกับเทียบทองค าขาวให้เท่าเทียมทองค า 
3. สมรสปลอม ไม่ใช่ทั้งสมรสเทียมและสมรสแท้ แต่ไม่ใช่การสมรสเลย    
ดังนั้น ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 ที่ก าหนดให้การสมรสท าได้ระหว่างชายและ

หญิงจึงเป็นบทบัญญัติที่ไม่ขัดต่อหลักนิติธรรม ไม่ละเมิดสิทธิและเสรีภาพของประชาชน ไม่กระทบศักดิ์ศรี
ความเป็นมนุษย์ ทั้งเป็นกฎหมายที่ใช้บังคับเป็นการทั่วไป ไม่มุ่งหมายให้ใช้บังคับแก่กรณีใดกรณีหนึ่งหรือแก่
บุคคลใดบุคคลหนึ่งเป็นการเจาะจง จึงไม่ขัดหรือแย้งต่อรัฐธรรมนูญ มาตรา 25 และมาตรา 26 อีกทั้งบทบัญญัติ
ของประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ มาตรา 1448 เป็นบทบัญญัติที่คุ้มครองสิทธิและก าหนดหน้าที่ในการ
สมรสทั้งเพศชายและเพศหญิง ไม่ได้มีลักษณะเป็นการเลือกปฏิบัติโดยไม่เป็นธรรมต่อบุคคลเพราะเหตุแห่ง
ความแตกต่างในเรื่องเพศแต่อย่างใด   

เสียดายท่ีผู้ เขียนไม่อาจอยู่จนได้เห็นว่า ประเทศในยุโรปเหนือ 2-3 ประเทศท่ีส่งเสริมความ
หลากหลายทางเพศ (ขัดกฎธรรมชาติ) อย่างเต็มรูปแบบ ภายใน 50 ปีต่อจากนี้ ชนชาติของพวกเขา 
จะสูญพันธุ์ตามกฎธรรมชาติอันเป็นนิรันดร์หรือไม่? 
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การจดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วของชุมชนต้นแบบจาก 
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจงัหวดัภาคเหนอื 

การจัดการประสบการณ์การท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก  
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 

CBT Thailand Standard 2020 Tourism Experience Management of 
Prototype Community in the Northern Provincial Cluster awarded  

 
1. นรุตม์ชัย สมใจ (Narutchai Somjai), ศศ.ม. (M.A.Student)* 
2. เฉลิมเกียรติ เฟื่องแก้ว (Chalermkiart Feongkeaw), ศษ.ด. (Ed.D.), ปร.ด. (Ph.D.)  
 

บทคัดยอ่  
  การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) ศึกษาบริบทพื้นทีข่องชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 
กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ (2) วิเคราะห์การจัดการประสบการณ์ท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand 
Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างร่วมกับการสังเกต
แบบมีส่วนร่วมกับผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ผู้น าชุมชนต้นแบบจาก CBT THAILAND STANDARD 2020 กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือ จ านวน 5 คน และท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา ผลการศึกษาพบว่า    
 บริบทการท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มภาคเหนือ มีทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลายมีกิจกรรมท่องเที่ยวทั้งหมด 41 กิจกรรม 3 รูปแบบ ประกอบด้วย 1) รูปแบบ
การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 5 กิจกรรม 2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม 31 กิจกรรม และ     
3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ 5 กิจกรรม จ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือทั้งหมด 7 รูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 2) การท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ 3) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี 4) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร 5) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ      
6) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ 7) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ  
 การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่ม
จังหวัดภาคเหนือ พบว่า มีประสบการณ์ที่ดีที่น่าจดจ ามอบให้ส าหรับนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การจัดการ
ประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นลงมือปฏิบัติ  4 ชุมชน  2) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ เน้น
เรื่องราว 4 ชุมชน 3) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ 4 ชุมชน 4) การจัดการ
ประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 4 ชุมชนและ 5) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่
ใช้เหตุการณ์งานประเพณีไม่ปรากฎในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 
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Abstract   
 The objectives of this research were to ( 1) study the area context of prototype 
community in the northern provincial cluster awarded by CBT Thailand Standard 2020; 
( 2) analyze the tourism experience management of prototype community in the northern 
provincial cluster awarded by CBT Thailand Standard 2020.  The qualitative research method was 
employed by conducting a semi-structured interview as well as a participant observation with 
5 key informants, comprising 5 model community leaders from CBT Thailand Standard 2020. 
The data were processed by content analysis. The finding showed that  
 The area context of prototype community in the northern provincial cluster awarded by 
CBT Thailand Standard 2020 There are a variety of tourism resources with a total of 41 tourism 
activities. Three types of tourism were found: 1) natural based tourism with 5 activities, 2) cultural 
based tourism with 31 activities, and 3) special interest tourism with 5 activities. There are 7 types 
of tourism in the northern provinces, consisting of 1) Rural tourism/life tourism, 2) Historical tourism, 
3) Cultural and traditional tourism, 4) Food tourism, and 5) ecotourism, 6) agro tourism, and 
7) health tourism.         
 Community tourism experience management model from CBT Thailand Standard 2020 
Northern provinces found that there are good and memorable experiences for tourists, consisting 
of 1) practice experience management that focuses on 4 communities 2) story-based experience 
management that focuses on 4 communities 3) landmark-based experience management that 
uses the attractions of 4 communities, 4) affective and emotional experience management that 
focuses on emotional 4 communities, and 5) event-based experience management that uses 
events that do not take place in Prague traditions. Rules in the group of northern provincial cluster. 
 

Keywords: Experience Management, Travel Experience, CBT Thailand Standard 2020,  
                 Northern Provincial Cluster 
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1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา  
การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมให้ชุมชนมีความเข้มแข็งสามารถพึ่งพา

ตนเองได้ และมีคุณภาพชีวิตที่ดีโดยผ่านกระบวนการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 
ภายใต้กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน (กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 2561)               
การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือหนึ่งในการพัฒนาไม่ว่าจะเป็นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ศาสนา วัฒนธรรมและ
ความเช่ือ แต่ละชุมชนจึงมีกลไกการบริหารการจัดการแตกต่างกันออกไป ซึ่งการเล่าเรื่องหรือ Story Telling 
เป็นกลไกหรือหนึ่งในทักษะที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามา และที่ส าคัญที่สุดคือการที่มีนักเล่า
เรื่องที่สามารถถ่ายทอดเรื่องเล่าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ คนในชุมชนจึงเป็นกลไกที่ส าคัญในการถ่ายทอดเรื่องราว 
เนื่องจากชุมชนเป็นเจ้าของทรัพยากรจึงสามารถถ่ายทอดเรื่องราวของตนเองได้ดีที่สุด (สุเทพ เกื้อสังข์, 2561)  
   มาตรฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชนของประเทศไทยได้ศึกษาเปรียบเทียบกับเกณฑ์การท่องเที่ยวยั่งยืน
โลก หรือ GSTC โดยใช้กับชุมชน ผู้ประกอบการ และนักท่องเที่ยว โดยมีองค์ประกอบ 6 ด้าน ได้แก่                   
1) ด้านการบริหารการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 2) ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี 3) ด้านการ
อนุรักษ์และส่งเสรมิมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิง่แวดล้อมอย่างเปน็
ระบบและยั่งยืน 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน และ 6) ด้านส่งเสริมการประชาสัมพันธ์
และการท างานร่วมกันระหว่างชุมชนและผู้ประกอบการด้านการเข้าถึงตลาด และท างานร่วมกับผู้ประกอบการ
น าเที่ยวภายใน (กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2561) องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่
พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. มีเป้าหมายในการยกระดับการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนให้เข้าสู่เกณฑ์มาตรฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งถือเป็นมาตรฐานที่ส าคัญที่จะเป็นต้นแบบของ                  
การท่องเที่ยวไปสู่ความยั่งยืน ที่เป็นไปตามเกณฑ์การท่องเที่ยวยั่งยืนโลก (Global Sustainable Tourism 
Criteria: GSTC) (องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, 2563) มาตรฐาน CBT 
Thailand ถือเป็นตราสัญลักษณ์ที่ส าคัญที่มีเกณฑ์วัดและประเมินผลอย่างเข้มข้น โดยให้ชุมชนต้องเข้ามามีส่วน
ร่วมในการวางระบบและต้องผ่านกระบวนการพัฒนาเพื่อสร้างมาตรฐาน การบริหารจัดการอย่างยั่งยืน เพราะ
มาตรฐานดังกล่าวถือเป็นเครื่องการันตีให้กับผลิตภัณฑ์และการให้บริการของชุมชนแต่ละพื้นที่ เพื่อสร้างความ
ไว้วางใจในมาตรฐานการท่องเที่ยวจากการเข้ามาสัมผัสการท่องเที่ยวในรูปแบบที่แปลกใหม่ส าหรับชุมชน
ต้นแบบที่ได้รับ CBT Thailand กลุ่มภาคเหนือ ประกอบด้วย 1) ชมรมส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ่อสวก 
ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 2)วิสาหกิจชุมชนชมรมการท่องเที่ยวบ้านสบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง 
จังหวัดเชียงใหม่ 3) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก 4) ชุมชน
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา และ 5) ชุมชนพระบาท
ห้วยต้ม ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน ถือเป็นชุมชนที่มีศักยภาพในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนา
บุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว การเพิ่มมูลค่าทรัพยากรท้องถ่ินให้สอดคล้องกับวิถีการด าเนินชีวิตและ 
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วัฒนธรรมของชุมชน ซึ่งการได้รับมาตรฐานในครั้งนี้ ถือเป็นต้นแบบให้กับชุมชนอื่นๆ ในการน าแนวทาง การพัฒนา
ไปประยุกต์ใช้และสามารถเช่ือมโยงกับชุมชนเป็นภาคีเครือข่ายที่เข้มแข็งมากข้ึนได้ นอกจากนี้ยังเป็นการสร้าง
แหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ทั้งในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ เป็นต้น (มติชนออนไลน์, 2563) 

นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มสนใจการท่องเที่ยวที่สร้างประสบการณ์มากข้ึน และรูปแบบการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนสามารถตอบโจทย์ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสความแปลกใหม่ กระตุ้นให้ชุมชนเกิดความตระหนักและ           
ความภาคภูมิใจในทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ส่งผลให้มีการสืบทอดเผยแพร่ ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติ
และวัฒนธรรมให้คงอยู่ช่ัวลูกช่ัวหลาน เกิดการพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนในเรื่องการบริหารจัดการ             
การสื่อสารและการท างานเป็นทีม ก่อให้เกิดการสร้างรายได้น าพาชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน (พจนา สวนศรี , 
2560) การท่องเที่ยวไทยให้ความส าคัญกับ “ประสบการณ์” เห็นได้จากการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ทาง              
การท่องเที่ยวเพื่อรองรับกระแสการเปลี่ยนแปลง เช่น แผนการส่งเสริมการตลาดของประเทศไทยประจ าปี           
พ.ศ. 2560 ที่มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวได้การสัมผัสและมีส่วนร่วมกับประสบการณ์เอกลกัษณ์เฉพาะแต่ละท้องถ่ิน
ของไทย (Local Experience) เพื่อให้เกิดความรู้และความประทับใจในความเป็นไทย โดยการส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยวชาวไทยหันมาสนใจท่องเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มข้ึน อย่างไรก็ตามพบว่าแหล่งท่องเที่ยวต่าง            
ให้ความสนใจในแง่ของการพัฒนาเพื่อการท่องเที่ยววิถีไทย (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2560) 
 การจัดการประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มีความส าคัญใน การส่งมอบการบริการ
การท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวแล้ว การจัดการซึ่งท าให้รูปแบบหรือโมเดลการบริการต้องมีความสอดคล้อง  
กับเป้าหมายธุรกิจที่มุ่งเน้นตัวประสบการณ์ มีความส าคัญอย่างยิ่งที่จะท าให้ นักท่องเที่ยวเข้าถึงบริการ
ประสบการณ์นั้นๆ แนวทางการจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวต้องอาศัยรูปแบบกิจกรรม เป็นสื่อกลางใน
การสร้างประสบการณ์ ซึ่งท าให้การน าแนวคิดการจัดการประสบการณ์ของแต่ละประเภทไปออกแบบกิจกรรม
การท่องเที่ยว ต้องเลือกรูปแบบท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับประสบการณ์ที่ต้องการส่งมอบให้นักท่องเที่ยว รวมถึง
ลักษณะประชากรศาสตร์ด้วย เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดี (เฉลิมเกียรติ เฟื่องแก้ว, 2564)  
   การศึกษาครั้งนี้มุ่ง ศึกษาวิเคราะห์การจัดการประสบการณ์ท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก               
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มภาคเหนือ ท าให้เข้าใจถึงกิจกรรมการท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว 
การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ตลอดจนการรับรู้ถึงประเภทของการจัดการประสบการณ์
ท่องเที่ยว และเสริมสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว เพื่อเป็นการสร้างคุณค่าด้านอารมณ์ 
ความรู้สึก และความพึงพอใจในประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ าของนักท่องเที่ยว 

 
2. วัตถุประสงคก์ารวิจัย  
  2.1 เ พื่ อ ศึ กษาบ ริ บทก า รท่ อ ง เที่ ย วของ ชุมชนต้ นแบบจาก  CBT Thailand Standard 2020                       
กลุ่มภาคเหนือ 
  2.2 เพื่อวิเคราะห์การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 
2020 กลุ่มภาคเหนือ 
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3. วิธีด าเนินการวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีวิธีการด าเนินวิจัย ดังต่อไปนี้  
 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) คือ ผู้น าชุมชนในการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มภาคเหนือ จ านวน 5 คน โดยการใช้วิธี
สุ่มแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability Sampling) ในลักษณะวิธีของการสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive Sampling) และการใช้วิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ในลักษณะวิธี
ของแบบตรวจสอบรายการ (Checklist)  
   3.2 เครื่องมือการวิจัย ผู้วิจัยใช้ 3.2.1 แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างร่วมกับการสังเกตการณ์แบบ             
มีส่วนร่วม (Observation) โดยผู้วิจัยท าการสังเกต ผู้วิจัยอยู่ในเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนด้วยตนเองทั้งนี้ได้รับความ
ยินยอม (Consent Form) จากผู้น าชุมชน และแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) สร้างตามแนวคิดทฤษฎี
การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นการลงมือ
ปฏิบัติ 2) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 3) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้
ความโดดเด่นของสถานที่ 4) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี และ 5) การจัดการ
ประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก (เฉลิมเกียรติ เฟื่องแก้ว, 2564) 3.2.2 เครื่องบันทึกเสียง ใช้
บันทึกข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล 3.2.3 สมุดจดบันทึกใช้จดบันทึกข้อมูลประเด็นส าคัญในการสัมภาษณ์ผู้ให้
ข้อมูล  3.2.4 กล้องถ่ายภาพเก็บบันทึกภาพถ่ายการสัมภาษณ์ 3.2.5 กล้องวีดีโอเก็บบันทึกวีดีโอการสัมภาษณ์  
   3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด้วยการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured Interviews)         
ไปเก็บข้อมูลกับผู้น าชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มภาคเหนือ ชุมชนละ 1 คน            
น าข้อมูลที่ได้มาบันทึกลงในเครื่องคอมพิวเตอร์เพื่อน าไปวิเคราะห์ข้อมูล และผู้วิจัยน าแบบตรวจสอบรายการ 
(Checklist) มาท าการสังเกตแบบ มีส่วนร่วม (Participant Observation) ร่วมกับผู้น าชุมชนต้นแบบจาก CBT 
Thailand Standard 2020 กลุ่มภาคเหนือ ชุมชนละ 1 คน โดยท าการลงพื้นที่สัมภาษณ์ประกอบด้วย ชมรม
ส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ่อสวก ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน วิสาหกิจชุมชนชมรมการ
ท่องเที่ยวบ้านสบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ ชุมชนท่องเที่ยวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย 
อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก ชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า 
จังหวัดพะเยา และชุมชนพระบาทห้วยต้ม ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน ในช่วงเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 
2566 พร้อมการบันทึกข้อมูลด้วยการเขียน บันทึกเสียง บันทึกวีดีโอ และภาพถ่าย 
 3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพื่อให้เห็น
ภาพที่ของปรากฏการณ์ที่ศึกษาโดยมีการจัดประเภทหมวดหมู่ของข้อมูล (Categories) โดยการจัดข้อมูล            
ตามปรากฏการณ์ที่ ค้นพบอันแสดงประเภทของข้อมูลที่ เป็นไปตามแนวคิดการจัดการประสบการณ์
นักท่องเที่ยว แล้วสรุปเป็นข้อค้นพบ (Conclusions)  
 
 

http://www.thaiall.com/article/checklist.htm
http://www.thaiall.com/article/checklist.htm
http://www.thaiall.com/article/checklist.htm
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 3.5 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล ใช้การตรวจสอบความสมบูรณ์ ความถูกต้อง และความ
ครบถ้วนของข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) เพื่อยืนยันความน่าเช่ือของข้อมูล (ชาย โพธิสิตา, 2550) ด้านวิธีการ
เก็บรวบรวมข้อมูล (Method Triangulation) เป็นการใช้หลายๆ วิธีในการเก็บรวบรวมข้อมูล เช่น การเก็บ
ข้อมูลในประเด็นเรื่องเดียวกันจากกลุ่มตัวอย่างเดียวกัน ด้วยวิธีสัมภาษณ์ บันทึกเสียง และจดบันทึก แล้ วน า
ข้อมูลมาตรวจสอบยืนยันความสอดคล้องกัน 
 3.6 การรับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ ผู้วิจัยได้ย่ืนขอรับการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
โดยคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต ซึ่งคณะกรรมการฯ ได้ร่วมพิจารณาให้
ข้อเสนอแนะโครงการวิจัยและมีมติอนุมัติให้สามารถด าเนินการวิจัยได้ตามหลักทางวิชาการและจริยธรรม  
เลขที่รับรองโครงการ T015/66P 
 

4. ผลการวิจัย  
 การศึกษาการจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 
2002 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ ซึ่งได้ผลการวิจัย ดังนี้ 
 4.1 บริบทการท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020  
  กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 
ตารางท่ี 1 ชมรมส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยชุมชนบ่อสวก ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 

กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 
1. กิจกรรมการปลูกข้าวและ 
   เก่ียวข้าว 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งธรรมชาติ 

- การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (1) 

1. กิจกรรมโรงทอผ้าบ้านซาวหลวง  
2. กิจกรรมชมวัดบ่อสวก  
3. กิจกรรมชมพิพิธภัณฑ์เฮือน 
   บ้านสวกแสนชื่น 
4. กิจกรรมท าเครื่องปั้นดินเผา  
5. กิจกรรมจักสานเปื้อนยิ้ม  
6. กิจกรรมลานหีบอ้อยโบราณ  
7. กิจกรรมฐาน Home Tea Health    
   & Silk 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งวัฒนธรรม 

- การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (2,3,) 
- การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (1,4,5,6,7) 

1. กิจกรรม Cooking Class  
   เรียนท าไส้อ่ัวกับเชฟชุมชนบ่อสวก                       
2. กิจกรรมฐานโฮงฮักสุขภาพ 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในความสนใจพิเศษ 
 

- การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (1,2) 

 
 
 
 



16 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

การจดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วของชุมชนต้นแบบจาก 
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจงัหวดัภาคเหนอื 

ตารางท่ี 2 ชุมชนวิสาหกิจชุมชนชมรมการท่องเท่ียวบ้านสบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ 
กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 

1. กิจกรรมล่องแพ  
2. กิจกรรมขี่ช้าง 
3. กิจกรรมเดินป่าชมพันธ์ไม้ 
   และชมนก 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งธรรมชาติ  

- การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (1,2,3) 

1. กิจกรรมชมวัดหลวงขุนวิน  
2. กิจกรรมชมวัดสบวิน  
3. กิจกรรมอาชีพหัตถกรรม 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งวัฒนธรรม  

- การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (1,2) 
- การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (3) 

- รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในความสนใจพิเศษ  

- 

 
ตารางท่ี 3 ชุมชนท่องเท่ียวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก 

กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 
1. กิจกรรมเกษตรสมบูรณ์  
   แปลงนาสาธิต 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งธรรมชาติ  

- การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (1) 

1. กิจกรรมชมวัดผารังหมีวนาราม  
2. กิจกรรมประเพณีบายศรีสู่ขวัญ            
3. กิจกรรมชมศาลเจ้าพ่อร่มขาว              
4. กิจกรรมกลุ่มงานทอผ้า  
5. กิจกรรมกลุ่มงานทอเสื่อกก  
6. กิจกรรมท าไม้กวาดก้านมะพร้าว 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งวัฒนธรรม  

- การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (1) 
- การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี (2,3) 
- การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (4,5,6) 

1. กิจกรรมอาหารพื้นถิ่น รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในความสนใจพิเศษ  

- การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (1) 

 

ตารางท่ี 4 ชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่อย อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 

- 
 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งธรรมชาติ  

- 

1. กิจกรรมไหว้พระธาตุสบแวน                 
2. กิจกรรมศูนย์วัฒนธรรมไทล้ือ                
   วัดหย่วน  
3. กิจกรรมชมวัดแสนเมืองมา  
4. กิจกรรมหอเทวดาหลวงเมืองมา  

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งวัฒนธรรม  

- การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (1,2,3,4,5,6) 
- การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี (8) 
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ตารางท่ี 4 ชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่อย อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา (ต่อ) 
กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 

5. กิจกรรมเฮือนไทล้ือบ้านแม่ 
   แสงดา สมฤทธ์ิ  
6. กิจกรรมชมหอประวัติไทล้ือ 
   บ้านธาตุสบแวน                   
7. กิจกรรมแปรรูปผ้าทอสีธรรมชาติ  
8. กิจกรรมฐานการเรียนรู้การท า 
   ตุงผ้า การตัดตุงไส้หมู 

 - การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (7) 

1. กิจกรรมท าอาหารพื้นถิ่น  
   ท าข้าวแคบ กะละแมโบราณ  
   ข้าวแต๋นซ่ี 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในความสนใจพิเศษ 

- การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (1) 
 

 
ตารางท่ี 5 ชุมชนพระบาทห้วยต้ม ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน 

กิจกรรมท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว การจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว 
- รูปแบบการท่องเที่ยว 

ในแหล่งธรรมชาติ  
- 

1. กิจกรรมชมวัดพระบาทห้อยต้ม 
2. กิจกรรมชมพระมหาธาตุเจดีย์ 
   ศรีเวียงชัย  
3. กิจกรรมท าบุญตักบาตรอาหาร 
   มังสวิรัติ  
4. กิจกรรมท าเครื่องเงิน  
5. กิจกรรมเรียนรู้ศูนย์วิจัย 
   หัตถกรรมบ้านห้วยต้ม 
6. ชมวิถีหมู่บ้านน้ าบ่อน้อย  
7. กิจกรรมย้อมสีผ้าธรรมชาติ  
   ทอผ้ากะเหรี่ยงลายโบราณ 

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งวัฒนธรรม  

- การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (1,2) 
- การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี (3) 
- การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (4,5,6,7) 

1. กิจกรรมอาหารพื้นถิ่น รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในความสนใจพิเศษ  

- การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (1) 
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วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

การจดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วของชุมชนต้นแบบจาก 
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจงัหวดัภาคเหนอื 

 จากตารางที่  1-5 แสดงให้เห็นว่า บริบทการท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand 
Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ พบว่า กิจกรรมท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคเหนือมีทั้งหมด 41 กิจกรรม 
พบรูปแบบการท่องเที่ยว 3 รูปแบบ ประกอบด้วย 1) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 5 กิจกรรม                 
2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม 31 กิจกรรม และ 3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ 
5 กิจกรรม โดยพบรูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมมากที่สุด โดยมีการจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการ
ท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคเหนือทั้งหมด 7 รูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 
14 กิจกรรม 2) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 13 กิจกรรม 3) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี 4 กิจกรรม     
4) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร 3 กิจกรรม 5) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 3 กิจกรรม 6) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 2 กิจกรรม 
และ 7) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 2 กิจกรรม โดยพบการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบทมากที่สุด 
 

 4.2 วิเคราะห์การจัดการประสบการณ์การท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand  
   Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 
ตารางท่ี 6 ชมรมส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยชุมชนบ่อสวก ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 

การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชมรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนบ่อสวก ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 

มี ไม่มี 

1. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เนน้การลงมือปฏิบัติ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมการปลูกข้าวและเก่ียวข้าว 2) กิจกรรมโรงทอผ้าบ้านซาวหลวง 
3) กิจกรรมท าเครื่องปั้นดินเผา 4) กิจกรรมจักสานเปื้อนยิ้ม 5) กิจกรรมลานหีบอ้อยโบราณ  
6) กิจกรรมฐาน Home Tea Health & Silk 7) กิจกรรม Cooking Class เรียนท าไส้อ่ัวกับเชฟชุมชน 
บ่อสวก และ 8) กิจกรรมฐานโฮงฮักสุขภาพ  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 2) การท่องเที่ยว 
ชมวิถีชีวิตในชนบท 3) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และ 4) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร 

√ - 

2. การจัดการประการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดบ่อสวก 2) กิจกรรมชมพิพิธภัณฑ์เฮือนบ้านสวกแสนชื่น 
และ 3) กิจกรรมลานหีบอ้อยโบราณ กิจกรรมฐานโฮงฮักสุขภาพ  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และ  
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชุมบท 

√ - 

3. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมฐานโฮงฮักสุขภาพ และ 2) กิจกรรมท าเครื่องปั้นดินเผา  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และ  
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 

√ - 

4. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี - √ 
5.การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมฐานโฮงฮักสุขภาพและ 2) กิจกรรมโรงทอผ้าบ้านซาวหลวง  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และ  
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 
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วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

การจดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วของชุมชนต้นแบบจาก 
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจงัหวดัภาคเหนอื 

ตารางท่ี 7 ชุมชนวิสาหกิจชุมชนชมรมการท่องเท่ียวบ้านสบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ 
การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของวิสาหกิจชุมชนชมรมการท่องเที่ยว            

บ้านสบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ 
มี ไม่มี 

1. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เนน้การลงมือปฏิบัติ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมขี่ช้าง 2) กิจกรรมล่องแพ 3) กิจกรรมเดินป่าชมพันธ์ไม้และ 
ชมนก และ 5) กิจกรรมอาชีพหัตถกรรม  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและ  
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 

√ - 

2. การจัดการประการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดหลวงขุนวิน และ 2) กิจกรรมชมวัดสบวิน  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 

√ - 

3. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมขี่ช้าง และ 2) กิจกรรมล่องแพ                     
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

√ - 

4. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี - √ 
5. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมขี่ช้าง และ 2)กิจกรรมชมวัดหลวงขุนวิน  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และ  
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 

√ - 

 
ตารางท่ี 8 ชุมชนท่องเท่ียวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก 

การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนท่องเที่ยวบ้านผารังหมี                    
ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก 

มี ไม่มี 

1. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เนน้การลงมือปฏิบัติ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมประเพณีบายศรีสู่ขวัญ 2) กิจกรรมกลุ่มงานทอเสื่อกก  
3) กิจกรรมกลุ่มงานทอผ้า 4) กิจกรรมท าไม้กวาดก้านมะพร้าว  5) กิจกรรมอาหารพื้นถิ่น และ  
6) กิจกรรมเกษตรสมบูรณ์ แปลงนาสาธิต 
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี 
2) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 3 ) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร และ 4) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

√ - 

2. การจัดการประการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดผารังหมีวนาราม 2) กิจกรรมประเพณีบายศรีสู่ขวัญ  
และ 3) กิจกรรมชมศาลเจ้าพ่อร่มขาว  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  
และ 2) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี 

√ - 
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ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

การจดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วของชุมชนต้นแบบจาก 
CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจงัหวดัภาคเหนอื 

ตารางท่ี 8 ชุมชนท่องเท่ียวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก (ต่อ) 
การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนท่องเที่ยวบ้านผารังหมี                    

ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก 
มี ไม่มี 

3.การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเดน่ของสถานที่ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดผารังหมีวนารามและ 2) กิจกรรมเกษตรสมบูรณ์  
แปลงนาสาธิต  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และ  
2) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

√ - 

4.การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี - √ 
5.การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดผารังหมีวนาราม  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

√ - 

 
ตารางท่ี 9 ชุมชนท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่อย อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม                      
ไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่อย อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

มี ไม่มี 

1. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เนน้การลงมือปฏิบัติ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมท าอาหารพื้นถิ่น ท าข้าวแคบ กะละแมโบราณ ข้าวแต๋นซ่ี  
2) กิจกรรมแปรรูปผ้าทอสีธรรมชาติ และ 3) กิจกรรมฐานการเรียนรู้การท าตุงผ้า การตัดตุงไส้หมู  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร  
2 ) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท และ 3) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี 

√ - 

2. การจัดการประการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมไหว้พระธาตุสบแวน 2) กิจกรรมศูนย์วัฒนธรรมไทลื้อวัดหย่วน 
3) กิจกรรมชมวัดแสนเมืองมา 4) กิจกรรมหอเทวดาหลวงเมืองมา 5) กิจกรรมเฮือนไทล้ือ 
บ้านแม่แสงดา สมฤทธ์ิ และ 6) กิจกรรมชมหอประวัติไทล้ือบ้านธาตุสบแวน  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 

√ - 

3. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมแปรรูปผ้าทอสีธรรมชาติ 
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงชมวิถีชีวิตในชนบท 

√ - 

4. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี - √ 
5. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 
กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมศูนย์วัฒนธรรมไทล้ือวัดหย่วน  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
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ตารางท่ี 10 ชุมชนพระบาทห้วยต้ม ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน 
การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนพระบาทห้วยต้ม 

 ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน 
ม ี ไม่ม ี

1. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นการลงมือปฏิบัติ 
กิจกรรมท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมท าบุญตักบาตรอาหารมังสวิรัติ 2) กิจกรรมท าเคร่ืองเงิน  
3) กิจกรรมอาหารพื้นถ่ิน และ 4) กิจกรรมย้อมสีผ้าธรรมชาติ ทอผ้ากะเหร่ียงลายโบราณ  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1)การท่องเท่ียวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี  
2) การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท และ 3) การท่องเท่ียวเชิงอาหาร  

√ - 

2. การจัดการประการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว 
กิจกรรมท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวัดพระบาทห้อยต้ม 2) กิจกรรมชมพระมหาธาตุเจดีย์ 
ศรีเวียงชัย 3) กิจกรรมท าเคร่ืองเงิน 4) กิจกรรมเรียนรู้ศูนย์วิจัยหัตถกรรมบ้านห้วยต้ม และ  
5) กิจกรรมชมวิถีหมู่บ้านน้ าบ่อน้อย  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์   
2) การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท และ 3) การท่องเท่ียวงานชมวิถีชีวิตในชนบท  

√ - 

3. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ 
กิจกรรมท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมท าบุญตักบาตรอาหารมังสวิรัติ และ 2) กิจกรรมท าเคร่ืองเงิน  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) การท่องเท่ียวงานชมวัฒนธรรม 
และประเพณี และ 2) การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในบท  

√ - 

4. การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี - √ 
5.การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้นทางอารมณ์ความรู้สึก 
กิจกรรมท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) กิจกรรมชมวิถีหมู่บ้านน้ าบ่อน้อย  
โดยจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเท่ียว ประกอบด้วย 1) การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท              

√ - 

 
   จากตารางที่ 6-10 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์การจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชน
ต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ โดยรวมมีการจัดการประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวประกอบด้วย 1) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นการลงมือปฏิบัติ จ านวน 4 ชุมชน       
2) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องราว จ านวน 4 ชุมชน 3) การจัดการประสบการณ์
นักท่องเที่ยวที่ใช้ความโดดเด่นของสถานที่ จ านวน 4 ชุมชน และ 4) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวเน้น
ทางอารมณ์ความรู้สึกจ านวน 4 ชุมชน และ 5) การจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งาน
ประเพณีไม่ปรากฏในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ เนื่องจากไม่มีความสอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีการจัดการ
ประสบการณ์นักท่องเที่ยวของ (เฉลิมเกียรติ เฟื่องแก้ว, 2564) ที่กล่าวว่า การจัดการประสบการณ์นักท่องเทีย่ว
ที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี คือการท่องเที่ยวที่ใช้เทศกาลงานประเพณีเป็นแหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยวมีให้พบเหน็
ในธุรกิจการท่องเที่ยวในหลายประเทศการจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวผ่านเทศกาลงานประเพณี ท าให้
นักท่องเที่ยวมีโอกาสได้สัมผัสแนวความคิดทางความเช่ือ วัฒนธรรมแต่ละถ่ินที่อยู่ ตลอดจนอาจมีโอกาสได้เห็น
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนท้องถ่ิน ซึ่งสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวได้ง่ายข้ึน เพราะเทศกาลงาน
ประเพณีเหล่าน้ีมักมีจุดเด่นของงาน (Highlight) มีสีสันตระการตา มีกิจกรรมที่สนุกสนานหรือตื่นเต้นด้วยมิติ
ของความจริงแท้ (Dimension of Authenticity) 
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5. อภิปรายผลการวิจัย  
 ผลการวิเคราะห์การศึกษาการจัดการประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT 
THAILAND STANDARD 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้  
 5.1 บริบทการท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือ 
  ชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ มีกิจกรรมการทาง               
การท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ เช่น กิจกรรมเดินป่า กิจกรรมชมนก 
กิจกรรมขี่ช้าง กิจกรรมล่องแพตามแหล่งน้ าธรรมชาติ เป็นต้น นอกจากนี้ทางชุมชนกลุ่มจังหวัดภาคเหนือยังมี
กิจกรรมที่เกิดจากการเรียนรู้ทางภูมิปัญญา วิถีชีวิตในชนบท ศิลปวัฒนธรรม ของคนภายในชุมชนเพื่อให้
นักท่องเที่ยวได้เข้ามาเรียนรู้กิจกรรม เข้ามาสัมผัสถึงวิถีชีวิตที่งดงามของคนภายในชุมชน เช่น กิจกรรมเรียนรู้ 
เชิงวัฒนธรรมประวัติศาสตร์ กิจกรรมการท าเครื่องปั้นดินเผา กิจกรรมการด านาข้าว กิจกรรมบายศรีสู่ขวัญ 
กิจกรรมการทอผ้าย้อมสีผ้าลายพื้นเมือง กิจกรรมท าอาหารพื้นถ่ิน เป็นต้น มีความสอดคล้องกับแนวคิดของ 
Dickman (1996) ที่ว่า สถานที่ท่องเที่ยวควรจัดให้มีกิจกรรมต่างๆ (Activities) ที่นักท่องเที่ยวสามารถท าใน 
ช่วงเวลาที่พ านักและท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้นเพื่อเพิ่มความน่าสนใจของการท่องเที่ยวและช่วงเวลา พักผ่อน
ของนักท่องเที่ยว กิจกรรมต่างๆ ควรมีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของ นักท่องเที่ยวด้วย อาทิ 
กิจกรรมที่เกี่ยวกับการจับจ่ายใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ด าน้ า ว่ายน้ า กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว เช่น 
กิจกรรมเดินป่า กิจกรรมดูนก กิจกรรมส่องสัตว์ กิจกรรมแสง สี เสียง ในสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ เป็นต้น   
นอกจากนี้ชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ มีรูปแบบการท่องเที่ยว 
ที่หลากหลายสามารถจ าแนกรายละเอียดรูปแบบการท่องเทีย่ว ได้ 7 รูปแบบ ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวชมวิถี
ชีวิตในชนบท 2) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 3) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี 4) การท่องเที่ยวเชิง
อาหาร 5) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 6) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ 7) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ มีความ
สอดคล้องกับแนวคิดขององค์การท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ UNWTO (1997) ได้ก าหนดรูปแบบการ
ท่องเที่ยวไว้ 3 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ  2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่ง
วัฒนธรรม 3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ 
 5.2 วิเคราะห์การจัดการประสบการณ์การท่องเท่ียวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand 
Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ 
 ประสบการณ์การท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือเป็นประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ าส าหรับนักท่องเที่ยวที่ได้ไปสัมผัสกิจกรรมการท่องเที่ยว  
ของชุมชน นักท่องเที่ยวสัมผัสได้ถึงความสุขจากการเรียนรู้วัฒนธรรม วิถีชุมชน สัมผัสถึงความสดช่ืนทางด้าน
อารมณท์ี่ส่งผลต่อความความรู้สึกทางใจ มีความสอดคล้องกับแนวคิดของ Pine and Gilmore (1999) ที่ว่า 
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ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวในการไปท่องเที่ยวตามสถานที่ต่างๆ จนได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่องตั้งแต่
ประสบการณ์ที่น่าพึงพอใจ ประสบการณ์ที่ประทับใจ ไปจนถึงประสบการณ์ที่พิเศษ และประสบการณ์        
การท่องเที่ยวที่น่าจดจ า ซึ่งสอดคล้องกับ Matos, Mendes  and Oom do Valle (2011) ที่ว่า ประสบการณ์
การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวมีความส าคัญต่อกิจกรรมการท่องเที่ยวและยังส่งผลต่อความพึงพอใจถ้า                    
การจัดประสบการณ์การท่องเที่ยวสามารถตอบสนองตรงความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย นอกจากนี้
รูปแบบการท่องเที่ยวที่เป็นเอกลกัษณ์ภายในชุมชนต้นแบบจากกลุม่จงัหวัดภาคเหนือท าใหน้ักท่องเที่ยวบอกตอ่
เรื่องราวที่ดีให้กับคนอื่นๆ ให้ได้มาสัมผัสจนมีความตั้งใจที่อยากกลับมาท่องเที่ยวซ้ า สอดคล้องกับแนวคิดของ 
Thoo et al., (2019) ที่ว่านักท่องเที่ยวมีประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ าในเชิงบวก ท าให้นักท่องเที่ยว
อยากที่จะถ่ายทอดแบ่งปันประสบการณ์ดีๆ ให้กับผู้อื่น หรือกล่าวได้ว่าประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ า
สามารถกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดการแนะน าและบอกต่อประสบการณ์ไปยังคนใกล้ชิดหรือญาติพี่น้อง  
กิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนยังมีเรื่องราว ต านาน ความเช่ือที่คนภายในชุมชนเล่าขาลต่อๆ กันมา อาทิ 
ต านานเกี่ยวกับพุทธศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี หรือแม้กระทั้งสถานที่ส าคัญต่างๆ ภายในชุมชนจนส่งผลถึง
ความรู้สึกทางอารมณ์ของนักท่องเที่ยวได้ทันที มีความสอดคล้องกับแนวคิดของ เฉลิมเกียรติ เฟื่องแก้ว (2564) 
ที่ว่าแหล่งท่องเที่ยวบางแหล่งมีอัตลักษณ์ผ่านเรื่องราวที่เล่าต่อกันมา ผู้ประกอบการอาจใช้เรื่องราวของแหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นจุดสร้างประสบการณ์เพื่อให้นักทอ่งเที่ยวเกิดความประทับใจการจดัประสบการณ์ประเภทนี้ผู้เลา่
นับว่ามีบทบาทส าคัญนั้นคือ มัคคุเทศก์ ซึ่งอาจใช้นักท่องเที่ยว สัมผัสเรื่องราวเสมือนตนเองอยู่ในเรื่องราว ณ 
แหล่งท่องเที่ยวย่อมท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความเป็นส่วนหนึ่งหรือเสมือนเข้าไปเป็นผู้ชมอยู่ในเรื่องราวอย่างมี
จินตนาการ การสร้างความรู้สึกฉับพลันเมื่อนักท่องเที่ยวได้ไปสถานที่ หรือแหล่งท่องเที่ยวแล้วระบบรับ
ความรู้สึกท าหน้าที่ตามวิถีประสาท (Neural Pathway) เกิดเป็นความรู้สึกทันทีฉับพลันโดยอารมณ์อาจออกมา
ได้หลายอย่าง เช่น ชอบอย่างสุดซึ้ง หดหู่เศร้าใจ ประหลาดใจอย่างมาก กลัวจนขนหัวลุก เป็นต้น ซึ่งท าให้เกิด
การจดจ าได้เป็นอย่างดีต่อนักท่องเที่ยว 
 

6. ข้อเสนอแนะ  
 6.1 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 6.1.1 จากการศึกษาพบว่า กิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand 
Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือบางกิจกรรมก าลังจะถูกกาลเวลากลืนหายไป ยังไม่มีคนรุ่นใหม่              
ข้ึนมาสืบสานผลงานต่อในอนาคต ควรสร้างแนวร่วมกับนักเรียน นักศึกษา เยาวชนคนรุ่นใหม่ สถาบันการศึกษา 
หรือหน่วยงานท้องถ่ินของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือร่วมกันสืบสานกิจกรรมทางการท่องเที่ยวของชุมชนให้คงอยู่ 
 6.1.2 จากการศึกษาพบว่า บริบทพื้นที่ทางการท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยวของชุมชนต้นแบบ
จาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือบางแห่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ต้องใช้
ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน ควรมีการปิดพักฟื้นสภาพแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่บางช่วงฤดูกาล เพื่อให้
ธรรมชาติได้พักผ่อนจากการเปิดใช้งานทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
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 6.2 ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั้งถัดไป 

   6.2.1 จากการศึกษาพบว่า ชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือมีประเพณีวัฒนธรรมที่งดงาม สืบทอดต่อกันมายาวนาน การศึกษาภายภาคหน้าควรเป็นการต่อยอด
องค์ความรู้ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่ใช้เหตุการณ์งานประเพณี โดยส่งเสริมใน
รูปแบบการจัดกิจกรรมประเพณีท้องถ่ินของชุมชนเพื่องาน Event ในอนาคต 

 

7. กิตติกรรมประกาศ  
   บทความนี้ได้ส าเร็จลุล่วงได้อย่างสมบูรณ์ได้รับความอนุเคราะห์จากผู้ให้ข้อมูลหลัก คือผู้น าชุมชน
ชุมชนต้นแบบจาก CBT Thailand Standard 2020 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ ประกอบด้วย 1) ชมรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนบ่อสวก ต าบลบ่อสวก อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 2)วิสาหกิจชุมชนชมรมการท่องเที่ยวบ้าน
สบวิน ต าบลแม่วิน อ าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ 3) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านผารังหมี ต าบลไทรย้อย อ าเภอเนิน
มะปราง จังหวัดพิษณุโลก 4) ชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อเมืองมาง ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า จังหวัด
พะเยา และ 5) ชุมชนพระบาทห้วยต้ม ต าบลนาทราย อ าเภอลี้ จังหวัดล าพูน 
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พฤตกิรรมและความคาดหวงัของนกัท่องเทีย่วชาวจนีในการเดนิทางกลบัมาท่องเทีย่วซ ้าประเทศไทย  
ภายหลงัสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคตดิเช ือ้ไวรสัโคโรนา 2019 

พฤติกรรมและความคาดหวังของนักท่องเท่ียวชาวจีน 
ในการเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซ ้าประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาด

ของโรคติดเชื อไวรัสโคโรนา 2019 
 Behaviors and Expectations of Chinese Tourists to  

Revisit Thailand after (the COVID-19 Pandemic) 
 
1. ยี่เถา เหวย (Wei Yitao), บธ.ม. (MB.A.) 
2. อธิป จันทรส์ุริย์ (Athip Jansuri), ปร.ด. (Ph.D.)*  

 
บทคัดยอ่    
 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวจีน 2) ศึกษาความคาดหวัง
ของนักท่องเที่ยวชาวจีน 3) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวจีน 4) เพื่อเปรียบเทียบลักษณะประชากรศาสตร์กับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีน เป็นการวิจัย
เชิงปริมาณ ใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบสะดวกจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวจีนที่จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าใน
ประเทศไทย จ้านวน 400 คน ใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลในระยะเวลา 2 เดือน การวิเคราะห์ข้อมูลใช้
ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบสมมติฐานด้วยไคสแควร์  t-test และ One-way 
ANOVA ผลการศึกษาพบว่า 1) นักท่องเที่ยวชาวจีนเลือกเดินทางในประเทศไทยเพราะมีแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับ
ความนิยม/มีชื่อเสียง เดินทางไปจังหวัดภูเก็ตกับครอบครัว ใช้วันหยุดพักร้อนประจ้าปี งบประมาณโดยเฉลี่ยต่อวัน
1,001-5,000 บาท เดินทางท่องเที่ยว 1-5 วัน เข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เลือกเข้าพักโรงแรม เคยท่องเที่ยว
ในประเทศไทย 2 คร้ัง 2) ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนทุกด้านอยู่ในระดับมาก 3) ลักษณะประชากรศาสตร์ 
ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว
อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001 4) ลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่ต่างกันมีความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนแตกต่างกันอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 และ 0.001 
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Abstract      
 The objectives of this research were 1) to study the behaviors of Chinese tourists, 2) to study 
the expectations of Chinese tourists, 3) to study the relationship between the demographics and the 
behavior of Chinese tourists, and 4) to compare the demographics and the preferences of Chinese 
tourists and expectations of Chinese tourists. This was a quantitative research based on a convenience 
sample selection method from samples of Chinese tourists to revisit Thailand after the COVID-19 
pandemic. Samples of research cases were from 400 people, and questionnaire was a tool to collect 
datain a period of 2 months. The statistics used were frequency, percentage, mean, standard division 
(S.D.). Hypothesis was tested by Chi-squared, t-test, and One-way ANOVA. The research findings were: 
1) For at The behavior of Chinese tourists, mainly because they chose to travel in Thailand because of 
popular tourist attractions and they chose to travel to Phuket with family for annual vacation, The with 
average daily budget is of 1,001-5,000 baht, traveling for 1-5 days, participating in visiting natural tourism 
activities. ChooseThey chose to stay ata hotel and used to travel to Thailand Two fimes. 2) Expectations 
of Chinese tourists in all aspects were at a high level, with the tourism destination at the highest average. 
3) There was a relationship between demographic characteristics such as gender, age, status, education 
level, occupation, and average monthly income and tourism behaviorsof tourists which were 
correlated, statistically significant at 0.05 and 0.001 levels. 4) Comparison of demographic characteristics 
such as age, status, education level, occupation and average monthly income that were different 
affected Chinese tourists expectations to revisit Thailand after the COVID-19 pandemic at statistically 
significant levels of 0.05 and 0.001. 
 

Keywords: Behaviors, Expectations, Chinese Tourists, COVID-19 Pandemic. 
 

1. ความเป็นมาและความส้าคัญของปญัหา  
  ประเทศไทยอุดมสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติวัฒนธรรมและมิตรไมตรีของคนไทยที่มีอยู่ทุก
จังหวัด สามารถเดินทางท่องเที่ยวได้ตลอดปีมแีหลง่ทอ่งเที่ยวที่มีช่ือเสยีงในประเทศเปน็อันมากทีโ่ด่งดังไปทัว่โลก 
อาทิ พัทยา ภูเก็ต กรุงเทพมหานคร และเชียงใหม่ (อินทร์ชญาณ์ เอกธนวัตน์, 2559) การท่องเที่ยวในประเทศไทย
มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเข้ามาท่องเที่ยวกันมากมาย โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวจีนที่จะเป็น
ส่วนส้าคัญ ตลาดนักท่องเที่ยวจากประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นตลาดที่มีขนาดใหญ่ที่สุดและส้าคัญต่อ
เศรษฐกิจของประเทศไทยมากที่สุดในปัจจุบัน ในขณะที่ประเทศไทยมีรายได้จากสินค้าส่งออกอย่างอื่นลดลง 
ท้าให้ต้องพึ่งรายได้จากการท่องเที่ยวเป็นหลกั การรักษาตลาดนักท่องเที่ยวจากประเทศสาธารณรฐัประชาชนจนี
จึงมีความส้าคัญต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทยและการรักษาตลาดจีนไว้เท่านั้นโดยจูงใจให้ชาวจนี
เข้ามาท่องเที่ยวประเทศไทยให้มากข้ึนเพราะอัตราส่วนร้อยละของนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยว
ประเทศไทยในขณะนี้คิดเป็นเพียงแค่ร้อยละ 0.21 ของประชากรชาวจีนทั้งหมด (เลิศพร ภาระสกุล, 2558)  
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  นักท่องเที่ยวจีนเป็นฐานรายได้ด้านการท่องเที่ยวที่ใหญ่มากที่สุดส้าหรับประเทศไทย และนักท่องเที่ยวจีน
เริ่มมีการใช้จ่ายในประเทศไทยสูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง หลังจากที่คณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) ได้มี
มาตรการป้องกันการจัดทวัร์ศูนย์เหรียญแล้ว ทั้งนี้การรักษาฐานนักท่องเที่ยวจีนเดิมใหก้ลับมาเที่ยวซ้้าและเชิญชวน
นักท่องเที่ยวใหม่ให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวไทยมากยิ่งข้ึน ซึ่งจ้าเป็นต้องเข้าใจพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
อีกทั้งจ้าเป็นต้องแบ่งกลุ่มทางการตลาด (Market Segment) ให้ชัดเจนเพื่อช่วยในการวางแผนกลยุทธ์
การตลาดได้ตรงตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเทีย่ว (สรรเพชญ ภุมรินทร์ และอานนท์ ศักดิ์วรวิชญ์, 2560) 
โดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา เปิดเผยข้อมูลการท่องเที่ยวไทยเดือนธันวาคม 2561 ว่า นักท่องเที่ยวจีน
เป็นกลุ่มที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยมากที่สุดเป็นปีที่ 7 นับตั้งแต่ปี 2555 โดยเข้ามามากกว่า 
10.53 ล้านคน (Kaewta, 2561 อ้างใน ศิริมา ทองสว่าง, 2564) และจากข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวต่างชาติที่
เดินทางเข้ามาในประเทศไทย ช่วงเดือนมกราคม ถึงเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2562 ของกระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา พบว่า นักท่องเที่ยวจีนที่เดินทางมาประเทศไทยมีจ้านวนมากที่สุดเป็นอันดับ 1 จ้านวน 7.6 ล้าน คน 
ส่วนในช่วงเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2562 นักท่องเที่ยวชาวจีนคือกลุ่มที่เดินทางเข้ามามากที่สุด จ้านวน 1.031 ล้านคน 
โดยเพิ่มข้ึนกว่าร้อยละ 19 (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2562) 

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 ส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวในหลาย
ประเทศ การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสท้าให้การท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปไม่ว่าจะในรูปแบบวิธีการท่องเที่ยว 
การเดินทาง การติดต่อบริษัทท่องเที่ยว การปฏิบัติตัวทั้งก่อนและระหว่างการเดินทาง สิ่งเหล่าน้ีล้วนส่งผลท้าให้
นักท่องเที่ยวต้องเตรียมตัวเพิ่มมากขึ้นและอาจส่งผลให้ความต้องการในการท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงได้ (กรุงไทย 
คอมพาส, 2563) โดยเฉพาะจ้านวนนักท่องเที่ยวจีน ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อธุรกิจในไทยที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยว อาทิ โรงแรม ร้านอาหาร บริษัททัวร์ และร้านขายของที่ระลึก เป็นต้น อีกทั้งสถานการณ์การแพร่
ระบาดของโรคติดเช้ือไวรสัโคโรนา 2019 ยังส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจภายในประเทศจีนและกา้ลังซือ้ของชาวจนี
เป็นอย่างมาก ซึ่งจะบั่นทอนการเข้ามาท่องเที่ยวและใช้จ่ายในประเทศไทยของนักท่องเที่ยวจีน อันจะส่งผล
กระทบเป็นวงกว้างต่อธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งห่วงโซ่อุปทาน (ศูนย์วิจัยธนาคารกสิกรไทย, 2563) 
ซึ่งรัฐบาลจีนออกมาตรการจ้ากัดการเดินทางเข้าและออกประเทศโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวตั้งแต่ มกราคม 
พ.ศ. 2563 หรือตั้งแต่ช่วงต้นของการระบาด ทั้งยังจ้ากัดประเภทวีซ่าทีอ่นุญาตให้เดินทางเข้าจีนได้ไม่กี่ประเภท 
เช่น วีซ่าท้างานระยะยาว วีซ่าครอบครัวหรือเยี่ยมญาติ ขณะที่วีซ่าส้าหรับนักท่องเที่ยว วีซ่าระยะสั้น ยังไม่
อนุญาตให้เข้าประเทศ อย่างไรก็ตามแม้ประเทศไทยจะเปิดประเทศแล้ว แต่ช่วงต้นที่ผ่านมาชาวจีนที่มา
ประเทศไทยคงไม่ใช่นักท่องเที่ยวระยะสั้นหรือคณะทัวร์จ้านวนมากเหมือนช่วงก่อนสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 แต่มีแนวโน้มเป็นผู้เดินทางมาพักอาศัยระยะยาวหรือท้างานในประเทศไทย
มากกว่า จากการส้ารวจของศูนย์ข้อมูลอัจฉริยะไทย-จีน (TCIC) คนจีนมากถึงร้อยละ 55 ยังเห็นว่าประเทศไทย
เป็นจุดหมายปลายทางที่ต้องการเดินทางมามากที่สุด รองลงมาคือ ญี่ปุ่น ร้อยละ 24 สิงคโปร์ ร้อยละ 11 เกาหลีใต้ 
ร้อยละ 5 และทวีปยุโรป ร้อยละ 4 โดยจังหวัดที่นักท่องเที่ยวจีนต้องการเดินทางมามากที่สุด ได้แก่  
กรุงเทพมหานคร ภูเก็ต พัทยา เชียงใหม่ และเกาะสมุย ตามล้าดับ (สิทธิพล วิบูลย์ธนากุล, 2564)  



29 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

พฤตกิรรมและความคาดหวงัของนกัท่องเทีย่วชาวจนีในการเดนิทางกลบัมาท่องเทีย่วซ ้าประเทศไทย  
ภายหลงัสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคตดิเช ือ้ไวรสัโคโรนา 2019 

สถานการณ์และการคาดการณ์ของนักท่องเที่ยวชาวจีน ที่ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางที่ส้าคัญใน
การเดินทางท่องเที่ยว จึงมีความส้าคัญในการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและความคาดหวังของนักท่องเที่ยว           
ชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัส
โคโรนา 2019 ทั้งนี้เพื่อให้การศึกษานี้มีประโยชน์แก่ผู้ประกอบการการท่องเทีย่ว เพื่อน้าข้อมูลไปใช้ในการวางแผน
งานการขยายกิจการ การท่องเที่ยวและสามารถน้าข้อมูลที่ได้รับไปปรับปรุงแก้ไขคุณภาพการบริการ จัดเตรียม
มาตรการการท่องเที่ยวที่ปลอดภัย และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้ได้มากที่สุดส้าหรับธุรกิจการ
ท่องเที่ยวต่าง ๆ เพื่อรักษาฐานนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เป็นนักท่องเที่ยวส่วนมากในประเทศไทยได้ 

 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าใน
ประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019  

2.2 เพื่อศึกษาความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย 
ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019  

2.3 เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติด
เช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
 2.4 เพื่อเปรียบเทียบลักษณะประชากรศาสตร์กับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทาง
กลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
 
3. แนวคดิ ทฤษฎี หรืองานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นการศึกษาเกี่ยวกับประเภทของนักท่องเที่ยว ประเภทของลูกค้า ที่มาใช้บริการ
ทางการท่องเที่ยว โดยศึกษาพฤติกรรมพื้นฐาน วัฒนธรรม ประเพณี อาชีพ ฯลฯ ของนักท่องเที่ยวแต่ละชาติ      
แต่ละกลุ่ม ความแตกต่างของพฤติกรรมในรูปแบบต่าง ๆ การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าในการให้บริการที่
เหมาะสมกับเหตุการณ์ ท้าให้สามารถก้าหนดโปรแกรมทัวร์ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแต่กลุ่ม
แต่ละประเภทได้ และมี เจตคติที่ดีต่อวิชาชีพการท่องเที่ยว ( วีรพร รอดทัศนา , 2559) นอกจากนี้                              
ศุภลักษณ์ อัครางกูร (2555) กล่าวว่า พฤติกรรมนักท่องเที่ยว หมายถึง การประพฤติหรือปฏิบัติของนักท่องเที่ยว
การแสดงออกในขณะเดินทางท่องเที่ยวอาจจะเป็นค้าพูด การกระท้า สีหน้าหรือท่าทาง เช่น การเยี่ยมชม   
แหล่งท่องเที่ยว ถ่ายรูป รับประทานอาหาร ซึ่งการแสดงออกนั้นอาจมีรากฐานมาจากอุปนิสยัหรือความต้องการ
พื้นฐานของแต่ละคนที่อาจคล้ายคลึงหรือแตกต่างหรืออาจมาจากสิ่งแวดล้อมหรือประสบการณ์ที่ได้รับขณะนั้น 

March, Roger St George, and Woodside (2005)  ได้กล่ าวถึงพฤติกรรมการท่องเที่ ยวของ
นักท่องเที่ยวมี 5 องค์ประกอบ ได้แก่ 1. การจ่ายเงินของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยว 2. ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยวแต่ละครั้งใช้เวลาเท่าไร 3. แหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ท่องเที่ยว 4. ประเภทที่พักของนักท่องเที่ยว 
5. กิจกรรมการท่องเที่ยว 
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นอกจากนี้ Buhalis (2000) ได้อธิบายความหมายองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ไว้ดังนี้ 1. แหล่ง
ท่องเที่ยว (Attractions) เช่น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้าง สถาปัตยกรรมและ
การจัดกิจกรรมพิเศษ 2. การเข้าถึง (Accessibility) คือ ระบบการคมนาคม สถานีขนส่งผู้โดยสาร และ
ยานพาหนะ 3. สิ่งอ้านวยความสะดวก (Amenities) คือ ที่พัก การจัดเลี้ยงและการบริการ การท่องเที่ยว 
4. โปรแกรมการท่องเที่ยวสา้เร็จรปู (Available packages) คือ โปรแกรมการ ท่องเที่ยวทีถู่กเตรยีมโดยคนกลาง
ระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าบ้าน 5. กิจกรรม (Activities) คือกิจกรรมที่เกิดข้ึนระหว่างที่นักท่องเที่ยวอู่ในพื้นที่ 
6. การให้บริการของแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary services) ได้แก่ ธนาคาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์ และ
โทรคมนาคม 
 3.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
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4. วิธีด้าเนินการวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีวิธีการด้าเนินวิจัย 
ดังต่อไปนี้  
 4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวชาวจีนที่จะ
เดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทยภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 
2019 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวชาวจีนที่จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าใน
ประเทศไทยภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 ทั้งนี้ผู้วิจัยไม่สามารถทราบ
จ้านวนที่แน่นอนจึงก้าหนดตัวอย่างในกรณีไม่ทราบข้อมูลจ้านวนประชากร โดยมีระดับความเช่ือมั่นที่ 95% 
และสามารถยอมรับความคลาดเคลื่อนจากการสุ่มตัวอย่างได้ 5% ดังนั้น ในการค้านวณขนาดของประชากร
ตัวอย่าง จึงสามารถท้าการค้านวณได้จากสูตรตัวอย่างของ Cochran and William (1977) ได้จ้านวน 385 
ตัวอย่าง อย่างไรก็ตามเพื่อเป็นการป้องกันความผิดพลาดที่อาจจะเกิดข้ึนจากการตอบแบบสอบถามไม่ครบถ้วน
ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยจึงได้ท้าแบบสอบถามส้าหรับกลุ่มตัวอย่างเพิ่มข้ึนอีก 15 ตัวอย่าง รวมทั้งหมดเป็น
จ้านวน 400 ตัวอย่าง ซึ่งการได้มาของกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience 
Sampling Method)  
 4.2 เครื่องมือการวิจัย ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม ซึ่งผู้วิจัยได้พัฒนาข้ึนมาจาก
การน้าแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  แบบสอบถามแบ่งเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 
ลักษณะประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) สาเหตุที่จะเลือกเดินทางท่องเที่ยว 2) สถานที่ที่ท่องเที่ยวที่
จะเลือกเดินทางท่องเทีย่ว 3) ลักษณะที่จะเดินทางท่องเที่ยว 4) ช่วงเวลาที่จะเดินทางท่องเที่ยว 5) งบประมาณ
ที่จะใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน 6) ระยะเวลาที่จะใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 7) กิจกรรมการท่องเที่ยวจะเลือก 8) บุคคลที่
จะร่วมเดินทาง และ 9) จ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยว ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคาดหวังของ
นักท่องเที่ยวในการกลบัมาเทีย่วซ้้าของนักท่องเที่ยวชาวจีน ประกอบด้วย 1) ด้านแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านการเข้าถึง 
3) ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก 4) ด้านที่พัก 5) ด้านกิจกรรม 6) ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวแล้วน้า
เครื่องมือไปทดสอบความตรงของเครื่องมือโดยใช้แบบตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา ( Content Validity) 
โดยผู้เช่ียวชาญจ้านวน 3 ท่าน จากนั้นได้น้าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงจากผู้เช่ียวชาญไปทดสอบกับ
กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวจีนที่จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย จ้านวน 30 ตัวอย่าง 
เป็นการท้ากับกลุ่มทดลองซึ่งไม่ใช่กลุม่ตัวอย่าง จากนั้นน้ามาหาค่าความเที่ยง (Reliability) โดยใช้ค่าสัมประสทิธ์ิ
แอลฟ่าของครอนบาค (Cronbach's Alpha Coefficient) ได้เท่ากับ .89  (ศิริชัย กาญจนวาสี, 2544) 
 
 
 



32 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

พฤตกิรรมและความคาดหวงัของนกัท่องเทีย่วชาวจนีในการเดนิทางกลบัมาท่องเทีย่วซ ้าประเทศไทย  
ภายหลงัสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคตดิเช ือ้ไวรสัโคโรนา 2019 

 4.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 1) การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยเก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่าง จ้านวน 400 คน โดยการแจกแบบสอบถามพร้อมค้าอธิบายรายละเอียดให้ผู้ตอบแบบสอบถาม
เข้าใจ การแจกแบบสอบถามออนไลน์โดยใช้ Google Forms ผ่านการสแกนคิวอาร์โค้ด (QR Code) ระหว่าง
เดือน พฤษภาคม 2564 ถึง มิถุนายน 2564  รวมระยะเวลา 2 เดือน 2) การเก็บข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary 
Data) จากการค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ วารสาร สิ่งพิมพ์ เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และเว็บไซต์ที่เกี่ยวข้อง
กับเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
     4.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าความถ่ี (Frequency) 
ค่าร้อยละ (Percentage) เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์และข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard deviation: SD) เพื่อวิเคราะห์ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดินทางกลับมา
ท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน ประกอบด้วย การวิเคราะห์ไคสแควร์ ( Chi – 
Square) เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวจีน
ในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย การวิเคราะห์ t-test และ One-way ANOVA เพื่อเปรียบเทียบ
ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์กับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าใน
ประเทศไทย 
 
5. ผลการวิจัย  

5.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวจีน
ที่คาดว่าจะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย โดยจ้าแนกตามเพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวจีนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 55.00 มีอายุ
ระหว่าง 20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 41.30 สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 41.00 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็น
ร้อยละ 61.80 มีอาชีพเป็นพนักงาน/พนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 35.30 และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
น้อยกว่า 3,000 หยวน คิดเป็นร้อยละ 27.30  
 5.2 ผลวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้า
ในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 พบว่า สาเหตุในการ
เลือกเดินทางในประเทศไทยส่วนใหญ่เพราะมีแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม/มีช่ื อเสียง คิดเป็นร้อยละ 
23.50 จังหวัดที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย คือ จังหวัดภูเก็ต คิดเป็นร้อยละ 30.00 เดินทาง
ท่องเที่ยวในประเทศไทยกับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 39.00 ใช้วันหยุดพักร้อนประจ้าปีเป็นช่วงเวลาที่เดินทาง
ท่องเที่ยวในประเทศไทย คิดเป็นร้อย 42.50 งบประมาณที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวันอยู่ที่ 1,001-5,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 44.30 ใช้ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย 1-5 วัน คิดเป็นร้อยละ 40.80 เข้าร่วม
กิจกรรมท่องเที่ยวทางธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 37.80 เลือกโรงแรมเป็นสถานที่พักแรม คิดเป็นร้อยละ 36.00 
จ้านวนครั้งที่เคยท่องเที่ยวในประเทศไทย ส่วนใหญ่อยู่ที่ 2 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 37.50  
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5.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าใน
ประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

 

ตารางท่ี 1 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความคาดหวังของนักท่องเท่ียวจีนในการเดินทาง 
 กลับมาท่องเท่ียวซ ้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื อ 
 ไวรัสโคโรนา 2019 โดยรวม  

 
  จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่า ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้า
ในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 โดยภาพรวมมีค่าเฉลี่ย

อยู่ในระดับมาก (x̄ = 3.57, SD. = 0.41) เมื่อพิจารณาแต่ละด้านโดยเรียงล้าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปน้อย พบว่า 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว (x̄ = 3.67, SD. = 0.51) ด้านกิจกรรม (x̄ = 3.64, SD. = 0.53)  ด้านที่พัก (x̄ = 3.61, SD. = 0.51) 

ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยว (x̄ = 3.59, SD. = 0.45) ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก (x̄ = 3.49, SD. = 0.39) 

และด้านการเข้าถึง (x̄ = 3.45, SD. = 0.35) อยู่ในระดับมากทุกข้อ ตามล้าดับ 
5.4 ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ
โรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

 
 
 
 
 
 
 
 

ความคาดหวังของนักท่องเที่ยว x̄  S.D. แปลผล 

1. ด้านแหล่งท่องเที่ยว 3.67 0.51 มาก 

2. ด้านการเข้าถึง 3.45 0.35 มาก 

3. ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก 3.49 0.39 มาก 

4. ด้านที่พัก 3.61 0.51 มาก 

5. ด้านกิจกรรม 3.64 0.53 มาก 

6. ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยว 3.59 0.45 มาก 

โดยรวม 3.57 0.41 มาก 
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ตารางท่ี 2 แสดงสรุปผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์  
ลักษณะประชากรศาสตร์ 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา 

อาชีพ รายได้เฉลี่ย 
ต่อเดือน 

1. สาเหตุที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว 0.637 0.002* 0.009* 0.030* 0.000*** 0.000*** 

2. สถานที่ที่ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทาง  
   ท่องเที่ยว 

0.827 0.002* 0.000*** 0.100 0.000*** 0.006* 

3. ลักษณะที่เดินทางท่องเที่ยว 0.840 0.017* 0.000*** 0.906 0.007* 0.214 
4. ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว                        0.384 0.074 0.000*** 0.235 0.000*** 0.012 
5. งบประมาณที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน                    0.029* 0.134 0.311 0.106 0.000*** 0.000*** 
6. ระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทาง 
   ท่องเที่ยว 

0.017* 0.248 0.002* 0.319 0.003* 0.001*** 

7. กิจกรรมการท่องเที่ยว 0.196 0.877 0.948 0.214 0.000*** 0.017* 
8. สถานที่พักแรมที่เลือกเข้าพัก 0.491 0.688 0.399 0.173 0.006* 0.017* 
9. จ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยว 0.015* 0.019* 0.005* 0.001*** 0.000*** 0.000*** 

p ≤ 0.05*, p ≤ 0.001*** 

 
จากตารางที่ 2 แสดงให้เห็นว่า ลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ของผู้ตอบแบบสอบถามมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวจีนอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001 เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า เพศมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านงบประมาณที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน ด้านระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว และจ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว ด้านสาเหตุที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว สถานที่ที่
ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว ลักษณะที่เดินทางท่องเที่ยว และจ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยวอย่างมี
นัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

สถานภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านสาเหตุที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว สถานที่ที่
ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางท่องเทีย่ว ลักษณะที่เดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาเดินทางท่องเที่ยวใน ระยะเวลาที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเทีย่วและจ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยวอย่างมนีัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001  

ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเทีย่วด้านสาเหตุทีเ่ลอืกเดินทางทอ่งเที่ยว   และ
จ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001  

อาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านสาเหตุที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว สถานที่ที่
ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว ลักษณะในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณ
ที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน ระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวจะเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวประเภทใด สถานที่พัก
แรมที่เลือกเข้าพักและจ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001  
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รายได้เฉลี่ยต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านสาเหตุที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว   
สถานที่ที่ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน ระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว การเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยว สถานที่พักแรมที่เลือกเข้าพักและจ้านวนครั้งที่เคยเดินทางท่องเที่ยว
อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001   

5.5 ผลการเปรยีบเทียบลักษณะประชากรศาสตร์กับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทาง
กลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

 

ตารางท่ี 3 แสดงสรุปผลการเปรียบเทียบลักษณะประชากรศาสตร์กับความคาดหวังของนักท่องเท่ียวจีน 
 ในการเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซ ้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
 โรคติดเชื อไวรัสโคโรนา 2019 

ลักษณะประชากรศาสตร์ 
ความคาดหวังของนักท่องเที่ยว เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา 
อาชีพ รายได้เฉลี่ย

ต่อเดือน 
1. ด้านแหล่งท่องเที่ยว 0.462 0.011* 0.196 0.042* 0.000*** 0.000*** 

2. ด้านการเข้าถึง 0.520 0.000*** 0.085 0.010* 0.000*** 0.332 
3. ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก 0.319 0.032* 0.068 0.140 0.000*** 0.001*** 
4. ด้านที่พัก 0.998 0.011* 0.204 0.035* 0.000*** 0.041* 
5. ด้านกิจกรรม 0.268 0.180 0.249 0.344 0.005* 0.068 
6. ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยว 0.916 0.010* 0.033* 0.037 0.000*** 0.086 

โดยรวม 0.485 0.001*** 0.038* 0.027* 0.000*** 0.004* 
p ≤ 0.05*, p ≤ 0.001*** 

 

จากตารางที่ 3 แสดงให้เห็นว่า ลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามที่ต่างกันมี ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการ
เดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
แตกต่างกัน อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.001 ทั้งนี้ เพศที่ต่างกันมีความคาดหวังของ
นักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติด
เช้ือไวรัสโคโรนา 2019 ไม่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยส้าคัญทางสถิติ 0.05  
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6. อภิปรายผลการวิจัย  
 การศึกษาพฤติกรรมและความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้า
ประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา สามารถอภิปรายผลการวิจัย ได้ดังนี้ 
 พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย 
ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 พบว่า สาเหตุในการเลือกเดินทางใน
ประเทศไทยส่วนใหญ่เพราะมีแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม/มีช่ือเสียง จังหวัดที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวใน
ประเทศไทย คือ จังหวัดภูเก็ต เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทยกับครอบครัว ใช้วันหยุดพักร้อนประจ้าปี
เป็นช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย งบประมาณที่ใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวันอยู่ที่ 1,001-5,000 บาท 
ใช้ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย 1-5 วัน เข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เลือกโรงแรม
เป็นสถานที่พักแรม จ้านวนครั้งที่เคยท่องเที่ยวในประเทศไทย ส่วนใหญ่อยู่ที่ 2 ครั้ง สอดคล้องกับผลการศึกษา
ของเกศินี โพธ์ิเพชร สุพิศ ฤทธ์ิแก้ว และสมนึก เอื้อจิระพงษ์พันธ์ (2563) ที่พบว่า เดินทางท่องเที่ยวเพื่อ
พักผ่อนในวันหยุด นิยมเดินทางด้วยตัวเอง มีระยะเวลาการท่องเที่ยวน้อยกว่า 7 วัน เข้าถึงข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวจากครอบครัว/เพื่อนนิยมพักแรมแบบรีสอร์ท และชอบรับประทานอาหารไทย ประทับใจในความ
สวยงามของธรรมชาติ ปัจจัยจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวมากที่สุด คือ ทรัพยากรธรรมชาติที่สวยงาม
สมบูรณ์ รองลงมาคือ ต้องการหลีกหนีวิถีชีวิตประจ้าวันแบบเดิม 
 คาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์
การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 ด้านแหล่งท่องเที่ยวมีค่าเฉลีย่มากทีสุ่ด ประเทศไทยมีสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียง มีเอกลักษณ์โดดเด่น แหล่งท่องเที่ยวมีความหลากหลาย มีทรัพยากรธรรมชาติที่สวยงาม 
มีศิลปะ วัฒนธรรม เทศกาล งานประเพณีที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นสอดคล้องกับผลการศึกษาของศิริมา ทองสว่าง 
(2564) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวจีนให้ความส้าคัญคือเรื่องของแหล่งท่องเที่ยวเป็นธรรมชาติทะเลสวยและเกาะ 
วัฒนธรรมและประเพณีของไทยและสถานที่ท่องเที่ยวมีความหลากหลายประเภทการท่องเที่ยวหลากหลายใน
ประเทศไทยมีผลในการจูงใจนักท่องเที่ยวให้พิจารณาเดินทางมาเที่ยว และสอดคล้องกับผลการศึกษาของ
อินทร์ชญาณ์ เอกธนวัตน์ (2559) ที่พบว่า ความคาดหวังและการรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาวจีนต่อคุณลักษณะ
จุดหมายปลายทางของแหล่งท่องเที่ยว คือ ความใสของน้้าทะเลสภาพอากาศดีแจ่มใส บรรยากาศของเมืองมี
ชีวิตชีวา แหล่งท่องเที่ยวมีจุดสนใจที่หลากหลายและมีบริการที่น่าสนใจ มีสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธ รรม 
ประวัติศาสตร์  
 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ของผู้ตอบแบบสอบถามมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวจีนอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และ 0.001 โดยเพศของนักท่องเที่ยวมีความสัมพนัธ์
กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย สามารถอธิบายได้ว่าเพศชาย
และเพศหญิงต่างมีข้อจ้ากัดในการก้าหนดระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวเนื่องด้วยการค้านึงถึงความ
ปลอดภัย สอดคล้องกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2558) อ้างใน ธัญญา สีมายา (2563) ที่กล่าวว่า 
นักท่องเที่ยวจีนยังมีความกังวลกับความเสี่ยงในการเดินทางไปยังสถานที่ที่ยังไม่เคยไป ประกอบกับการรับรู้
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ข้อมูลเพื่อเป็นปัจจัยการตัดสินใจเดินทางมาจากการเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ ส่วนอายุมีความสัมพันธ์กับสาเหตุ
ที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวสามารถอธิบายได้ว่า อายุของนักท่องเที่ยวมีส่วนส้าคัญในการเลือกเดินทางโดยเฉพาะ
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความน่าสนใจมีความส้าคัญต่อการเลือกท้ากิจกรรมการท่องเที่ยวที่กับเหมาะสมกับ
ช่วงอายุสอดคล้องกับ Mill & Morrison (1992) ที่กล่าวว่า อายุมีความสัมพันธ์กับกิจกรรมท่องเที่ยว โดยเมื่อ
อายุมากขึ้นคนเราเลือกไปเยี่ยมญาติ/เพื่อน ชมทัศนียภาพ แทนกิจกรรมโลดโผนผจญภัย และมีเวลาว่างที่เหลอื
เพื่อการท่องเทีย่วลดน้อยลงจนกว่าจะถึงวัยที่จะแยกครอบครัวจึงจะมเีวลาท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนจนถึงวัยหลังเกษียณ 

การเปรียบเทียบลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามที่ต่างกันมีความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมา
ท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 แตกต่างกัน 
โดยช่วงอายุที่ต่างกันมีการเลือกแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันสอดคล้องกับผลการศึกษาของน้้าฝน จันทร์นวล 
(2556) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวชาวจีนที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยที่มีอายุแตกต่างกันมีปัจจัยในการ
ตัดสินใจเดินทางไปท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน เนื่องจากความต้องการของนักท่องเที่ยวในแต่ละช่วงอายุแตกต่างกนั 
เช่น วัยรุ่น มักเน้นสถานที่ท่องเที่ยวที่ท้าทายต่อวัยของตน ส่วนวัยท้างานจนถึงวัยผู้สูงอายุ มักเน้นเชิงวัฒนธรรม 
วัดวาอารามเป็นหลัก นอกจากนี้ ยังสอดคล้องกับผลการศึกษาของพิศาล แก้วอยู่ ประกอบศิริ ภักดีพินิจ และ  
วารัชต ์มัธยมบุรุษ (2563) ที่พบว่านักท่องเที่ยวชาวจีนเป็นกลุ่มวัยที่มีความพร้อมในการเดินทางท่องเที่ยวด้วย
ตนเองได้คล่องตัวกว่ากลุ่มอื่น ๆ  ทั้งในด้านร่างกาย อาชีพ ภาษา การสื่อสาร การเงิน เป็นต้น ดังนั้นกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่นักท่องเที่ยวชาวจีนนิยม คือ การท่องเที่ยวแบบจับจ่าย การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นต้น โดยเฉพาะพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เดินทางมาท่องเทีย่วด้วยตนเอง
เริ่มนิยมหาประสบการณ์ส้าหรับการท่องเที่ยวแบบสัมผัสวิถีชีวิตคนในพื้นที่มากข้ึน 

 

7. ข้อเสนอแนะ  
 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

   7.1 ปัจจัยประชากรศาสตร์ ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวจีนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุ
ระหว่าง 20-30 ปี ประเทศไทยจึงควรให้ความส้าคัญทางด้านความปลอดภัยในการท่องเที่ยว ทั้งนี้เนื่องจาก   
นักท่องชาวจีนส่วนใหญ่เป็นหญิงและอยู่ในช่วงอายุวัยรุ่น 
 7.2 ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีน ด้านแหล่งท่องเที่ยว เป็นด้านที่นักท่องเที่ยวให้ความ
คาดหวังมากที่สุด เมื่อพิจารณารายข้อจะเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นในด้านประเทศไทยมีศิลปะ 
วัฒนธรรม เทศกาลที่มีเอกลักษณ์จึงควรให้ความส้าคัญต่อการท่องเที่ยวด้านศิลปะและวัฒนธรรมของไทยให้
มากยิ่งข้ึน ด้านการเข้าถึง นักท่องเที่ยวจะมีความคิดเห็นในหัวข้อประเทศไทยมีการจดัระบบการคมนาคมขนสง่
ที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัยมากที่สุดจึงควรพัฒนาเส้นทางการเดินทางเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว และให้ความส้าคัญกับความปลอดภัยเป็นส้าคัญ 
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 7.3 ลักษณะประชากรศาสตร์ที่ต่างกันมีความคาดหวังของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางกลับมา
ท่องเที่ยวซ้้าในประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 แตกต่างกัน 
ทั้งนี้หน่วยงานด้านการท่องเที่ยวอาจวางแผนก้าหนดกลุ่มนักท่องเที่ยวจีนเป้าหมายให้ชัดเจนท้าให้เจาะกลุ่ม 
นักท่องเที่ยวได้ดียิ่งขึ้นสามารถเลือกช่องทางการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดได้  
 ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั งถัดไป 

      ผลการศึกษาพฤติกรรมและความคาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีนในการเดินทางกลับมา
ท่องเที่ยวซ้้าประเทศไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 พบว่าความ
คาดหวังของนักท่องเที่ยวชาวจีน ด้านแหล่งท่องเที่ยว คือ ประเทศไทยมีศิลปะ วัฒนธรรม เทศกาลที่มี
เอกลักษณ์ ทั้งนี้ผู้วิจัยอาจศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวจีนที่มีต่อการท่องเที่ยว
เรียนรู้ในศิลปะและวัฒนธรรมของไทย ภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
ด้วยวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ  
 
8. กิตติกรรมประกาศ  
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บทคดัย่อ  
 งานวิจัยฉบับนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
สินค้าจากการใช้แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตพื้นที่เทศบาลจังหวัดนครราชสีมา และปัจจัยด้านส่วนประสม
ทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าการใช้แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตพื้นที่เทศบาลจังหวัด
นครราชสีมา โดยการแจกแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 385 ตัวอย่าง ท าการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความ
น่าจะเป็นด้วยวิธีเจาะจงเลือกเพื่อตอบวัตถุประสงค์ โดยใช้สถิติการหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ไคสแควร์ และ
การหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์เพียร์สัน 

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ในทุกด้านมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อสินค้า
ผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยในด้านรายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์ในเชิงบวกมากกว่าด้าน เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา และอาชีพ และปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด ในทุกด้านมีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อ
สินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยด้านผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวก โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ใน
ระดับ ปานกลาง ด้านราคา มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวก โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ต่ า ด้านช่องทาง
การจัดจ าหน่าย มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวก โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง และด้านการ
ส่งเสริมการตลาด มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวก โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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Abstract  
 This research aims to study the demographic factors influencing purchasing decisions 
through the use of the TikTok application in the municipal area of Nakhon Ratchasima Province. 
It also examines the marketing mix factors influencing purchasing decisions through the TikTok 
application in the same area. An online questionnaire was distributed to a sample of 385 
respondents, selected using non-probability purposive sampling to meet the objectives. 
Statistical methods used include the Chi-square correlation coefficient and Pearson's 
correlation coefficient. 
 The study results show that all demographic factors are related to purchasing decisions 
through the TikTok application. Among these factors, monthly income has a stronger positive 
correlation than gender, age, education level, and occupation. Additionally, all aspects of the 
marketing mix factors are related to purchasing decisions through the TikTok application. The 
product aspect has a positive correlation with a moderate relationship level. The price aspect 
has a positive correlation with a low relationship level. The distribution channel aspect has a 
positive correlation with a moderate relationship level. The promotion aspect also has a 
positive correlation with a moderate relationship level. These correlations are statistically 
significant at the 0.05 level. 

Keywords: Demographic, Marketing Mix, Purchasing Decision 
 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา 
 จากการแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ที่ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ สังคม 
และวัฒนธรรมของโลก มีผลโดยตรงต่อการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมและการปฏิบัติตัวในชีวิตประจ าวันของ 
มนุษยช์าติในปัจจุบันหรือค าว่า New Normal การแพร่ระบาดส่งผลไปยังหลายพื้นที่ทั่วโลกรวมทั้งประเทศไทย
ที่ส่งผลให้ต่อเศรษฐกิจโลก และเศรษฐกิจไทย (ส านักงานส่งเสริมสหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2563: 80-87) 
ทั้งนีก้ารแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ยังน าไปสู่พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลีย่นแปลง
ไป โดยมีการปรับเปลี่ยนไปใช้ E-Commerce มากข้ึนส่งผลให้มูลค่าตลาด E-Commerce เติบโตข้ึนแบบต่อเนื่อง 
และเช่ือมั่นว่าความต้องการซื้อสินค้าและบริการผ่านทางออนไลน์ของผู้บริโภคจะยังคงอยู่ต่อไปหลังจากการ
แพร่ระบาด (ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์, 2564) 

E-Commerce ของไทยมีการปรับตัวเพื่อรับมือกับการแพร่ระบาดของ COVID-19 เช่น การปรับ
รูปแบบบรรจภัุณฑ์ การเร่งใช้การตลาดดิจทิัล (Digital Marketing) และการขายผ่านทาง social media การเรง่
การน าเทคโนโลยีที่เป็นนวัตกรรมใหม่มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน การท าความร่วมมือกับ fulfillment partners เพื่อเพิม่
ตัวเลือกการจัดส่ง E-Commerce และการสนับสนุนลูกค้ากลุ่มเปราะบางเพื่อรับมือกับ New Normal ที่เกิดข้ึน 
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(ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์, 2564) ปี พ.ศ. 2563 นับว่าเป็นปีแห่งธุรกิจออนไลน์ของประเทศไทย
อย่างแท้จริง โดยใช้เครื่องมือดิจิทัลในการเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรงและตอบโจทย์ความต้องการของผูบ้ริโภคในยุค
ไลฟ์สไตล์ วิถีชีวิตใหม่ (New Normal) ส่งผลให้ตลาด E-Commerce ในประเทศไทย (ส านักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า, 2563) ป ีพ.ศ. 2564 แข่งขันรุนแรงมากขึ้น เนื่องจากเกิดผู้ประกอบการรายใหม่เข้าสู่ตลาด
ออนไลน์เพิ่มมากขึ้นทั้งนี้ด้วยกลยุทธ์ของธุรกิจในรูปแบบออนไลน์ของผู้ประกอบการมองหาพื้นที่ในสื่อสังคม
ออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นการแสดงสินค้า การช าระเงิน การแสดงความ
คิดเห็น แสดงความพึงพอใจต่อสินค้าหรือบริการ อีกทั้งการแลกเปลี่ยนประสบการณ์การซื้อขายสินค้า และ
บริการท าให้ปัจจุบันมีการพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีในรูปแบบของแอปพลิเคชันให้เหมาะสมต่อความ
ต้องการของผูบ้ริโภค และแอปพลิเคชันที่ก าลังเป็นที่นิยมในยุคโควิด-19 ได้แก่แอปพลิเคชัน “TikTok” ด้วยสถิติ
ผู้ใช้และยอดดาวน์โหลดที่พุ่งสูงข้ึนในปีพ.ศ. 2564 ของกลุ่มสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ด้วยกัน ดังรูปที่ 1 

 

 
 

รูปที่ 1 Top Apps Worldwide for April 2021 by Downloads 
หมายเหตุ : รูปแสดงสถิติการดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน. จาก ”Top Apps Worldwide for April 2021 by Downloads”. 

โดย Julia Chan, 2021, sensor tower. (https://sensortower.com/blog/top-apps-                                             
worldwide-april-2021-by-downloads). CC BY. 

 
แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) เป็นแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่มาในรูปแบบคอนเทนต์วิดีโอ เริ่มเปิด

ให้บริการตั้งแต่ปี 2559 การใช้งานก็เข้าถึงคนง่าย เพียงแค่สร้างคลิปวิดีโอและแชร์ไปยังเพื่อนในโลกออนไลน์
ภายในแอปพลิเคชัน สามารถปรับแต่งวิดีโอสั้นๆ ได้ตามใจชอบทั้งการใส่เอฟเฟกต์ เสียง ท าให้ผู้ใช้สนุกไปกับ
การสร้างสรรค์ผลงานวิดีโอในรูปแบบของตัวเองแอปพลิเคชันนี้ถูกสร้างมาเพื่อความบันเทิง ผู้ใช้งานเข้ามาใช้
โดยไม่ได้คาดหวังจากแอปพลิเคชัน แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) ได้รับความนิยมอย่างมากในทวีปเอเชีย เช่น 
ไทย, ญี่ปุ่น, มาเลเซีย เป็นต้น โดยมีผู้ใช้งานต่อวันทั่วโลกมากถึง 500 ล้านคนเป็นแอปพลิเคชันที่ประสบ
ความส าเร็จเป็นอย่างมาก เนื่องจากสามารถสร้างฐานผู้ใช้งานให้แข็งแรงได้ภายในระยะเวลา 3 ปี และยังมียอด
การดาวน์โหลดมาเป็นอันดับต้น ๆ ผู้ใช้งานส่วนใหญ่จะเป็นวัยรุ่นที่อยู่ในช่วง Gen Z จึงท าให้แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
(TikTok ) เติบโตได้อย่างรวดเร็ว เป็นผลมาจากช่วงอายุ และช่วงวัย ผู้ใช้งานกลุ่มนี้มีความคิดสร้างสรรค์ และ 

https://sensortower.com/blog/top-apps-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20worldwide-april-2021-by-downloads
https://sensortower.com/blog/top-apps-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20worldwide-april-2021-by-downloads
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หัวทันสมัยในการสร้างคลิปวิดีโอใหม่ ๆ ในแต่ละวัน และยังสามารถน าคลิปวิดีโอไปเผยแพร่หรือแชร์กบั
แอปพลิเคชันอื่น ๆ เช่น Facebook, Instagram และ YouTube เป็นต้น  จากสถิติจะเห็นได้ว่า แอปพลิเคชัน 
ติ ๊กต๊อก (TikTok ) สามารถท าให้ผู้ใช้งานเข้าถึงเนื้อหาได้ค่อนข้างง่ายในหนึ่งวัน เวลาเฉลี่ยต่อวันที่ใช้บน 
TikTok คิดเป็น 52 นาทีต่อวัน เมื่อเปรียบเทียบกับแพลตฟอร์ม Facebook คิดเป็น 58.5 นาทีต่อวัน และ 
Instagram คิดเป็น 53 นาทีต่อวัน พบว่ามีความใกล้เคียงกันมากในด้านเวลาที่ใช้ในขณะที่คอนเทนต์ในแอปพลิเคชัน   
ติ๊กต๊อก (TikTok ) สว่นมากมักเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายไดง้า่ยกว่า เนื่องจากความบันเทิงของคอนเทนต์และการใช้
ระยะเวลาสั้น ในการรับชมท าให้เนื้อหาที่ตราสินค้าต้องการสื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากข้ึน และสามารถ
เข้าใจง่าย เพราะต้องท าให้กระชับที่สุด จากสถิติพบว่า ผู้ใช้ TikTok ร้อยละ 41 เป็นกลุ่มวัยรุ่นที่มีอายุระหว่าง 
15-24 ปี (Gen Z) และแพลตฟอร์มนี้ยังเติบโตข้ึนถึง 5.5 เท่า ในกลุ่มผู้ใหญ่ที่สูงกว่า Gen Z ภายในระยะเวลา
ไม่ถึง 18 เดือน (รณิดา อัจกลับ, 2563) นอกจากนี้จากการส ารวจผู้ใช้แอปพลิเคชัน TikTok ในประเทศไทย 
ในช่วงเดือนธันวาคม ปี พ.ศ. 2563 ที่ผ่านมาพบว่า ร้อยละ 63 ของผู้ใช้แอปพลิเคชัน TikTok มีการซื้อสินค้า
ออนไลน์เพิ่มสูงข้ึนจากปี พ.ศ. 2562 รวมถึงมีการใช้เงินในสินค้าออนไลนเ์พิ่มสูงข้ึน (สุรยศ เอี่ยมละออ, 2564) 

จากข้อมูลดังกล่าวแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมเทคโนโลยีหรือที่เรียกว่า
ธุรกิจ Startup แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) ให้ความส าคัญต่อกลยุทธ์ธุรกิจออนไลน์ การแข่งขันทางการตลาด
ออนไลน์ที่ตอบโจทย์ความต้องการของผูใ้ช้ซึ่งสามารถเข้าถึงผู้ใช้จ านวนมากได้ในเวลาอันรวดเรว็ ด้วยรูปแบบต่าง ๆ  
เช่น Hashtag Challenge, Filter, Shoppable Video และ Official Ads เป็นต้น ด้วยกลยุทธ์ในยุค New Normal 
ของแอปพลิเคชัน TikTok นับว่าเป็นสิ่งที่ช่วยสนับสนุนให้ตลาด Startup เติบโตข้ึนอย่างต่อเนื่อง เป็นสิ่งกระตุ้นที่
ท าให้เกิดการพัฒนาด้านศักยภาพของนวัตกรรม และเทคโนโลยีได้อย่างชัดเจน ส่วนแบ่งทางการตลาดทาง
ธุรกิจในปัจจุบันของนวัตกรรม และเทคโนโลยีมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน เป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ
ผู้บริโภค และการพัฒนาของเทคโนโลยีในปัจจุบันที่พัฒนาไปอย่างรวดเร็ว ท าให้ตระหนักถึงความต้องการของ
ผู้บริโภค ทัศนคติของผู้บริโภคก่อนการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ รวมไปถึงสิ่งแวดล้อมทั้งภายในและ
ภายนอกที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ  
 ผู้วิจัยไดพ้ิจารณาถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ ซึ่งประกอบไปด้วยปัจจัยประชากรศาสตร์ ที่มี
การเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วในปัจจุบัน และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตาม
สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ ที่มีผลกระทบมาจากสิ่งแวดล้อมต่างๆ ที่เกิดข้ึนในปัจจุบัน รวมไปถึงการใช้
เทคโนโลยีในปัจจุบันของผู้บริโภค ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่องทางแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา เพื่อน าผลที่ได้จากการ
วิจัยไปประยุกต์ใช้กับงานบริหารของผู้ประกอบการทางธุรกิจ และใช้ในการวางแผนกลยุทธ์ทางธุรกิจ 
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2. วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
2.1 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าจากการใช้แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 

ในเขตพื้นที่เทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 
2.2 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าการใช้

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตพื้นที่เทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 
 

3. แนวคดิ ทฤษฏี และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
3.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับปัจจัยประชากรศาสตร ์
 ปัจจัยประชากรศาสตร์ หมายถึง ลักษณะส่วนเฉพาะของบุคคลที่มีผลต่อพฤติกรรมและการตัดสินใจ

ของแต่ละบุคคล เพื่อใช้เป็นประโยชน์ในด้านการตลาด โดยแบ่งเกณฑ์ตามตัวแปรที่ส าคัญทางประชากรศาสตร์
ประกอบด้วย เพศ อายุ ขนาดของครอบครัวหรือจ านวนสมาชิกภายในครอบครัว รายได้ อาชีพ ระดับการศึกษา 
ศาสนา และเช้ือชาติ เป็นต้น (Kotler, 2013) ในขณะที่ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และ ศุภร เสรีรัตน์ (2560) ได้กล่าวว่า 
ปัจจัยประชากรศาสตร์นั้น มีความส าคัญเนื่องจากจะช่วยในการก าหนดเป้าหมายในส่วนข้อมูลด้านประชากร
และจะสามารถเข้าถึงข้อมูลอย่างมีประสิทธิผลต่อการก าหนดกลุ่มของประชากร จะประกอบไปด้วย อายุ เพศ 
ขนาดของสมาชิกในครอบครัว สถานภาพครอบครัว รายได้ อาชีพ การศึกษา จะเป็นเกณฑ์ที่นิยมใช้ในการ
แบ่งส่วนตลาด ลักษณะทางประชากรศาสตร์เป็นลักษณะส าคัญและสถิติที่วัดได้ของประชากรจะช่วย
ก าหนดตลาดเป้าหมายรวมทั้งง่ายต่อการวัดมากกว่าตัวแปรอื่น  และเหมชาติ สุวพิศ (2562) อธิบายไว้ว่า 
ลักษณะทางประชากรศาสตร์นั้น จะประกอบไปด้วย อายุ เพศ ขนาดของสมาชิกในครอบครัว สถานภาพครอบครัว 
รายได้ อาชีพ การศึกษา จะเป็นเกณฑ์ที่นิยมใช้ในการแบ่งส่วนตลาด และการจัดท าวิจัยในแต่ละพื้นที่  

 งานวิจัยนี้ ให้ความหมายของประชากรศาสตร์ หมายถึง ลักษณะข้อมูลเฉพาะบุคคลที่ มีผลต่อ
พฤติกรรม การตัดสินใจของแต่ละบุคคล และความหลากหลายที่มีความเกี่ยวข้องกับปัจจัยทางสังคม วัฒนธรรม 
เศรษฐกิจ ซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบ ด้านเพศ ด้านอายุ ด้านระดับการศึกษา ด้านอาชีพ และด้านรายได้ต่อเดือน 

3.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
 ส่วนประสมการตลาดเป็นส่วนส าคัญส าหรับการตลาดยุคใหม่ ส่วนประสมการตลาด (Marketing 

Mix) หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ซึ่งกิจการผสมผสานเครื่องมือเหล่านี้ให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการและสร้างความพึง พอใจให้แก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนประสมการตลาดประกอบด้วย
ทุกสิ่งทุกอย่างที่กิจการใช้เพื่อให้มี อิทธิพลโน้มน้าวความต้องการผลิตภัณฑ์ของกิจการส่วนประสมการตลาด
แบ่งออกเป็นกลุ่มได้ 4 กลุ่ม ดังที่รู้จักกันว่าคือ“4 Ps” อัน ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) ช่องทางการ
จัดจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) (Kotler, 2003) ในขณะเดียวกันสมชาย กิจยรรยง 
(2561) ให้ความหมายว่า เป็นกิจกรรมทางธุรกิจที่ท าให้สินค้าบริการเคลื่อนย้ายจากผู้ผลิตไปยังผู้ใช้หรือผู้บริ
โภค การแสวงหา วิเคราะห์ส ารวจเพื่อดันผลิตภัณฑ์สู่ผู้ใช้ หรือผู้บริโภค เป็นเครื่องมือเพื่อเปิดช่องทางให้ลูกค้า
เกิดการซื้อซ้ า ซื้อเพิ่มและซื้อต่อเนื่อง และน ้าทิพย์ เนียนหอม (2560) กล่าวไว้ว่า ส่วนประสมการตลาดนั้น 
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ถือว่าเป็นหัวใจส าคัญและเป็นเครื่องมือในการบริหารการตลาด ซึ่งเป็นปัจจัยที่สามารถควบคุม เปลี่ยนแปลง 
ปรับปรุง ให้เหมาะสมได้ซึ่งมีความส าคัญมากต่อหลาย ๆ ด้าน ได้แก่ ต่อบุคคล ต่อเศรษฐกิจและสังคม 
เนื่องจากหน่วยงานหรือองค์กรทางการตลาดเป็นผู้สร้างงาน สร้างรายได้ให้กับบุคคล และผลที่ได้ต่อมา คือ
บุคคลที่เป็นผู้บริโภคที่ได้รับการตอบสนองความต้องการจนได้รับความสะดวกสบาย และเกิดความพึงพอใจ
สูงสุดต่อองค์กรธุรกิจ เมื่อมกีารผลติ การลงทุน การจ้างงานดีข้ึน เพิ่มข้ึน ประชาชนมีรายได้และมีอ านาจในการ
ซื้อเพิ่มข้ึนประเทศ เศรษฐกิจ และสังคมจะยกระดับมาตรฐานครองชีพเพิ่มข้ึนโดยส่วนประสมการตลาด (4P’s) 
ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

 งานวิจัยนี้ ให้ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง องค์ประกอบที่ส าคัญในการ
ด าเนินการตลาด กลุ่มเครื่องมือทางการตลาด หรือกิจกรรมทางธุรกิจที่ท าให้สินค้าบริการเคลื่อนย้ายจากผู้ผลติ
ไปยังผู้ใช้หรือผู้บริโภค ที่น ามาใช้ เพื่อให้สอดคล้อง หรือบรรลุเป้าหมายทางการตลาด  ซึ่งประกอบด้วย
องค์ประกอบ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และด้านการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

3.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อ 
 ความตั้งใจซื้อเกิดจากทัศนคติที่มีต่อสินค้าของผูบ้รโิภคและความมั่นใจจากการประเมินสนิค้าที่ผา่น

มาของผู้บริโภค (Howard, 1994) โดยทัศนคติของแต่ละบุคคลที่ไม่อาจคาดเดาได้นั้น มีอิทธิพล ที่ส่งผลต่อ
เจตนาการซื้อ ประกอบไปด้วยความพึงพอใจต่อสินค้า ความน่าเช่ือถือ และความคาดหวัง ( Kotler, 2003) 
เป็นกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับจิตใจที่บ่งบอกถึงการวางแผนการของผู้บริโภคที่จะซื้อ สินค้าใดสินค้าหนึ่ ง 
(Howard, 1994) เจตนาการซื้อของผู้บริโภคได้รับการพิจารณาว่าเป็นความเอน เอียงส่วนบุคคล ต่อตัว
ผลิตภัณฑ์และเป็นดัชนีส าคัญในการคาดเดาพฤติกรรมผู้บริโภค (Dodd’s & Grewal, 1991) ใช้ความเป็นไปได้ใน
การซื้อ เจตนาที่จะซื้อผู้บริโภคส่วนใหญ่จึงติดอยู่กับความเคยชินกับสินค้าน้ันๆ ดังนั้นสินค้าใหม่ๆ ที่จะน าเสนอ
ต่อผู้บริโภคนั้นต้องหาช่องทางในการเปลี่ยนใจและตัดสินใจในการซื้อสินค้าของตัวเอง โดยวิธีเร่งรัดการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคมีอยู่หลากหลายวิธี คือ 

 3.1 การสร้างความแตกต่าง (Differentiation) สินค้าต้องมีความแตกต่างจากตลาด มีความใหม่ที่
ดึงดูดผู้บริโภคได้ และมีความพิเศษที่ไม่เหมือนใคร เพื่อให้ลูกค้าได้ตัดสินใจง่ายมากขึ้น 

 3.2 ลดอัตราเสี่ยงในความรู้สึกของผู้บริโภค (Reduced Perceived Risk) การซื้อสินค้าแต่ละครั้ง
ของผู้บริโภคมักมีความเสี่ยงเกิดข้ึนอยู่เสมอ ดังนั้นจึงต้องสร้างความมั่นใจในสินค้าน้ันอยู่เสมอ 

 3.3 การสร้างสิ่งล่อใจ (Incentives) เป็นการสร้างการส่งเสริมการขาย เช่น ลด แลกแจก แถม เป็นต้น 
เพื่อเร่งการตัดสินใจเลือกซื้อได้ง่ายมากข้ึน 

 งานวิจัยน้ี ให้ความหมายของการตัดสินใจซื้อ หมายถึง การเข้าใจถึงพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับกระบวนการในการเลือกกระท า สิ่งใดสิ่งหนึ่งจากทางเลือกต่างๆ ที่มีอยู่ซึ่งผู้บริโภคมักจะ
ประเมินทางเลือก ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ และการชักจูงใจให้ผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงการตัดสินใจ ซึ่งประกอบด้วย
องค์ประกอบในเรื่อง การตระหนักถึงปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมหลังการซื้อ 
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 3.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
  งานวิจัยเรื่องนี้ได้มีการศึกษาจากงานวิจัยที่มีความเกี่ยวข้องกับปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ปัจจัย

ด้านส่วนประสมทางการตลาด และการตัดสินใจซื้อ โดยการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องในด้านประชากรศาสตร์ที่
มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของปฏิมา ค าสุขา และจุฑาทิพย์ เดชยางกูร (2562) ได้ศึกษาลักษณะด้าน
ประชากรศาสตร์ทุกด้านมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซือ้สินค้าอุปโภคบริโภคผ่านช่องทางออนไลน์ ผลการศึกษา
พบว่า ในเรื่องของรายได้เฉลี่ยต่อเดือนเปน็ส าคัญทีส่่งผลให้เกิดการตัดสนิใจซื้อ และงานวิจัยของวรรณพร โตงาม 
และ ปรารถนา ปรารถนาดี (2566) ที่ได้ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล ที่มีความสัมพันธ์กับและส่งผลต่อการตัดสินใจ
ซื้อสินค้า ผลการศึกษาพบว่า ด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่าปัจจัยส่วนบุคคลด้านอื่น ๆ ส่วนการศึกษา
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องในด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของชิษณุพงศ์ สุกก่ า 
(2560) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสนิใจซื้อสนิค้าทางสือ่ออนไลน์ 
ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ซึ่งทุกด้านส่งผล
ต่อการตัดสินใจ และงานวิจัยของเปรมกมล หงษ์ยนต์ (2562) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอพพลิเคช่ันออนไลน์ (ลาซาด้า) ในทุกด้านส่งผลต่อการตัดสินใจและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจซื้อ ของพิทยุช ญาณพิทักษ์ (2566) ได้ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของการตลาด
ออนไลน์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าออนไลน์ ผลการวิจัยพบว่า การทดสอบสมมติฐานแสดงให้เห็นว่า
การตลาดออนไลน์ที่มีผลกระทบต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าออนไลน์ เห็นว่าประชาชนซื้อสินค้าในหมวดหมู่
ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายผ่านแพลตฟอร์มสื่อดิจิทัล 
 

4. กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 2 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ปัจจัยด้านประชากรศาสตร ์

- เพศ    - อาย ุ  

- ระดับการศึกษา  - อาชีพ 

- รายได้ต่อเดือน 

(Kotler Philip, 2013; ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และ 

ศุภร เสรีรัตน์, 2560) การตัดสินใจซื้อสินค้าโดยใช้แอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก 

(Dodd’s & Grewal, 1991; Howard, 

1994) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

- ด้านผลิตภณัฑ์    - ด้านราคา 

- ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  - ด้านการส่งเสริมการตลาด 

(Kotler, 2003; สมชาย กิจยรรยง, 2561;  

น  าทิพย์ เนียนหอม, 2560) 
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5. สมมติฐานงานวิจัย 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา  
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชัน  
ติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 

 

6. วิธีด าเนินการวิจัย 
 6.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากร ที่ใช้ในการวิจัย คือ ผู้บริโภคที่มีประสบการณ์ ซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
(TikTok) และอาศัยอยู่ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งไม่ทราบจ านวนแน่นอน 
  ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ใช้สูตรของคอแครน Cochran เนื่องจากไม่ทราบจ านวนประชากร
ที่แน่นอน โดยใช้สูตรไม่ทราบขนาดตัวอย่างของ Cochran (1977) โดยได้ก าหนดความเช่ือมันที่ร้อยละ 95 
และใช้ความคลาดเคลื่อนไม่เกินร้อยละ 5 ได้จ านวนข้อมูลที่จ านวน 385 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่
อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability Sampling) ด้วยวิธีเจาะจงเลือกเพื่อตอบวัตถุประสงค์ (Purposive 
sampling) ด้วยวิธีการจัดส่งลิงค์แบบสอบถามส่งต่อเป็นลูกโซ่ผ่านคนรู้จัก และส่งไปยังบุคคลอื่นตามสื่อและ
ช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ  เช่น Facebook, Line เป็นต้น เนื่องจากประชากรส่วนใหญ่หันมานิยมใช้เทคโนโลยี
มากกว่าการใช้เอกสารแบบสอบถาม เพื่อความรวดเร็วในการด าเนินการท าแบบสอบถามของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ทั้งนี้ผู้วิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างเดือน พฤศจิกายน 2566 - มกราคม 2567 

6.2 เครื่องมือการวิจัย 
 6.2.1 เครื่องมือที่ ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม  โดยท าการศึกษาจาก

วัตถุประสงค์การวิจัย กรอบแนวคิดการวิจัย และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องน ามาเป็นแนวทางในการสร้าง
แบบสอบถาม ซึ่งมีลักษณะของแบบสอบถามจะมีทั้งสว่นที่เปน็แบบสอบถามแบบปลายเปดิและปลายปิด ซึ่งจะ
มีค าถามคัดกรองก่อนการท าแบบสอบถาม โดยมีรายละเอียดประกอบด้วย 3 ส่วน ดังนี้ 

 ส่วนที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
และรายได้ต่อเดือน วัดตัวแปรแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale) และแบบเรียงล าดับ (Ordinal Scale) 
เนื่องจากเป็นค าถามที่เลือกค าตอบ (Check list) จ านวน 5 ข้อค าถาม 

 ส่วนที ่ 2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์, ด้านราคา, 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด  จ านวน 16 ข้อค าถาม 

 ส่วนที่ 3 การตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก (TikTok) จ านวน 6 ข้อค าถาม 
 แบบสอบถามส่วนที่ 2 และส่วนที่ 3 เป็นค าถามแบบปลายปิด แบบมาตราส่วนประมาณค่า 

(Rating Scale) วัดตัวแปรแบบอันตรภาคช้ัน (Interval Scale) ของลิเคิร์ท (Likert) โดยการนับคะแนนจะแบ่ง
ออกเป็น 5 ระดับ คะแนนต่ าที่สุดคือ 1 คะแนน และคะแนนที่มากที่สุด คือ 5 คะแนน 
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 6.2.2 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ ในการหาความเที่ยงตรง ( Validity) โดยการน า
แบบสอบถามฉบับร่างเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 คน เพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content 
Validity) และน ามาหาค่าดัชนี้ความสอดคล้อง (Index of item objective Congruence: IOC) มีค่าระหว่าง 
0.67 – 1.00 โดยค านวณจากสูตรของ Rovinelli & Hambleton (1997) 

 6.2.3 ผู้วิจัยด าเนินการทดลองใช้แบบสอบถามกับกลุ่มที่มีความใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 
30 กลุ่มตัวอย่างเพื่อหาความเช่ือถือได้ (Reliability) ของแบบสอบถามโดยน าแบบสอบถามมาวิเคราะห์หาค่า
ความเช่ือถือของแบบสอบถาม โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาค (Cronbach’s Coefficient 
Alpha) โดยแบบสอบถามส่วนที่ 2 จ านวน 16 ข้อค าถาม มีค่าความเช่ือถืออยู่ที่ 0.842 และแบบสอบถามส่วน
ที่ 3 จ านวน 6 ข้อค าถาม มีค่าความเช่ือถืออยู่ที่ 0.763 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.7 (Cronbach, 1990) 

6.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 6.3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Research) เป็นข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก การตอบ

แบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ การขอความร่วมมือจากประชาชนในเขต
อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 385 คน ในการตอบแบบสอบถาม โดยท าการเก็บข้อมูล 
แบบสอบถามออนไลน์ผ่าน Google Forms โดยมีข้ันตอนดังนี้ โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความ
น่าจะเป็น (Non-probability Sampling) ด้วยวิธีเจาะจงเลือกเพื่อตอบวัตถุประสงค์ (Purposive sampling) 
ด้วยวิธีการจัดส่งลิงค์แบบสอบถามส่งต่อเป็นลูกโซ่ผ่านคนรู้จัก และส่งไปยังบุคคลอื่นตามสื่อและช่องทาง
ออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Facebook, Line เป็นต้น เนื่องจากประชากรส่วนใหญ่หันมาใช้เทคโนโลยีมากกว่าการใช้
เอกสารแบบสอบถาม เพื่อความรวดเร็วและอ านวยความสะดวกในการท าแบบสอบถามของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

 6.3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Research) เป็นข้อมูลที่ใช้ประกอบการศึกษา โดยท าการค้นคว้า 
จากวิทยานิพนธ์ เอกสารงานวิจัยเชิงวิชาการต่าง ๆ วิชาต าราเรียนที่เกี่ยวข้อง บทความทางวิชาการ และ
บทความวิจัยออนไลน์เป็นแนวทางในการวิจัย 

6.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยน าข้อมลูมาวิเคราะห์ ประมวลผลด้วยโปรแกรมส าเรจ็รูปทางคอมพิวเตอร์ โดยใช้สถิติ ดังนี ้
 6.4.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้ในการวิเคราะห์ ดังนี้ 

   1) วิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใช้ค่าความถ่ี และร้อยละ 
      2) วิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าโดยใช้แอปพลิเคชัน   

ติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา โดยใช้ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
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 6.4.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ส าหรับสมมติฐานข้อที่ 1 ใช้สถิติการทดสอบ
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 ตัวว่าตัวแปร 2 ตัวนั้นมีความสัมพันธ์กัน โดยสถิติที่ใช้วิเคราะห์คือ การหาค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ไคสแควร์ (Chi-square) และส าหรับสมมติฐานข้อที่ 2 ใช้สถิติการหาค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพัน ธ์ เพียร์สัน ( Pearson’s Correlation Coefficient) ก าหนดเกณฑ์การแปลความหมาย ค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์เพียร์สัน ดังนี้ 0.00 ไม่มีความสัมพันธ์ 0.01 – 0.30 มีความสัมพันธ์ระดับต่ า 0.31 – 
0.70 มีความสัมพันธ์ระดับปานกลาง 0.71 – 0.90 มีความสัมพันธ์ระดับสูง และ 0.91 – 1.00 มีความสัมพันธ์
ระดับสูงมาก (ชูศรี วงศ์รัตนะ, 2541: 316) 
 

7. สรุปผลการวิจัย 
  7.1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 
259 คนคิดเป็นร้อยละ 67.27 มีช่วงอายุตั้งแต่ 20 - 29 ปี จ านวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 42.86 มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี จ านวน 274 คน คิดเป็นร้อยละ 71.17 ในด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่
เป็นนักเรียนและนักศึกษา จ านวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 35.32 และส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 
15,000 บาท จ านวน 187 คน คิดเป็นร้อยละ 48.57  
  7.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  
 จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 385 คน พบว่า ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅= 3.88, S.D. = 0.29) และเมื่อพิจารณารายข้อ

พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) (𝑥̅ = 4.03, S.D. = 0.27) รองลงมา คือ ด้านราคา 

(Price) (𝑥̅ = 3.97, S.D. = 0.33) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) (𝑥̅= 3.95, S.D. = 0.35) และข้อที่มี

ค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) (𝑥̅= 3.56, S.D. = 0.50) ตามล าดับ 
7.3 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยที่ 1 : ปัจจัยประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อ
สินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 สามารถ
สรุปได้ดังนี ้
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ตารางที่ 1 การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปจัจัยประชากรศาสตร์กับการตัดสินใจซือ้สินค้าผ่าน 
      แอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 

ปัจจัย
ประชากร 
ศาสตร์ 

ค่าสถิติ การตัดสินใจซ้ือสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ภาพรวม 
ก่อนการ

ตัดสินใจสั่งซ้ือ
สินค้าผ่าน 

แอปพลิเคชัน 
ติ๊กต๊อก 

จะสอบถาม
ข้อมูลจาก 

คนใกล้ชิด เช่น 
เพ่ือน หรือ
บุคคลใน
ครอบครัว 

ก่อนการ
ตัดสินใจสั่งซ้ือ

สินค้าผ่าน 
แอปพลิเคชัน 

ติ๊กต๊อก  
จะหาข้อมูล
จากแหล่งฃ
ต่างๆ เช่น 

อินเทอร์เน็ต 

ก่อนการ
ตัดสินใจสั่งซ้ือ

สินค้าผ่าน 
แอปพลิเคชัน 

ติ๊กต๊อก 
สามารถ

ตอบสนอง
ความต้องการ
ของตนเอง 

จะซื้อสินค้า
ผ่าน 

แอปพลิเคชัน 
ติ๊กต๊อกต่อไป
หากพึงพอใจ

ในการใช้
บริการ 

จะน า
ประสบการณ์
ที่ได้รับจาก
การตัดสินใจ
ซ้ือสินค้าผ่าน
แอปพลิเคชัน 

ติ๊กต๊อก  
ไปบอกต่อ

ผู้อ่ืน 

จะแนะน าให้
ผู้อ่ืนมาซ้ือ
สินค้าผ่าน 

แอปพลิเคชัน 
ติ๊กต๊อกเมื่อมี

โอกาส 

เพศ Chi-Square 15.627 14.381 1.600 1.173 5.583 4.222 13.661 
Sig. 0.004* 0.006* 0.659 0.760 0.134 0.121 0.003* 

 Cramer’s V       0.118 
อายุ Chi-Square 19.653 26.607 17.859 19.409 13.482 9.762 28.738 

Sig. 0.074 0.009* 0.037* 0.022* 0.142 0.135 0.001* 
 Cramer’s V       0.158 

ระดับ
การศึกษา 

Chi-Square 5.953 5.472 34.147 54.706 22.686 31.829 19.281 
Sig. 0.653 0.706 0.000* 0.000* 0.001* 0.000* 0.004* 

 Cramer’s V       0.158 
อาชีพ Chi-Square 29.923 21.815 19.191 14.597 13.717 6.035 21.936 

Sig. 0.018* 0.149 0.084 0.264 0.319 0.643 0.038* 
 Cramer’s V       0.138 

รายได้ 
ต่อเดือน 

Chi-Square 47.128 24.617 32.181 46.863 35.192 20.271 48.573 
Sig. 0.001* 0.216 0.006* 0.000* 0.002* 0.027* 0.000* 

 Cramer’s V       0.205 
Cramer’s V = 0.205   P < 0.05 

* มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 

 จากตารางที่ 1 พบว่า เพศ ในภาพรวม (Chi-Square = 13.661, Sig =0.003) มีความสัมพันธ์กับการ

ตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยมีขนาดความสัมพันธ์ 𝑥2 = 13.66 Sig = 0.003 และเมื่อ
พิจารณาหาค่าความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้สถิติ Cramer’s V มีค่าเท่ากับ 0.188 แสดงว่า เพศกับการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกมีความสัมพันธ์กันในระดับ ต่ า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า เพศมีความสัมพันธ์กับก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
จะสอบถามข้อมูลจากคนใกล้ชิด เช่น เพื่อน หรือบุคคลในครอบครัว (Chi-Square = 15.627, Sig =0.004) 
และก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก จะหาข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ เช่น อินเทอร์เน็ต 
(Chi-Square = 14.381, Sig =0.006) 
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 อายุ พบว่า ในภาพรวม (Chi-Square = 28.738, Sig =0.001) มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อสินค้า

ผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยมีขนาดความสัมพันธ์ 𝑥2 = 28.73 Sig = 0.001 และเมื่อพิจารณาหาค่า
ความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้สถิติ Cramer’s V มีค่าเท่ากับ 0.158 แสดงว่า อายุกับการตัดสินใจซื้อสินค้า
ผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกมีความสัมพันธ์กันในระดับ ต่ า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า อายุมีความสัมพันธ์กับก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก จะหา
ข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ เช่น อินเทอร์เน็ต (Chi-Square = 26.607, Sig =0.009), ก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้า
ผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก สามารถตอบสนองความต้องการของตนเอง (Chi-Square = 17.859, Sig =0.037) 
และจะซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) ต่อไปหากพึงพอใจในการใช้บริการ (Chi-Square = 
19.409, Sig =0.022) 
 ระดับการศึกษา ในภาพรวม (Chi-Square = 19.281, Sig =0.004) มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อ

สินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยมีขนาดความสัมพันธ์ 𝑥2 = 19.28 Sig = 0.004 และเมื่อพิจารณาหาค่า
ความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้สถิติ Cramer’s V มีค่าเท่ากับ 0.158 แสดงว่า ระดับการศึกษากับการตัดสินใจ
ซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อกมีความสัมพันธ์กันในระดับ ต่ า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ
เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชัน  
ติ๊กต๊อกสามารถตอบสนองความต้องการของตนเอง (Chi-Square = 34.147, Sig =0.000), จะซื้อสินค้าผ่าน
แอปพลิเคชันติ๊กต๊อกต่อไปหากพึงพอใจในการใช้บริการ (Chi-Square = 54.706, Sig =0.000), จะน า
ประสบการณ์ที่ได้รับจากการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกไปบอกต่อผู้อื่น ( Chi-Square = 
22.686, Sig =0.001) และจะแนะน าให้ผู้อื่นมาซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อกเมื่อมีโอกาส (Chi-Square = 
31.829, Sig =0.000) 
 อาชีพ ในภาพรวม (Chi-Square = 21.936, Sig =0.038) มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่าน

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยมีขนาดความสัมพันธ์ 𝑥2 = 21.93 Sig = 0.038 และเมื่อพิจารณาหาค่า
ความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้สถิติ Cramer’s V มีค่าเท่ากับ 0.138 แสดงว่า ระดับการศึกษากับการตัดสินใจ
ซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อกมีความสัมพันธ์กันในระดับ ต่ า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ
เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อาชีพมีความสัมพันธ์กับก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
จะสอบถามข้อมูลจากคนใกล้ชิด เช่น เพื่อน หรือบุคคลในครอบครัว (Chi-Square = 29.923, Sig =0.018) 
 รายได้ต่อเดือน ในภาพรวม (Chi-Square = 48.573, Sig =0.000) ความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อ

สินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดยมีขนาดความสัมพันธ์ 𝑥2 = 48.57 Sig = 0.000 และเมื่อพิจารณาหาค่า
ความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้สถิติ Cramer’s V มีค่าเท่ากับ 0.205 แสดงว่า ระดับการศึกษากับการตัดสินใจซื้อ
สินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกมีความสัมพันธ์กันในระดับ ปานกลาง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ
เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า รายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชัน 
ติ๊กต๊อก จะสอบถามข้อมูลจากคนใกลชิ้ด เช่น เพื่อน หรือบุคคลในครอบครวั (Chi-Square = 47.128, Sig =0.001),   
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ก่อนการตัดสินใจสั่งซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกสามารถตอบสนองความต้องการของตนเอง ( Chi-
Square = 32.181, Sig =0.006), จะซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกต่อไปหากพึงพอใจในการใช้บริการ 
(Chi-Square = 46.863, Sig =0.000), จะน าประสบการณ์ที่ได้รับจากการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 
ไปบอกต่อผู้อื่น (Chi-Square = 35.192, Sig =0.002) และจะแนะน าให้ผู้อื่นมาซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชัน    
ติ๊กต๊อกเมื่อมีโอกาส (Chi-Square = 20.271, Sig =0.027) 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่าน
แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยอมรับ
สมมติฐาน 

 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยที่  2 ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธ์ต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
0.05 สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 2  การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดกับการตัดสินใจซื้อสินค้า 
     ผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา  

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด การตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 

ด้านผลิตภัณฑ ์
ค่าสหสัมพันธ์ 0.426* 

P 0.000 
ระดับความสัมพันธ์ ปานกลาง 

ด้านราคา 
ค่าสหสัมพันธ์ 0.273* 

P 0.000 
ระดับความสัมพันธ์ ต่ า 

ด้านช่องทาง 
การจัดจ าหน่าย 

ค่าสหสัมพันธ์ 0.404** 
P 0.000 

ระดับความสัมพันธ์ ปานกลาง 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ค่าสหสัมพันธ์ 0.462* 

P 0.000 
ระดับความสัมพันธ์ ปานกลาง 

ภาพรวม 
ค่าสหสัมพันธ์ 0.493* 

P 0.000 
ระดับความสัมพันธ์ ปานกลาง 

      * มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที่ 2 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ในภาพรวมมีความสัมพันธ์กันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
 ด้านผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวกอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าระดับ
ความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง ด้านราคา มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวกอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ต่ า ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวกอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง ด้านการส่งเสริมการตลาด 
มีความสัมพันธ์กันในเชิงบวกอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าระดับความสัมพันธ์ในระดับ ปานกลาง 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อ
สินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
ซึ่งยอมรับสมมติฐาน 
 

8. อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษาตัวแปรทั้ง 2 ตัวแปร ได้แก่ ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ และปัจจัยด้านส่วนประสมทาง
การตลาด ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลเิคชันต๊ิกต๊อก พบว่า ทั้ง 2 ตัวแปรมีความสัมพันธ์กับ
การตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ดังนั้น ผู้วิจัยขออภิปรายผลดังนี้ 
 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือน 
มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก  ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 
โดยพบว่า ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ในด้านรายได้ต่อเดือน มคีวามสัมพันธ์ในเชิงบวกมากกว่า ด้านเพศ อายุ 
ระดับการศึกษา และอาชีพ ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจซื้อสนิค้า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของปฏิมา ค าสุขา 
และจุฑาทิพย์ เดชยางกูร (2562) กล่าวไว้ว่า ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ทุกด้านมีความสัมพันธ์กับการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคผ่านช่องทางออนไลน์ โดยเฉพาะในเรื่องของรายได้เฉลี่ยต่อเดือนเป็นส าคัญที่
ส่งผลให้เกิดการตัดสินใจซื้อ และงานวิจัยของวรรณพร โตงาม และ ปรารถนา ปรารถนาดี (2566) ที่กล่าวไว้ว่า 
ปัจจัยส่วนบุคคล ที่มีความสัมพันธ์กับและส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า ด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า
ปัจจัยส่วนบุคคลด้านอื่น ๆ  
 ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด ในด้านผลิตภัณฑ์, ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการ
ส่งเสริมการตลาด มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในระดับความสัมพันธ์ที่
มากกว่าด้านราคา เนื่องจากในปัจจุบันผู้บริโภคให้ความส าคัญของคุณค่าผลิตภัณฑ์ การค้นหาผลิตภัณฑ์ได้ง่าย
และการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด เช่น การจัดโปรโมช่ัน ส่วนลดต่าง ๆ เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของชิษณุพงศ์ สุกก่ า (2560) ได้กล่าวไว้ว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ  
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ซื้อสินค้าทางสื่อออนไลน์ ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริม
การตลาด ซึ่งทุกด้านส่งผลต่อการตัดสินใจ และงานวิจัยของเปรมกมล หงษ์ยนต์ (2562) ได้กล่าวไว้ว่า ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอพพลิเคช่ันออนไลน์ (ลาซาด้า) ในทุกด้าน
ส่งผลต่อการตัดสินใจ 
 

9. ข้อเสนอแนะ 
 9.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
  จากการศึกษา ปัจจัยประชากรศาสตร์เป็นปัจจัยที่มีความสัมพันธ์ต่อการด าเนินธุรกิจ หรือกิจการ
ในปัจจุบัน ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับปัจจัยประชากรศาสตร์ ในด้านรายได้ต่อเดือน เนื่องจากก่อน
การตัดสินใจซื้อสินค้าจะได้รับอิทธิพลจากสิ่งแวดล้อมต่างๆ เช่น บุคคลคนใกล้ชิด เพื่อน ครอบครัว ข้อมูล
ข่าวสารจากสื่อต่างๆ สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ เป็นต้น เพื่อให้เกิดการตอบสนองต่อความต้องการของผูบ้รโิภค
ในปัจจุบัน ควรมีการพัฒนาที่มีความสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่รวดเร็ว สภาพเศรษฐกิจ รวมไป
ถึงทัศนคตขิองผู้ใช้บริการ เพื่อให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
 จากการศึกษา ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธ์ในเชิงบวกต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่าน 
แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ในทุกด้าน ดังนั้น ควรมีการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ 
ควรมีการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน คุ้มค่า และมีประสิทธิภาพที่ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค ด้านราคา 
ควรมีการตั้งราคาที่สามารถท าให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรมีการเพิ่ม
ช่องทางการจัดจ าหน่าย ไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบของหน้าร้าน หรือรูปแบบออนไลน์ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย
ต่างๆ ที่ก าลังได้รับความนิยม และด้านการส่งเสริมการตลาด ควรจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมภาพลักษณ์อันดีให้กับ
สินค้า รวมไปถึงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด เพื่อเป็นการสร้างตัวตนและดึงดูดผู้บริโภค ให้เข้าถึงสินค้า
หรือบริการ และที่ส าคัญควรพัฒนาในแต่ละด้านให้ครอบคลุม เพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม และ
เศรษฐกิจที่รวดเร็วในปัจจุบัน  
 9.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
  9.2.1 ควรมีการขยายขอบเขตการศึกษาให้กว้างและครอบคลุมมากข้ึน เช่น ศึกษาในระดับจังหวัด 
ระดับภูมิภาค และระดับประเทศ เพื่อให้ได้ผลสรุปที่ชัดเจนและสามารถน าไปใช้ประโยชน์แก่ผู้ประกอบการใน
ยุคปัจจุบัน 
  9.2.2 ควรมีการท าวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึก และการส ารวจพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคเพื่อให้ได้ผลการวิจัยเชิงลึกที่ครอบคลุมมากยิ่งขึ้น 
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10. กติตกิรรมประกาศ 
 การวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อก ในเขตเทศบาลจังหวัด
นครราชสีมา ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้โดยความกรุณาช่วยเหลือ และให้ค าปรึกษาช้ีแนะแนวทางการศึกษาที่เป็น
ประโยชน์ในการศึกษาวิจัยอย่างดียิ่งจากอาจารย์ ดร. พิทยา  ผ่อนกลาง อาจารย์ที่ปรึกษาการวิจัย ซึ่งได้ให้
ความกรุณาตรวจสอบเนื้อหาของงาน เพื่อปรับปรุงให้การวิจัย ฉบับนี้มีความสมบูรณ์รวมทั้งผู้ตอบแบบสอบถาม
ทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการวิจัยในครั้งนี้ 
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2. รัชนี งาสระน้อย (Ratchenee Ngasanoi), วทบ. (B.Sc.)  

 
บทคัดยอ่  

 การวิจัยเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภท
ปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคล พฤติกรรมการเลือกใช้
บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสมการตลาด ระดับความคิดเห็นการ
ตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง และศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7P) ที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภคอาหารประเภทปิ้งย่างในเขตจังหวัด
นครราชสีมา จ านวน 385 คน ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบอย่างง่าย และใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ประกอบด้วย ค่าร้อยละ ค่าความถ่ี ค่าเฉลี่ ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ ด้วยวิธี Enter 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิง้ย่าง ของผูบ้รโิภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมี
ค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.907 แสดงว่า ตัวแปรอิสระ คือ ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7P) 
มีอิทธิพลต่อตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัด
นครราชสีมา ร้อยละ 90.70 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีเพียง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านบุคลากร (X5)           
ด้านส่งเสริมการตลาด (X4) และด้านราคา (X2) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง      
ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา Y = -0.008 + 0.684(X5) + 0.410(X4) – 0.087(X2) 
 

ค าส าคัญ: ปัจจัยส่วนประสมการตลาด, การตัดสินใจ, ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง, จังหวัดนครราชสีมา 
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Abstract  
Research on marketing mix ( 7Ps)  factors affecting consumers decisions making on 

choosing grilled- style restaurants in Nakhonratchasima Province the objective is to study 
personal information behavior in selecting grilled- style restaurants services opinion level of 
marketing mix factors factors affecting the decision to choose a grilled- style restaurants and 
study factors affecting decisions on choosing grilled- style restaurants of consumer in 
Nakhonratchasima Province.  The sample of this study were 3 8 5  consumers.  They were 
selected through simple random sampling method.  The questionnaires were adopted to 
collect data and were analyzed using  percentage, frequency, mean, standard deviation and 
multiple regression analysis using the Enter method. 

The results of the hypothesis testing found that factors affecting decisions on choosing 
grilled- style restaurants of consumer in Nakhonratchasima Province with a statistical 
significance level at 0.05 R square of the model was found as 0.907. Showed that independent 
variable was marketing mix factor (7P) affected the decision to consumer choosing grilled-style 
restaurants of consumer in Nakhonratchasima Province at 90.70 percent. There were 3 aspects: 
people, promotion and price. Y = -0.008 + 0.684(X5) + 0.410(X4) – 0.087(X2) 
 

Keywords: Marketing Mix, Decisions Making, Grilled-Style Restaurants, Nakhonratchasima Province 
 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา 
ศูนย์วิจัยกสิกรไทยประเมินธุรกิจร้านอาหารปี 2566 เติบโตแบบชะลอตัว ด้วยเหตุผลของก าลังซื้อที่ยงั

ฟื้นตัวไม่เต็มที่ ต้นทุนเพิ่มข้ึนต่อเนื่องโดยเฉพาะราคาก๊าซหุงต้มและค่าไฟที่ปรับตัวสูงข้ึนตามราคาพลังงานโลก 
แต่ในขณะเดียวกันการแข่งขันในธุรกิจร้านอาหารยังนับว่าอยู่ในระดับที่สูง จากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมีทางเลือกหลากหลายข้ึน มูลค่ารวมของธุรกิจร้านอาหารอยู่ที่ 4.18-4.25    
แสนล้านบาท ขยายตัว 2.7%-4.5% ตลาดที่มีการเติบโตและขยายตัวอย่างคึกคัก คือ ตลาดปิ้งย่าง ซึ่งเป็นตลาดที่
ผู้บริโภคนิยม สะท้อนผ่านการเติบโตอย่างต่อเนื่องในทุกๆ ปี โดยเฉพาะช่วงหลังจากสถานการณ์โควิดคาดการณ์
ว่าจะมีมูลค่าตลาดกว่า 9,000 ล้านบาท (ฐานเศรษฐกิจ, 2566) 

หมูกระทะจะเยียวยาทุกสิ่ง นี่คือสโลแกนการใช้ชีวิตที่ท าให้ตลาดปิ้งย่างมีมูลค่ามากกว่า 9,000      
ล้านบาท และเป็นตลาดที่ขยายตัวอย่างคึกคักจากตลาดร้านอาหารรวม 400,000 บาท  อาหารประเภทหมู
กระทะ เดินทางแตะพื้นประเทศไทยเมื่อหลายสิบปกี่อน จนตอนน้ีถูกหลอมรวมเป็นวัฒนธรรมการกินอย่างหนึง่
ที่แยกออกได้ยาก ด้วยความเป็นเมนูเข้ากับจริตคนไทย รับประทานเป็นกลุ่มได้ พูดคุยกันในวงอาหารได้ 
และรสชาติน้ าจิ้มที่แต่ละร้านสามารถสร้างสรรค์ได้เอง ทุกๆ กิโลเมตรจะมีร้านหมูกระทะเปิดรออยู่  
 



59 
 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

ปจัจยัส่วนประสมการตลาด (7Ps) ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืก 
ร้านอาหารประเภทป้ิงย่างของผูบ้รโิภคในเขตจงัหวดันครราชสมีา 

ดังนั้นธุรกิจนี้จึงแข่งขันกันสูงมาก เพราะลูกค้ามีตัวเลือกที่หลากหลาย ทั้งสไตล์ไทยและสไตล์เกาหลี ซึ่งออกมา
แข่งขันในสนามอย่างดุเดือด โดยแต่ละร้านจะขายเอกลักษณ์เฉพาะ สร้างจุดเด่นให้ตนเองที่แตกต่างจาก
ร้านคู่แข่ง โดยที่บางร้านจะวางรูปแบบการแข่งขันโดยการออกแบบร้านให้มีความโดดเด่นให้ประสบการณ์ใน
การรับประทานแนวใหม่ บางร้านขายจุดเด่นของอาหาร (Marketeer, 2023) ร้านปิ้งย่างในจังหวัดนครราชสีมา ได้แก่ 
โคขุนคุณไอซ์ ตั้งอุ้ยเซียง, So-Shabuki, โกย่า โกย่า, NaJu (นาจู), Annyeong Korean BBQ, ต้นเนื้อย่างเกาหลี,  
กอกกเนื้อย่าง, หมอ้ หน้า ม.ชาบูบุฟเฟต์, Tohkai Yakiniku, หมูจุ่มชีส ชลประทาน โคราช, ยูกิจังเนื้อย่างเกาหลี 
เป็นต้น (Wongnai, 2022) สวนหม่อน เนื้อย่างเกาหลี, เขียวเสวย, NP หมูย่างเกาหลี, คาวบอย เนื้อย่างเกาหล,ี 
ช้อนเงิน, อาป๋าเนื้อย่างเกาหลี, นันทวัทน์ เนื้อย่างเกาหลี, พบรักหมูกระทะ, บังเอิญหมูกระทะ, กาบทองเนื้อยา่ง
เกาหลี, น าขบวนเนื้อย่างเกาหลี, น้าหมานหมูกระทะ, ย่างเนย (Wongnai, 2024) 

จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อ
การตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา  โดยใช้เครื่องมือทาง
การตลาด คือ ส่วนประสมทางการตลาด (7P) มาเพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินกลยุทธ์เพื่อการจัดการ 
บริหารงาน เพื่อการแข่งขันด้านการตลาดทั้ง 7 ด้าน ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการ และด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ซึ่งผู้วิจัย
ได้ท าการทบทวนวรรณกรรมงานวิจัยในอดีต ซึ่งมีการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้
บริการร้านอาหารปิ้งย่างในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ของวรุตม์ คล้อยเจริญศรี (2561) พฤติกรรม
ผู้บริโภคในการใช้บรกิารร้านอาหารบุฟเฟต์ปิ้งย่างสไตลญ์ี่ปุ่นในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ของวิลาสินี พิพัฒน์พัลลภ, 
เอก บุญเจือ และ วรัท วินิจ (2558) ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารแบบบุฟเฟต์ประเภท     
ปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดขอนแก่น ของลักขโณ ยอดแคล้ว (2565) จึงน ามาก าหนดเป็นกรอบแนวคิด
และใช้เป็นตัวแปรในการวิจัย ทั้งนี้ งานวิจัยนี้จะเป็นประโยชน์ส าหรับผู้ที่เกี่ยวข้องในการน าผลการวิจัยไป
ปรับปรุง พัฒนารูปแบบการให้บริการ การพัฒนาสินค้า ยกระดับการให้บริการของพนักงาน เพื่อพัฒนาให้การ
บริการตรงและตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค ทั้งนี้เพื่อสร้างจุดเด่นของธุรกิจ ซึ่งท าให้ได้มาใน
รูปแบบก าไรสูงสุด เพิ่มโอกาสทางการแข่งขันในอุตสาหกรรม และสร้างความพึงพอใจสูงสุดให้แก่ผู้บริโภค 
 

2. วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
 2.1 เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมาที่ใช้บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง 
 2.2 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บรกิารร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 

2.3 เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 

2.4 เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขต
จังหวัดนครราชสีมา 

2.5 เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภท
ปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
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3. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รบั 
 3.1 ท าให้ทราบถึงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมาที่ใช้บริการร้านอาหาร
ประเภทปิ้งย่าง 
 3.2 ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมการเลือกใช้บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัด
นครราชสีมา 
 3.3 ท าให้ทราบถึงระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่ มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
 3.4 ท าให้ทราบถึงระดับความคิดเห็นการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขต
จังหวัดนครราชสีมา 
 3.5 ท าให้ทราบถึงปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร
ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
 3.6 เพื่อให้ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง สามารถน าผลการวิจัยไปท าการวางแผนในการเป็นแนวทาง
ประกอบการตัดสินใจในการท าธุรกิจร้านอาหารประเภทปิ้งย่างให้มีคุณภาพ มีลักษณะ รูปแบบการให้บริการ
ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค รวมทั้งก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อใช้ในการแข่งขันในอุตสาหกรรมใน
การสร้างยอดขายให้เพิ่มข้ึน รักษาฐานลูกค้า และในด้านการให้บริการช่วยให้มีการปรับปรุง พัฒนาการบริการ
ของพนักงานที่ดีตรงกับความต้องการของผู้บริโภคต่อ่ไป 

 

4. สมมติฐานการวิจัย 
 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง                
ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
 

5. แนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ในการศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร
ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี รวมทั้งได้ทบทวน
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 5.1 แนวคิดและทฤษฎีประชากรศาสตร์  ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2550) กล่าวว่า 
ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ รายได้ การศึกษา อาชีพ สถานภาพครอบครัว นิยมน ามาใช้ในการแบ่งตลาด
ในแต่ละประเภทซึ่งสิ่งเหล่าน้ีใช้วัดและช่วยก าหนดตลาดเป้าหมายทางการตลาดได้ 

5.2 แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค Solomon (2013) กล่าวว่า พฤติกรรมผู้บริโภค คือ 
พฤติกรรมต่าง ๆ เกิดข้ึนจากการกระท ารวมทั้งการตัดสินใจในการซื้อสินค้าและบริการของผู้บริโภค โดยผู้บริโภค
จะท าการแสดงออกมาในเรื่องของการเลือก การซื้อ การใช้ การจ าหน่ายสินค้าและบริการ รวมถึงความคิดหรือ
ประสบการณ์ สิ่งเหล่าน้ีจะสะท้อนออกมาเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บรโิภคเอง ซึ่งพฤติกรรมการซือ้
ของผู้บริโภคได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่าง ๆ ได้แก่ วัฒนธรรม สังคม และปัจจัยส่วนบุคคล 
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5.3 แนวคิดและทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (7P) ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2546) กล่าวว่า 
แนวคิดกลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจการให้บริการผู้บริโภค ซึ่งด าเนินการผ่านกระบวนการ 7 ด้าน คือ ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคคล ด้านลักษณะทาง
กายภาพ และด้านกระบวนการ 

5.4 แนวคิดและทฤษฎีการตัดสินใจซื้อ Schiffman & Kanuk (1994) กล่าวว่า กระบวนการตัดสินใจ
ซื้อของผู้บริโภค คือ กระบวนการในการเลือกซื้อสินค้า ทั้งนี้ผู้บริโภคจะพิจารณาในส่วนที่เกี่ยวข้องกับ
กระบวนการตัดสินใจทางด้านจิตใจและพฤติกรรมทางกายภาพ โดยการซื้อเป็นกิจกรรมที่เกิดข้ึนทั้งทางด้าน
จิตใจและกายภาพ ซึ่งเกิดข้ึนในช่วงระยะเวลาหนึ่ง โดยจะท าให้เกิดการซื้อ 
 5.5 ข้อมูลท่ัวไปของ “ป้ิง” กับ “ย่าง” ตามความหมายพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
2554 ระบุความหมายของปิ้งกับย่าง ไว้ดังนี้ “ปิ้ง” คือ การท าให้สุกด้วยการวางไว้เหนือไฟ โดยจะใช้กับของแหง้ 
เช่น ปิ้งข้าวเหนียว ปิ้งเนื้อเค็ม ปิ้งปลาแห้ง โดยปกติจะใช้เวลาน้อยกว่าการย่าง ซึ่งการปิ้งจะไว้ใช้กับอาหารแหง้
หรือสิ่งที่กินได้อยู่แล้ว เช่น กล้วย ไข่ ลูกช้ิน ข้าวเหนียว เป็นต้น “ย่าง” คือ การท าให้สุกด้วยการวางไว้เหนือไฟ 
เพื่อท าให้สุกระอุทั่วกันหรือท าให้แห้ง เช่น ย่างไก่ ย่างหมู เป็นการใช้กับของสด โดยปกติใช้เวลามากกว่าการปิง้ 
ดังนั้น จะเห็นได้ว่า “ปิ้ง” กับ “ย่าง” มีความแตกต่างกันในลักษณะ เวลา ประเภทเนื้อที่ใช้ จะเห็นว่าย่างมักใช้
กับอาหารที่สด ซึ่งรับประทานแบบดิบไม่ได้ และต้องท าให้สุกเข้าถึงเนื้อใน สุกให้ทั่วอูณ ซึ่งการย่างต้องใช้
เวลานานในการท าให้อาหารสุก จนบางครั้งอาจมีการไหม้เกรียมเกิดข้ึนได้ เช่น เนื้อย่าง หมูย่าง ไก่ย่าง กุ้งย่าง 
เป็นต้น (GQ Thailand, 2561) 
 5.6 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ลักขโณ ยอดแคลัว (2565) ได้ท าการศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร
แบบบุฟเฟต์ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดขอนแก่น ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกร้านอาหารแบบบุฟเฟต์ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดขอนแก่น มีปัจจั ยที่ส าคัญ 7 
ประการ ประกอบด้วย ความสดใหม่ของอาหาร อุปกรณ์หรือภาชนะที่ใช้ในการบริการสะอาดและสวยงาม 
ความรวดเร็วในการจัดที่นั่ง ความสะอาดของอาหาร แก้ไขปัญหาของลูกค้า ร้านอาหารมีความสะอาดและมี
เวลาเปิด – ปิดร้าน และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารแบบบุฟเฟต์ประเภทปิ้งย่างของ
ผู้บริโภคในเขตจังหวัดขอนแก่น จ าแนกตามอายุ รายได้ และอาชีพโดยรวมไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  
 ชลลดา มงคลวนิช และคณะ (2560) ได้ท าการศึกษาเรื่องปัจจัยส าคัญที่มผีลต่อการบรโิภคอาหาร
บุฟเฟต์ในโรงแรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 
21-35 ปี สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานเอกชน มีรายได้ 15,000-25,000 บาท
ต่อเดือน ส่วนใหญ่รับประทานอาหารนานาชาติในช่วงเย็นของวันเสาร์และวันอาทิตย์ เพื่อพบปะสังสรรค์ 
ส่วนปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการบริโภคอาหารบุฟเฟต์ในโรงแรม พบว่า การให้บริการที่มีความรวดเร็วมี
ความส าคัญมากที่สุด รองลงมา คือ ราคาของอาหาร คุณภาพของอาหาร ความรวดเร็วในการช าระเงิน  และ
บรรยากาศภายในร้าน 
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 กรรญา เสริมศักดิ์ศศิธร (2561) ได้ท าการศึกษาเรื่องพฤติกรรมและส่วนประสมทางการตลาดที่
ส่งผลต่อการเลือกใช้บริการร้านอาหารบฟุเฟต์ชาบูชิของพนักงานในเขตนิคมอมตะนครชลบุรี ผลการวิจัยพบว่า 
พนักงานส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 20-30 ปี สถานภาพโสด การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี รายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-30,000 บาท ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ รายได้ การศึกษา และสถานภาพที่
แตกต่างกันส่งผลให้พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านอาหารบุฟเฟต์ชาบูชิแตกต่างกัน และปัจจัยด้าน
ส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านอาหาร โดยรวมอยู่ในระดับส าคัญมากที่สุด 
คือ ด้านผลิตภัณฑ์และด้านบุคคล  
 วรุตม์ คล้อยเจริญศรี (2561) ได้ท าการศึกษาเรื่องปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการ
ร้านอาหารปิ้งย่างในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มี
เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ที่แตกต่างกันส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกใช้บริการร้านอาหารปิ้ง
ย่างในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลแตกต่างกัน และทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อปัจจัยด้านส่วนประสม
ทางการตตลาดที่มีความส าคัญมากที่สุด ได้แก่ ด้านกระบวนการ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านราคา 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านบุคคล และด้านส่งเสริมการขาย ตามล าดับ 
 วิชยา ทองลัพท์ (2559) ได้ท าการศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการใช้บริการ
ร้านอาหารประเภทชาบูของผูใ้ช้บริการในเขตกรงุเทพมหานครและปริมณฑล ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีผลตอ่
ความพึงพอใจในการใช้บริการร้านอาหารประเภทชาบู โดยเรียงจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านบุคลากร           
ด้านกระบวนการและความสะอาด ด้านราคา ด้านส่งเสริมการตลาด และด้านผลิตภัณฑ์ ในด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านการบริการส่งถึงบ้านนั้น ไม่ส่งผลต่อความพึงพอใจในการใช้บริการ 
และนอกจากนี้ความแตกต่างด้านระดับการศึกษา อาชีพและรายได้ต่อเดือนของผู้ใช้บริการมีระดับความพึงพอใจที่
แตกต่างกัน 
 วิลาสินี พิพัฒน์พัลลภ และคณะ (2558) ได้ท าการศึกษาเรื่องพฤติกรรมผู้บริโภคในการใช้บริการ
ร้านอาหารบุฟเฟต์ปิ้งย่างสไตล์ญี่ปุ่นในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการใช้บริการ
ร้านอาหารบุฟเฟต์ปิ้งย่างสไตล์ญี่ปุ่นในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ในอันดับแรกของแต่ละส่วนประสมการตลาด คือ 
ด้านผลิตภัณฑ์/บริการ คือ คุณภาพของอาหารและเครื่องดื่ม ด้านราคา คือ ราคา อาหารและเครื่องดื่ม
เหมาะสมกับคุณภาพ ด้านการจัดจ าหน่าย คือ เดินทางไปร้านได้สะดวก ด้านการส่งเสริมการตลาด คือ การโฆษณา 
เช่น แผ่นพับ หนังสือพิมพ์ ป้ายโฆษณาต่าง ๆ เป็นต้น ด้านบุคลากร คือ พนักงานมีบุคลิกภาพที่ดี มีความสุภาพ 
และพนักงานให้บริการลูกค้าทุกคนด้วยความเท่าเทียม ด้านกระบวนการให้บริการ คือ กระบวนการในการจองคิว
เพื่อรับบริการมีความสะดวกรวดเร็ว และด้านสิ่งน าเสนอทางกายภาพ คือ มีที่นั่งรองรับลูกค้าได้เพียงพอ 
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6. กรอบแนวคดิการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

7. วิธีด าเนินการวิจัย 
 7.1 ประชากร (Population) ได้แก่ ผู้บริโภคอาหารประเภทปิ้งย่างในเขตจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งไม่
ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน 
 7.2 กลุ่มตัวอย่าง (Sample) ได้แก่ ผู้บริโภคอาหารประเภทปิ้งย่างในเขตจังหวัดนครราชสีมา จ านวน 
385 คน ซึ่งค านวณได้จากสูตรไม่ทราบจ านวนขนาดตัวอย่างของ W.G.Cochran (1953) โดยก าหนดระดับค่า
ความเช่ือมั่นร้อยละ 95 และระดับค่าความคาดเคลื่อน ร้อยละ 5 การสุ่มตัวอย่าง (Sampling) โดยวิธีการใช้
หลักความน่าจะเป็น (Probability Sampling) ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบอย่างง่าย (Simple Random Sampling)  
 7.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้จากการทบทวนแนวคิดทฤษฎี วรรณกรรม งานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง และข้อมูลในอินเตอร์เนต เป็นต้น  
 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามทางออนไลน์บน 
Google From โดยท าการส่งลิงค์ต่อให้กับบุคคลใกล้ชิดผ่านเครือข่ายออนไลน์ ประกอบด้วย Line IG 
Facebook กับผู้บริโภคที่เลือกใช้บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่างในเขตจังหวัดนครราชสีมา โดยใช้ระยะเวลา
ในการเก็บข้อมูลในช่วงเดือนธันวาคม 2566 – กุมภาพันธ์ 2567 
 7.4 เครื่องมือการวิจัย ผู้ วิจัยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สร้างและพัฒนาข้ึนจากการ
สังเคราะห์ข้อมูลจากแนวคิด ทฤษฎี รวมทั้งงานวิจัยที่เกีย่วข้อง โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 
สอบถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกเป็น เพศ อายุ อาชีพ รายได้ต่อเดือน 
และระดับการศึกษา โดยเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List) ส่วนที่ 2 สอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรม
การเลือกใช้บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง จ านวน 8 ข้อ โดยเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List)  

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2550) 

พฤติกรรมการเลือกใช้บริการร้านอาหาร 
Solomon (2013) 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7P) 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2546) 

การตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง 

Schiffman & Kanuk (1994) 
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ส่วนที่ 3 สอบถามระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา จ านวน 7 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา 
ด้านสถานที่จัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการ และด้านลักษณะทางกายภาพ 
จ านวน 28 ข้อ มีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามแนวคิดของลิเคิร์ท (Likert Scale) 
ส่วนที่ 4 สอบถามระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง  จ านวน 5 ข้อ        
มีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามแนวคิดของ ลิเคิร์ท (Likert Scale)  
 7.5 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ ผู้วิจัยท าการตรวจสอบเชิงเนื้อหา (Content Validity) จาก
ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 3 ท่าน เพื่อประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของแบบสอบถาม โดยการวิเคราะห์ค่าดัชนี
ความสอดคล้อง (Index of Item Objective Congruence: IOC) ซึ่งจากการประเมนิความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา
ของแบบสอบถาม พบว่าค่า IOC ของแบบสอบถามมีค่ามากกว่า 0.50 ทุกข้อค าถาม จึงสรุปได้ว่า เครื่องมือ
ส าหรับงานวิจัยมี ค่าความสอดคล้องภายในชุดเดียวกัน ( Rovinelli & Hambleton, 1997) ผู้ วิจัยน า
แบบสอบถามที่ได้ไปทดสอบกับกลุ่มตัวอย่าง (Try-out) จ านวน 30 ตัวอย่าง เพื่อท าการทดสอบค่าความเช่ือถือได้ 
(Reliability) โดยใช้วิธี Cronbach’s Alpha Coefficient ค่าที่ยอมรับได้ คือมากกว่าและเท่ ากับ 0.7 
(Nunnally, 1978) จึงสรุปได้ว่า เครื่องมือส าหรับงานวิจัยมีความน่าเช่ือถือ สามารถน าไปเก็บข้อมูลกับกลุ่ม
ตัวอย่างได้ ดังแสดงในตารางที่ 1 
 

ตารางท่ี 1 แสดงผลการทดสอบความตรงเชิงเน้ือหาและความเชื่อถือได้ของแบบสอบถาม (n=30) 
ปัจจัย จ านวนข้อ IOC Reliability 

ด้านผลิตภัณฑ์  4 0.71 0.847 
ด้านราคา  4 0.65 0.812 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  4 0.67 0.853 
ด้านส่งเสริมการตลาด  4 0.74 0.878 
ด้านบุคลากร  4 0.64 0.799 
ด้านกระบวนการ  4 0.78 0.837 
ด้านลักษณะทางกายภาพ  4 0.72 0.895 
การตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง 5 0.60 0.874 

 
 

 7.6 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติประกอบด้วย 
 7.6.1 สถิติ เ ชิ งพรรณา  ( Descriptive Statistics)  ใ ช้ วิ เ คร าะห์ ข้อมู ล  ดั งนี้  ค่ า ร้ อยละ 
(Percentage) และค่าความถ่ี (Frequency) ในการวิเคราะห์ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที่ 1 และส่วนที่ 2  
สถิติวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการวิเคราะห์ข้อมลูใน
แบบสอบถามส่วนที่ 3 และส่วนที่ 4 
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 7.6.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ในการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
(7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกรา้นอาหารประเภทปิ้งย่างของผูบ้รโิภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา โดยใช้
การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ด้วยวิธี Enter 

 

8. ผลการวิจัย 
 เพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัย ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์และสรุปผลการวิจัย ดังนี้  
 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 1 เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมาที่ใช้
บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 50.40 มีอายุ
ระหว่าง 25-34 ปี ร้อยละ 34.80 ประกอบอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 20.50 มีรายได้
ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาทต่อเดือน ร้อยละ 42.60 และมีการศึกษาอยู่ในระดับปรญิญาตรี ร้อยละ 52.20  
 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 2 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง            
ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้เวลาในการรับประทาน
อาหารประเภทปิ้งย่าง 1-2 ช่ัวโมง ร้อยละ 64.90 ช่วงเวลาในการรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง เวลา 
19.01-21.00 น. ร้อยละ 47.00 วันที่นิยมมารับประทานประเภทปิ้งย่าง คือ วันเสาร์-อาทิตย์ ร้อยละ 54.50 
จ านวนบุคคลที่ร่วมรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง 3-5 คน ร้อยละ 53.80 มีค่าใช้จ่ายในการรับประทาน
อาหารประเภทปิ้งย่าง 500 บาทข้ึนไป ร้อยละ 51.20 ความถ่ีในการรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง 1-2 
ครั้งต่อเดือน ร้อยละ 64.70 มีเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง เพราะอาหารอร่อย              
ร้อยละ 59.20 และโอกาสในการรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง เนื่องจากเป็นเทศกาลและโอกาสพเิศษต่าง ๆ  
ร้อยละ 46.50 
 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 3 เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อ
การตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบว่า                
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นในปัจจัยส่วนประสมการตลาดการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภท      

ปิ้งย่าง ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.08, S.D.= 0.43) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าปัจจัยทั้ง 7 ด้านอยู่

ในระดับมาก โดยด้านราคา (x̅ = 4.30, S.D.= 0.51) มีระดับความคิดเห็นต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร

ประเภทปิ้งย่างมากที่สุด รองลงมาคือ ด้านผลิตภัณฑ์ (x̅ = 4.25, S.D.= 0.56) ด้านกระบวนการ (x̅ = 4.22, 

S.D.= 0.85) ด้านบุคลากร (x̅ = 4.21, S.D.= 0.53) ด้านลักษณะทางกายภาพ (x̅ = 4.13, S.D.= 0.58)            

ด้านส่งเสริมการตลาด (x̅ = 4.11, S.D.= 0.51) และด้านสถานที่จัดจ าหน่าย (x̅ = 4.09, S.D.= 0.73) 
 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 4 เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร
ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็น

ในปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.21, S.D.= 0.50)  
 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 5 และเพ่ือการทดสอบสมมติฐานการวิจัย ในการศึกษาปัจจัยส่วนประสม
การตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัด
นครราชสีมา ดังแสดงในตารางที่ 2  
 



66 
 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

ปจัจยัส่วนประสมการตลาด (7Ps) ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืก 
ร้านอาหารประเภทป้ิงย่างของผูบ้รโิภคในเขตจงัหวดันครราชสมีา 

ตารางท่ี 2  ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรพยากรณ์ในรูปแบบคะแนนดิบ คะแนนมาตรฐาน ความคลาดเคลื่อน 
 มาตรฐานของสัมประสิทธิ์ตัวพยากรณ์ 

ตัวแปรพยากรณ์ท่ีเข้าในสมการ ค่าสัมประสิทธิ์
ถดถอย (b) 

Beta t Sig การทดสอบ
สมมติฐาน 

ด้านผลิตภัณฑ์ (X1) -0.027 -0.031 -1.512 0.131 ปฎิเสธ 
ด้านราคา (X2) -0.087 -0.088 -4.894 0.000** ยอมรบั 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (X3) 0.009 0.017 0.938 0.349 ปฎิเสธ 
ด้านส่งเสริมการตลาด (X4) 0.410 0.416 21.552 0.000** ยอมรบั 
ด้านบุคลากร (X5) 0.684 0.725 34.391 0.000** ยอมรบั 
ด้านกระบวนการ (X6) -0.012 -0.020 -1.140 0.255 ปฎิเสธ 
ด้านลักษณะทางกายภาพ (X7) 0.039 0.045 1.835 0.667 ปฎิเสธ 
ค่าคงท่ี -0.008  -0.87 0.930  
R = 0.952, R2 = 0.907, adj R2 = 0.906, SEE = 0.15433, F = 526.708, Sig = 0.000, ** = P < 0.01 
 

 ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ด้วยวิธี Enter ในตารางที่ 2 
พบว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขต
จังหวัดนครราชสีมา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) เท่ากับ 
0.907 แสดงว่า ตัวแปรอิสระ คือ ปัจจัยส่วนประสมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภท
ปิ้งย่าง ของผู้บรโิภคในเขตจงัหวัดนครราชสมีา ได้ร้อยละ 90.70 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีเพียง 3 ด้าน 
ได้แก่ ด้านบุคลากร (X5) (Beta = 0.725) ด้านส่งเสริมการตลาด (X4) (Beta = 0.416) และด้านราคา (X2) (Beta 
= -0.088) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลอืกรา้นอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา จึงสรปุ
ได้ว่า ยอมรับสมมติฐานการวิจัย ที ่ว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ( 7P) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา โดยสามารถเขียนเป็นสมการพยากรณ์ ดังนี้ 

สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ 
 Y = -0.008 + 0.684(X5) + 0.410(X4) – 0.087(X2) 
สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 Z = 0.725(X5) + 0.416(X4) – 0.088(X2) 
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9. อภิปรายผลการวิจัย 
 การศึกษาวิจัย เรื่อง ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหาร
ประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา จากผลการวิจัย พบว่าปัจจัยส่วนประสมการตลาดมี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จ านวน 3 ด้าน ได้แก่ ด้านบุคลากร ด้านส่งเสริมการตลาด และด้านราคา 
ผู้วิจัยจึงน าผลการวิจัยมาท าการอภิปรายผล ดังนี ้
  ด้านบุคลากร จากผลการวิจัยพบว่า ผู้บริ โภคมีความคิดเห็นว่าร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง 
ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับบุคลากร/พนักงานในเรื่อง การให้บริการลูกค้าทุกคนด้วยความเท่าเทียม 
บุคลากร/พนักงานที่ให้บริการควรมีบุคลิกภาพที่ดี มีความสุภาพ เอาใจใส่ลูกค้า และควรบริหารจ านวน
พนักงานอย่างเพียงพอ เนื่องจากว่าร้านอาหารประเภทปิ้งย่างต้องมีการบริหารจัดการเรื่องวัตถุดิบ เมนูอาหาร 
การจัดล าดับการเข้ารับประทานอาหารตามคิวของลูกค้า การคิดช าระเงินค่าอาหาร การเติมอาหาร การท า
ความสะอาดโต๊ะหลังลูกค้ารับประทานอาหารเสร็จ การเติมไฟ การเปลี่ยนเตาปิ้งย่าง  เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีล้วน
ต้องใช้บุคลากร/พนักงานในการให้บริการ ดังนั้นผู้ประกอบการควรต้องมีการจัดอบรมบุคลากร/พนักงานใน
เรื่องก่อนให้บริการ ขณะให้บริการ และหลังให้บริการ รวมทั้งจ านวนบุคลากร/พนักงานในการให้บริการ 
ผู้ประกอบการควรต้องค านวณจ านวนบุคลากร/พนักงานให้เพียงพอกับจ านวนลูกค้าในแต่ละช่วงวันและเวลา  
เพื่อความเป็นมาตรฐานของการบริการ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อกนิษฐ์ เชยค าดี และ ชญาภัทร์ กี่อาริโย 
(2561) ที่พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านอาหารติ่มซ า ด้านบุคลากร คือ การเอาใจใส่
และเต็มใจให้บริการลูกค้า สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปัทมา เสนทอง และคณะ (2564) ที่พบว่า ปัจจัยที่มีผล
ในการเลือกร้านหมูกระทะของนักศึกษา ด้านบุคคล คือ พนักงานมีความสนใจในการบริการ สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ วิชยา ทองลัพท์ (2559) ที่พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการใช้บรกิารรา้นอาหารประเภท
ชาบู  ด้านบุคลากร ได้แก่ กระบวนการและความสะอาด สอดคล้องกับงานวิจัยของ วิลาสินี พิพัฒน์พัลลภ,    
เอก บุญเจือ และวรัท วินิจ (2558) ที่พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการใช้บริการร้านอาหารบุฟเฟต์ปิ้งย่างสไตล์ญี่ปุ่น
ในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ด้านบุคลากร คือ พนักงานมีบุคลิกภาพที่ดี มีความสุภาพ และพนักงานให้บริการลูกคา้
ทุกคนด้วยความเท่าเทียม สอดคล้องกับงานวิจัยของ ณัฐศาสตร์ ปัญญานะ และ วัชรพจน์ ทรัพย์สงวนบุญ 
(2562) ที่พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านช่องทาง ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการ และด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ ในระดับมากที่สุด 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ นันทิภา เจิดจ ารัส (2555) ที่พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการบริโภคบุฟเฟตป์ิ้งย่างในเขต
อ าเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ ด้านพนักงานมีบุคลิกภาพที่ดี มีความสุภาพ ด้านบริการต้องมี
พนักงานที่เพียงพอ สถานที่กว้าง และบรรยากาศดีมีที่จอดรถเพียงพอต่อการให้บริการ  และสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ชลลดา มงคลวนิช และคณะ (2560) ที่พบว่า ปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการบริโภคอาหารบุฟเฟต์ใน
โรงแรม ได้แก่ ความรวดเร็วในการให้บริการมีความส าคัญมากที่สุด  
 



68 
 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

ปจัจยัส่วนประสมการตลาด (7Ps) ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืก 
ร้านอาหารประเภทป้ิงย่างของผูบ้รโิภคในเขตจงัหวดันครราชสมีา 

ด้านส่งเสริมการตลาด จากผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคมีความคิดเห็นว่าร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง 
ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการโฆษณาผ่าน Fan page (Web site) / Line Add  มีโปรโมช่ันพิเศษใน
แต่ละช่วงเวลาและเป็นประจ าอย่างต่อเนื่อง การสะสมแต้มเพื่อรับส่วนลดหรือแลกของรางวัล และมีคูปอง
ส่วนลด ของแถม การชิงโชค เนื่องจากว่าร้านอาหารประเภทปิ้งย่างในจังหวัดนครราชสีมาเปิดให้บริการเป็น
จ านวนมากและมีรูปแบบปิ้งย่างที่หลากหลาย ได้แก่ ปิ้งย่างสไตล์ญี่ปุ่น ปิ้งย่างสไตล์เกาหลี และปิ้งย่างหมู
กระทะ เป็นต้น ดังนั้น เพื่อเป็นการรักษาฐานลูกเก่าและเพิ่มจ านวนฐานลูกค้าใหม่ ผู้ประกอบการควรคิด
รูปแบบกิจกรรมการสง่เสริมการตลาดให้มีความหลากหลายตามสถานการณ์ รวมทั้งเทศกาลต่างๆ ได้แก่ การสมัคร
เป็นสมาชิกของร้านเพื่อสะสมแต้มการรับประทาน ส่วนลดส าหรับวันเกิด วันหยุดนักขัตฤกษ์ แลกเปลี่ยนข้อมลู 
การใช้พรีเซ็นเตอร์ และอัพเดทข้อมูลข่าวสารผ่านทางสื่อออนไลน์ เป็นต้น ทั้งนี้เพื่อการแข่งขันของร้านอาหาร 
เพราะไม่เพียงแต่ร้านอาหารประเภทปิ้งย่างจะเจอคู่แข่งขันโดยตรงแล้ว ยังพบว่ามีคู่แข่งขันทางอ้อม (ชาบู สุกี้ 
เป็นต้น) ที่พร้อมเข้ามาท าให้ผู้บริโภคนั้นเปลี่ยนไปตามกิจกรรมทางการตลาดได้เช่นกัน ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ลักขโณ ยอดแคล้ว (2565) ที่พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านอาหารติ่มซ า 
ด้านส่งเสริมการตลาด คือ การลดราคาอาหารตามเทศกาลต่าง ๆ  สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปัทมา เสนทอง 
และคณะ (2564) ที่พบว่า ปัจจัยที่มีผลในการเลือกร้านหมูกระทะของนักศึกษา ด้านการส่งเสริมการตลาด คือ 
มีโปรโมช่ันที่น่าสนใจ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปรียานุช คูสกุล (2565) ที่พบว่า การส่งเสรมิการตลาดมีผลตอ่
การตัดสินใจบริโภคอาหาร ได้แก่ การจัดโปรโมช่ันเมนูใหม่ๆ การประชาสัมพันธ์โปรโมช่ันผ่านสื่อออนไลน์ หรอื
การจ้างยูทูปเบอร์มารีวิวอาหาร เพื่อเป็นการดึงดูดลูกค้าให้เข้ามาใช้บริการ เกิดการโฆษณาแบบปากต่อปาก 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ นิธิวดี โล่สกุล(2561) ที่พบว่า การส่งเสริมการตลาดของร้านอาหารในโรงแรมระดับ 
5 ดาว โดยการใช้สื่อโฆษณาเพื่อให้เข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งการส่งเสริมการตลาดเป็นการดึงดูดลูกค้าให้เข้ามา
ใช้บริการ และขยายฐานลูกค้าให้เข้าใช้บริการและบริโภคร้านอาหารในโรงแรมระดับ 5 ดาว สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ อัญธิกา แก้วศิริ และปะราสี เอนก (2560) ที่พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดบรกิารทุกดา้น
มีความสัมพันธ์ต่อการใช้บริการร้านอาหารบุฟเฟต์ของผู้บริโภคในทิศทางเดียวกัน  สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ปัญญาพร อนุวัตคุณธรรม (2557) ที่พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทุกด้านมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ
การตัดสินใจของผู้บริโภคในการใช้บริการศูนย์อาหารการค้าเดอะมอลล์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ กิจติมา ลุมภักดี 
และไกรชิต สุตะเมือง (2558) ที่พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ด้าน ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านราคา ด้านสถานที่ และด้านการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจเลอืกใช้บรกิารร้านอาหาร
บุฟเฟต์ของผู้บริโภคในทิศทางเดียวกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ก้องเกียรติ อิทธาภิชัย (2559) ที่พบว่า 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ปัจจัยด้านกระบวนการ และปัจจัยด้านลักษณะทางกายภาพ มีความสัมพันธ์
กับการใช้บริการร้านอาหารญี่ปุ่น 

ด้านราคา จากผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคมีความคิดเห็นว่าร้านอาหารประเภทปิ้งย่าง ผู้ประกอบการ
ควรให้ความส าคัญกับการก าหนดราคาให้มีความคุ้มค่ากับปริมาณอาหาร แสดงรายละเอียดราคาอาหารและ
เครื่องดื่มไว้อย่างชัดเจน และควรมีการช าระค่าบริการผ่าน QR code หรือบัตรเครดิต เนื่องจากว่าการก าหนด
ราคาไว้ให้ชัดเจน เป็นการแสดงข้อมูลเพื่อให้ผู้บริโภคท าการพิจารณาก่อนตัดสินใจเข้าใช้บริการ ทั้งนีก้ารแสดง
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ข้อมูลอย่างเปิดเผยกับผู้บริโภคนั้นจะท าให้ผู้บริโภครู้สึกถึงการไม่เอาเปรียบของผู้ประกอบการ มีความ
ปลอดภัยในต้นทุนของการบริโภค เพื่อการค านวณค่าใช้จ่ายเบื้องต้นก่อนการตัดสินใจเข้าใช้บริการ และ
ผู้ประกอบการควรมีระบบการช าระเงินที่มีความหลายหลาย ทั้งในเรื่องการช าระผ่านการสแกน หรือการรับ
ช าระค่าใช้บริการผ่านบัตรเครดิต เพื่อเป็นทางเลือกในการตัดสินใจส าหรับผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ วิลาสินี พิพัฒน์พัลลภ, เอก บุญเจือ และวรัท วินิจ (2558) ที่พบว่า ปัจจัยด้านราคา คือ ราคาอาหารและ
เครื่องดื่มเหมาะสมกับคุณภาพ เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการใช้บริการร้านอาหารบุฟเฟต์ปิ้งย่าง สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ชลลดา มงคลวนิช และคณะ (2560) ที่พบว่า ราคาอาหารบุฟเฟต์เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการบริโภค
อาหารบุฟเฟต์ในโรงแรม สอดคล้องกับงานวิจัยของ กิจติมา ลุมภักดี และไกรชิต สุตะเมือง (2558) ที่พบว่า 
ปัจจัยด้านราคามีมาตรฐาน มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านอาหารบุฟเฟต์ สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ปัทมา เสนทอง และคณะ (2564) ที่พบว่า ปัจจัยด้านราคา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ เป็นปัจจัย
ที่มีผลในการเลือกร้านหมูกระทะของนักศึกษา สอดคล้องกับงานวิจัยของอกนิษฐ์ เชยค าดี และ ชญาภัทร์ กี่อาริโย 
(2561) ที่พบว่า ปัจจัยที่ด้านราคา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพอาหารส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการ
ร้านอาหาร และสอดคล้องกับงานวิจัยของ นันทิภา เจิดจ ารัส (2555) ที่พบว่า ปัจจัยด้านราคาที่มีให้เลือก
หลากหลายราคา การก าหนดราคาให้เหมาะสมกับคุณภาพกับวัตถุดิบเป็นปัจจัยที่มีผลต่อการบรโิภคบุฟเฟต์ปิ้งยา่ง
ของผู้บริโภค 

 

10. ข้อเสนอแนะ 
 10.1 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 จากการศึกษา เรื่อง เรื่อง ปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ร้านอาหารประเภทปิ้งย่างของผู้บริโภคในเขตจังหวัดนครราชสีมา มีข้อเสนอแนะโดยจ าแนกตามส่วนประสม
การตลาด ดังนี้ 
 10.1.1 ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการมีเมนูอาหารที่หลากหลายไว้
บริการ คุณภาพของอาหารและเครื่องดื่ม ทั้งนี้ควรมีเจ้าหน้าที่คอยสรรหาคัดเลือกคุณภาพอาหารและเมนูที่
แปลกใหม่ให้หมุนเวียนเพื่อให้ผู้บริโภคได้เลือก รวมทั้งต้องปรับเมนูอาหารให้มีความหลากหลายตามกลุ่มอายุ
ของผู้บริโภค คัดเลือกวัตถุดิบตั้งแต่การเลือกผู้ขายปัจจัยการผลิตให้มีคุณภาพ ให้ความส าคัญในเรื่องความสะอาด 
การประกอบ/ปรุงแต่ง จัดวางอาหาร และน าเสิร์ฟอาหาร และควรมีเมนูประจ าร้านและพัฒนาสูตรน้ าจิ้มที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะของทางร้านเพื่อเป็นลักษณะเฉพาะของร้าน 
  10.1.2 ด้านราคา ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการก าหนดราคาอาหารและเครื่องดื่ม
ให้มีความเหมาะสมกับคุณภาพ ตั้งราคาอาหารให้เหมาะสมกับความหลากหลายของอาหารแต่ละประเภทและ
เหมาะสมกบัคุณภาพของวัตถุดิบ และควรแสดงราคาค่าอาหารอย่างชัดเจน เพื่อเพิ่มความมั่นใจในการสั่งอาหาร 
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  10.1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการ
เรื่องท าเลที่ตั้ง ควรเลือกท าเลที่ตั้งให้สะดวก ง่ายต่อการเดินทาง เนื่องจากในปัจจุบันผู้บริโภคมีรถยนต์ส่วน
บุคคล รวมทั้งรถจักรยานยนต์สว่นบุคคลเป็นสว่นใหญ่ เพื่อความสะดวกต่อการเดินทาง ดังนั้นสถานที่จอดรถใน
ร้านอาหารจึงเป็นสิง่ที่ผูบ้รโิภคให้ความสนใจและความส าคัญต่อการเลอืกรา้นรับประทานอาหาร รวมทั้งสถานที่
ภายในร้านปิ้งย่างควรจัดให้มีอากาศถ่ายเท ไม่อึดอัด โต๊ะนั่งบริการต้องมีปริมาณเพียงพอต่อจ านวนลูกค้า 
  10.1.4 ด้านส่งเสริมการตลาด ผู้ประกอบการควรใหค้วามส าคัญกับการโฆษณาผ่าน Fan page 
(Web site) / Line Add  มีโปรโมช่ันพิเศษในแต่ละช่วงเวลาและเป็นประจ าอย่างต่อเนื่อง การสะสมแต้มเพื่อ
รับส่วนลดหรือแลกของรางวัล และมีคูปองส่วนลด ของแถม การชิงโชค โดยเฉพาะการมีสื่อสังคมของทางร้าน 
เพื่อการติดต่อ ติดตามข่าวสารได้ตลอดเวลา การแจ้งข่าวสารของร้านผ่านสื่อต่างๆ รวมทั้งการอัพเดทเมนู 
รายการอาหารที่น่าสนใจให้กับผู้บริโภค การจัดกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดในแต่ละช่วงเดือนแต่ละช่วงเวลา 
เพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจในวันส าคัญต่าง ๆ เช่น วันเกิด วันแม่ วันสงกรานต์ วันปีใหม่ เป็นต้น 
  10.1.5 ด้านบุคลากร ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับจ านวนบุคลากร/พนักงานในเรื่อง
การให้บริการลูกค้าทุกคนด้วยความเท่าเทียม ความรวดเร็วในการให้บริการ บุคลากร/พนักงานที่ให้บริการควร
มีบุคลิกภาพที่ดี มีความสุภาพ เอาใจใส่ลูกค้า ยิ้มแย้มแจ่มใสกับลูกค้า และควรบริหารจ านวนพนักงานอย่าง
เพียงพอ ผู้ประกอบการควรอบรมพนักงานให้มีความรู้ด้านผลิตภัณฑ์อาหารของร้าน ความสามารถในการ
ให้บริการลูกค้าเพื่อสร้างความประทับใจในการให้บริการ 
  10.1.6 ด้านกระบวนการ ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการก าหนดระยะเวลาในการรอ
คอยอาหารที่สั่งจนกระทั่งได้รับอาหารนั้น ควรต้องก าหนดเวลาส าหรับอาหารแต่ละประเภทว่าควรมีระยะเวลา
เท่าไหร่ส าหรับการรอคอย ตรวจสอบรวมทั้งมีระบบการตรวจสอบความถูกต้องในการเสิร์ฟอาหารตามรายการ
ที่ลูกค้าสั่ง เพื่อสร้างความประทับในการให้บริการ สร้างกระบวนการในการจองคิวส าหรับรับบริการให้มีความ
สะดวกรวดเร็ว โดยน าระบบเทคโนโลยีมาใช้ในการบริหารจัดการคิวและล าดับในการเข้ารับบริการ เพื่อความ
ถูกต้อง โปร่งใสในการให้บริการ และควรมีการแนะน าส่วนลดอาหารหรือเครื่องดื่มก่อนให้บริการ เพื่อสร้าง
ความประทับใจให้กับลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการ ซึ่งทั้งหมดนี้คือการบริการที่สามารถสร้างความประทับใจให้กับ
ลูกค้าได้ ซึ่งการประทับใจดังกล่าวจะน าลูกค้ากลับมาใช้บริการซ้ า รวมทั้งลูกค้าเหล่านั้นอาจแนะน า ร้านค้า
ให้กับบุคคลรอบข้าง 
  10.1.7 ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกบัจ านวน/ความสะอาด
ของห้องน้ า ไม่มีกลิ่นรบกวน มีป้ายช่ือร้านมองเห็นชัดเจน การบริหารจัดการพื้นที่โต๊ะไม่แออัด ภายในร้านปรับ
ให้มีอาการถ่ายเทได้สะดวก ดูแลท าความสะอาดอุปกรณ์ โต๊ะ เก้าอี้ ให้พร้อมใช้งานและสะอาด ตรวจสอบ
อุปกรณ์ที่ต้องใช้ภายในโต๊ะอาหารของลูกค้า เช่น จาน ชาม ช้อน กล่องกระดาษทิชชู่ ไม้จิ้มฟัน เป็นต้น ให้มี
ความพร้อมใช้งานและมีจ านวนที่เพียงพอ รวมทั้งภายในร้านควรมีเสียงเพลงเพื่อสร้างบรรยากาศในการ
รับประทาน 
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 10.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
 10.2.1 ควรท าการศึกษากับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้บริโภคในเขตพื้นที่อื่น เพื่อเปรียบเทียบ
พฤติกรรมการบริโภค และศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกรับประทานอาหารประเภทปิ้งย่าง 
 10.2.2 ควรท าการศึกษาปัจจัยภายนอกอื่น เช่น ปัจจัยด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต ปัจจัยทาง
เศรษฐกิจ ปัจจัยทางวัฒนธรรม ปัจจัยภาพลักษณ์ตราสินค้า เพื่อให้ได้ผลวิจัยที่สมบูรณ์มากยิ่งข้ึน  
 10.2.3 ควรท าการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์ข้อมูลในเชิงลึก การสนทนากลุ่ม 
เพื่อท าให้ได้ข้อมูลและข้อเสนอแนะที่ประโยชน์ในงานวิจัยที่หลากหลายมิติ 
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 เจิดเกิบ เป็นการละเล่นพื้นบ้านที่ได้รับนิยมในอดีตของเด็กในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษและหลายจังหวัด
ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอุปกรณ์ประกอบการเล่นและวิธีการเล่น
เจิดเกิบที่นิยมเล่นในจังหวัดศรีสะเกษ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด าเนินการวิจัย 4 ข้ันตอน ได้แก่ ข้ันตอนที่ 1 
ศึกษาและทบทวนจากเอกสารทีเ่กี่ยวข้อง ข้ันตอนที่ 2 ใช้แบบสอบถามปลายเปดิที่คณะผู้วิจัยสรา้งข้ึน เก็บรวบรวม
ข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลักที่เป็นนักศึกษา จ านวน 100 คน โดยการคัดเลือกแบบเจาะจง ข้ันตอนที่ 3 ใช้วิธีการ
สนทนากลุ่ม ในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่เคยมีประสบการณ์การเล่นเจิดเกิบ จ านวน 28 คน และข้ันตอนที่ 4 
ทดลองเล่นจริง โดยใช้ผู้ให้ข้อมูลหลักทีเ่คยมีประสบการณ์การเลน่ จ านวน 20 คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีการ
ตรวจสอบสามเส้าเพื่อให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องและเช่ือถือได้ ผลการศึกษาพบว่า การละเล่นเจิดเกิบที่พบในพื้นที่
จังหวัดศรีสะเกษ มี 4 รูปแบบ คือ การละเล่นเจิดเกิบรูปแบบพื้นฐาน รูปแบบสร้างกระโจม รูปแบบสร้าง
พีระมิด และรูปแบบวงกลม โดยอุปกรณ์ประกอบการเลน่ที่ส าคัญของทัง้ 4 รูปแบบคือ รองเท้าแตะจ านวน 1 คู่ 
ส่วนรูปแบบสร้างกระโจมใช้ซี่ไม้ไผ่ประกอบการเล่น และรูปแบบพีระมิดใช้กระป๋องประกอบการเล่น ซึ่งจ านวน
ผู้เล่น สถานที่ในการเล่น (สนาม) กฎ กติกา วิธีการเล่น และการแพ้-ชนะ ไม่แตกต่างกันมากนัก เน้นเพื่อความ
สนุกสนานมากกว่าการแพ้ชนะ  
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Abstract 
 Jerd Gurb is a Thai folk game that was popular in the past among children in Sisaket 
Province and many provinces in the northeastern of Thailand. The purpose of this research 
was to study the playing equipment and methods of playing Jerd Gurb that were popular in 
Sisaket Province by using qualitative research. The research processes were conducted in four 
stages: stage 1  studied and reviewed relevant documents; stage 2  used an open-ended 
questionnaire created by the research team, and data were collected from a key informant of 
100 students by purposive sampling; stage 3 used the focus group discussion method among 
a key informant of 28 students who had experienced playing Jerd Gurb; and stage 4 tried out 
playing by using a key informant of 2 0  students who had previous playing Jerd Gurb 
experiences. The data were analysed using triangulation to obtain accurate and reliable data. 
The results of the study found that. There are four forms of Jerd Gurb games found in Sisaket 
province: the basic style, the tent-building style, the pyramid-building style, and the circle 
style. The most important piece of equipment for all four forms is a pair of sandals. For the 
tent-building style, bamboo is used for playing, while the pyramid-building style uses cans to 
play with. The number of players, the playing location (field), the rules, and winning and losing 
are not much different. Players focus mainly on having fun rather than winning or losing. 
 

Keywords: Thai Folk Games, Thai Traditional Sports, Recreation, Games, Children  
 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา 
การละเล่นพื้นบ้าน (Traditional games) เป็นกิจกรรมดั้งเดิมที่มีการสืบทอดต่อกันมาหลายช่ัวอายุคน 

สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และค่านิยมของชุมชน มักจะเล่นกันอย่างไม่เป็นทางการ มีกติกาที่ง่าย
และปรับเปลี่ยนได้ ใช้อุปกรณ์ประกอบการเล่นน้อย โดยกิจกรรมเหล่าน้ีช่วยส่งเสริมการมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 
ความสนุกสนานและการออกก าลังกาย โดยการละเล่นพื้นบ้านไทย (Thai traditional games) เป็นกิจกรรมที่
ยอมรับร่วมกันในสังคมว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน มีการถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่ง การละเล่น
พื้นบ้านเป็นกิจกรรมที่เน้นความสนุกสนาน ไม่เน้นการแพ้ชนะ จึงมีคุณค่าและมีส่วนส าคัญในการหล่อหลอม
พฤติกรรมโดยเฉพาะกับเด็กเล็กซึ่งเป็นที่รวม ทั้งเป็นการเช่ือมโยงประสบการณ์ทางสงัคมให้กบัเด็ก ท าให้เด็กไทย
ประสบความส าเร็จในการเล่นจนเกิดความภาคภูมิใจในตนเอง เห็นคุณค่าของตนเอง กล้าคิด กล้าแสดงออก รู้จักการ
ปรับตัวให้อยู่ร่วมกับผู้อื่นได้อย่างมีความสุขอีกทั้งยังช่วยให้เด็กได้เรียนรู้ด้วยการรอคอย การช่วยเหลือ การแบ่งปัน 
และการเป็นผู้น าและผู้ตามที่ด ี(เตชภณ ทองเติม และคณะ, 2567; อารีวรรณ หัสดิน, 2562) โดยการละเล่น
พื้นบ้านจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพสงัคม วัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไปของผูค้นในชุมชนน้ัน ๆ  
(อนุกูล พลศิริ และคณะ, 2561) ซึ่งมีการปรับตัวให้เข้ากับสังคมในแต่ละยุค แต่ละสมัย การละเล่นชนิดใด 
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ไม่สามารถปรับเปลี่ยนและพัฒนารูปแบบให้ตอบสนองความต้องการของผู้คนในยุคนั้น ๆ  ได้ ผู้คนจะเลิกนิยม
และเลิกเล่นไป ส่วนการละเล่นชนิดใดที่สามารถปรับเปลี่ยนหรือพัฒนาตามความเจริญของสังคม ก็จะสามารถ
ด ารงอยู่ในสังคมได้ โดยจากการศึกษาที่ผ่านมา พบว่า การละเล่นพื้นบ้านไทยได้รับความนิยมลดลงเพราะถูก
ความทันสมัยเข้ามาแทนที่ โดยเด็กยุคใหม่เริ่มไม่รู้จักกับการละเล่นพื้นบ้านไทยแล้ว (เตชภณ ทองเติม, 2556) 
และจากการศึกษาของ อามีนา เจ๊ะแว (2564) ได้รายงานไว้ว่าสถานการณ์การละเล่นของเด็กในสามจังหวัด
ชายแดนใต้ได้เปลี่ยนไป โดยเด็กรุ่นใหม่จ านวนมากจดจ่อกับหน้าจอมากข้ึน ไม่ว่าจะเป็นโทรศัพท์มือถือ 
คอมพิวเตอร์ แท็บเล็ต เป็นต้น  

การละเล่นพื้นบ้านในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษ มีหลากหลายชนิด อาทิ บักลี้ (ซ่อนหา) บักหึ่ง (ไม้หึ่ง) เตย 
ดีดเม็ดมะขาม เป่ายาง จิกเส้น และเจิดเกิบ เป็นต้น โดยจากการศึกษาที่ผ่านมาพบว่าเด็กและเยาวชนในจังหวัด
ศรีสะเกษให้ความสนใจต่อการละเล่นพื้นบ้านลดน้อยลง (เตชภณ ทองเติม , 2556) ซึ่งหากปล่อยไว้เช่นนี้
การละเล่นพื้นบ้านที่เคยได้รับความนิยมในสมัยอดีตในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษอาจจะหลงเหลือเพียงแค่ช่ือ
ส าหรับเล่าขานปากต่อปากเท่านั้น โดยการละเล่นเจิดเกิบ (Jerd Gurb) ถือเป็นการเล่นประเภทหนึ่งที่ได้รับ
ความนิยมทั่วไปในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษและแถบภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย และจากการศึกษาที่ผ่านมา 
พบว่าในพื้นที่ต่างกัน จะมีวิธีการเล่นที่แตกต่างกนัอีกด้วย (พันทิพย์, 2557; True ID, 2563) แต่จากการค้นคว้า 
พบว่ายังไม่เคยมีการศึกษาที่รายงานเกี่ยวกับรูปแบบวิธีการเล่นเจิดเกิบมาก่อน ดังนั้นเพื่อเป็นการอนุรักษ์องค์
ความรู้ให้อนุชนคนรุ่นหลังสามารถสืบค้นข้อมูลทางวิชาการได้อย่างถูกต้อง และมีวิธีการศึกษาที่น่าเช่ือถือ 
คณะผู้วิจัยจึงมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยน้ีเพื่อศึกษาอุปกรณ์ประกอบการเล่นและวิธีการเล่นเจิดเกิบที่นิยมเล่น
ในจังหวัดศรีสะเกษ ซึ่งนอกจากองค์ความรู้ใหม่ที่จะได้รับแล้ว คณะผู้วิจัยคาดว่าผลการศึกษาครั้งนี้จะช่วยกระตุ้น
ให้เด็กและเยาวชนยุคใหม่ รวมถึงผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง หันมาสนใจการละเล่นพื้นบ้านไทยและร่วมอนุรักษ์มากข้ึนได ้
 

2. วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
 เพื่อศึกษาอุปกรณ์ประกอบการเล่นและวิธีการเล่นเจิดเกิบทีน่ิยมเล่นในจังหวัดศรีสะเกษ 
 

3. วิธีด าเนินการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ได้รับการรับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ จาก คณะกรรมการจริยธรรมการวิจัย       
ในมนุษย์ มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ เลขที่โครงการวิจัย HE651012 มีขั้นตอนการด าเนินงาน ดังนี้ 
 ข้ันตอนที่ 1 การทบทวนวรรณกรรม จากเอกสารทางวิชาการ บทความวิจัย และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
(Electronic media) อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง แล้วสรุปผล 
 ข้ันตอนที่ 2 น าข้อสรุปจากข้ันตอนที่ 1 มาสร้างแบบสอบถามปลายเปิด (Open ended question) 
โดยมีข้อค าถาม 3 ข้อ คือ 1) ช่ือการละเล่นน้ีในชุมชนของท่าน 2) อุปกรณ์ประกอบการเลน่ และ 3) วิธีการเลน่ 
แล้วท าการศึกษาในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ที่มีประสบการณ์การละเล่นพื้นบ้านเจิดเกิบ  
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โดยในข้ันตอนน้ีผู้ให้ข้อมูลหลักเป็น นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ ที่มีประสบการณ์/รู้จัก การละเล่น
พื้นบ้านเจิดเกิบ จ านวน 100 คน ซึ่งท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) ซึ่งคณะผู้วิจัยมีเกณฑ์
การเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก ดังนี ้
 1) เป็นนักศึกษาระดับปริญญาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชา 
4032227 (การออกก าลังกายแบบบูรณาการส าหรับคนยุคใหม่) หมวดวิชาการศึกษาทั่วไป ในภาคเรียนที่ 2      
ปีการศึกษา 2565 จ านวน 515 คน (มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ, 2565) 
 2) มีประสบการณ์/รู้จัก การละเล่นพื้นบ้านไทยเจิดเกิบ หรือการละเล่นที่มีช่ือเรียกอื่น ๆ  แต่มีลักษณะ
การเล่นใกล้เคียง/คล้าย การละเล่นเจิดเกิบ 
 3) มีภูมิล าเนา และอาศัยอยู่ในจังหวัดศรีสะเกษตั้งแต่ก าเนิด 
 4) มีความสมัครใจเข้าร่วมโครงการวิจัย    
  และมีเกณฑ์คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักเพื่อออกจากการศึกษา ดังนี้ 
  - ประสงค์ออกจากโครงการวิจัย หรือไม่ประสงค์เปิดเผยข้อมูล  
 ข้ันตอนที่ 3 ใช้วิธีการสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) ในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่ เคยมี
ประสบการณ์การเลน่เจดิเกิบ ซึ่งท าการเลือกผู้ให้ข้อมูลหลกัต่อจากข้ันตอนที่ 2 จ านวนทั้งสิ้น 28 คน (คัดเลือก
อาสาสมัคร 7 คนต่อ 1 รูปแบบการเลน่ที่พบ) โดยคณะผู้วิจัยได้เสนอผลสรปุจากข้ันตอนที่ 1-2 ก่อนด าเนินการ
สนทนากลุ่มในทุกกลุ่ม โดยมีคณะผู้วิจัยเป็นผู้ด าเนินการ และผู้ช่วยวิจัยเป็นผู้จดบันทึก และมีการบันทึกเสียง  
 ข้ันตอนที่ 4 ทดลองเล่นจรงิ ในกลุ่มตัวอย่างนักศึกษาที่เคยมีประสบการณ์การเลน่ (จากผู้ให้ข้อมลูหลกั 
ในรอบที่ 3) โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลโดยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-participation observation) 
รูปแบบการละเล่นละ 5 คน รวมกลุ่มตัวอย่างในข้ันตอนน้ีทั้งสิ้น จ านวน 20 คน 
 ข้ันตอนที่ 5 ตรวจสอบข้อมูล โดยใช้วิธีการตรวจสอบสามเส้า ทั้งนี้เพื่อให้ได้ผลสรุปที่ถูกต้อง และมี
ความน่าเช่ือถือของข้อมูลมากที่สุด  
 ข้ันตอนที่ 6 วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) และสรุปผลการศึกษาเป็น
ความเรียง ประกอบรูปภาพ 
 

4. ผลการวิจัย 
 การศึกษาเรื่อง “เจิดเกิบ: การละเล่นพื้นบ้านในจังหวัดศรีสะเกษนี”้ มีผลการศึกษาดังนี้ 
 4.1 ความเป็นมา  
  การละเล่นเจิดเกิบ หรือในบางชุมชนในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษอาจเรียกว่า “ฟาดเกิบ” “ดึกเกิบ”    
“ปารองเท้า” ฯลฯ โดย “เจิดเกิบ” เป็นค าเรียกในภาษาอีสาน ซึ่ง “เจิด” หมายถึง การร่อนแบบแฉลบ หรือ
บางครั้งอาจรวมถึง การขว้าง การโยน หรืออาจกล่าวได้ว่าการเจิด เป็นอากัปกิริยาที่ส่งวัตถุให้มีการเคลื่อนที่ใน
แนวนอนและเคลื่อนที่ไปอย่างรวดเร็ว นิยมใช้เรียกอากัปกิริยานี้กับวัตถุที่มีลักษณะแบน ตัวอย่างเช่น เจิดจาน 
เจิดเกิบ เจิดกระดาษ เป็นต้น ส่วนค าว่า “ฟาด” และ “ดึก” ก็เป็นค าในภาษาอีสานเช่นเดียวกัน โดยค าว่า ฟาด 
และดึก นั้นมีอากัปกิริยาการเคลื่อนไหวของวัตถุไม่ต่างจากการเจิดมากนัก แต่นิยมใช้กับวัตถุที่มีน้ าหนักมาก 
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ตัวอย่างเช่น ดึกค้อน ฟาดไม้ เป็นต้น ส่วนค าว่า “เกิบ” หมายถึง รองเท้า ดังนั้นการละเล่นเจิดเกิบจึงหมายถึง 
การละเล่นที่มีลักษณะการน ารองเท้ามาใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบการเล่น โดยใช้อากัปกิริยาในการขว้าง การโยน 
การร่อน ฯลฯ ใส่ฝ่ายตรงข้าม ซึ่งการละเล่นประเภทนี้ถือเป็นการละเล่นที่นิยมในกลุ่มเด็กโตมากกว่าเด็กเล็กๆ 
อายุที่นิยมเล่นอยู่ระหว่าง 10-15 ปี ซึ่งในอดีตพบการเล่นนี้ได้ทั่วไปในพื้นที่ของจังหวัดศรีสะเกษและหลาย
จังหวัดในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทั้งนี้เนื่องด้วยเป็นการเล่นที่ไม่ต้องใช้อุปกรณ์ราคาแพง กฎ กติกา
การเล่นไม่ซับซ้อนมากนัก และก่อให้เกิดความสนุกสนานในระหว่างการเล่นได้เป็นอย่างดี  แต่ในยุคปัจจุบัน 
(พ.ศ. 2566) พบการละเล่นประเภทนี้ในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษน้อยมาก เด็กส่วนใหญ่ไม่นิยมเล่นการละเล่น
พื้นบ้านแล้ว โดยเด็กในสมัยปัจจุบันได้ให้ความสนใจในอุปกรณ์ที่เป็นเทคโนโลยี อาทิ คอมพิวเตอร์ แท็บเล็ต 
(Tablet) สมาร์ทโฟนมากกว่า เนื่องจากบนอุปกรณ์สื่อสารสมัยใหม่เหล่าน้ีสามารถเข้าถึงสื่อบันเทิงต่างๆ ได้งา่ย 
ส าหรับพื้นที่สนามที่ใช้ในการเล่นเจิดเกิบในอดีต พบว่า เด็ก ๆ นิยมเล่นเจิดเกิบที่ลานวัด ลานหมู่บ้าน โรงเรียน 
หรือทุ่งนา 
 4.2 รูปแบบการละเล่นเจิดเกิบในพ้ืนท่ีจังหวัดศรีสะเกษ  
 จากการศึกษาอุปกรณ์ประกอบการเล่นและวิธีการเล่นเจิดเกิบที่นิยมเล่นในจังหวัดศรีสะเกษ  
พบว่า นิยมเล่น 4 รูปแบบ คือ การละเล่นเจิดเกิบรูปแบบพื้นฐาน รูปแบบสร้างกระโจม รูปแบบสร้างพีระมิด 
และรูปแบบวงกลม ดังรูปที่ 1–4 
 

                    

รูปที่ 1 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพืน้ฐาน                รูปที่ 2 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างกระโจม 
(ภาพวาดโดยคณะผู้วิจัย)                                        (ภาพวาดโดยคณะผู้วิจัย) 

 

                     
 

        รูปที่ 3 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิด                  รูปที่ 4 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบวงกลม 
                     (ภาพวาดโดยคณะผู้วิจัย)                                         (ภาพวาดโดยคณะผู้วิจัย) 
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 ซึ่งการละเล่นเจิดเกิบทั้ง 4 รูปแบบ มีอุปกรณ์ประกอบการเล่น จ านวนผู้เล่น สถานที่
ในการเล่น (สนาม) กฎ กติกาการเล่น และการตัดสินผลแพ้-ชนะ ไม่ได้แตกต่างกันมากนัก ดังนั้นในบทความ
วิจัยนี้ คณะผู้วิจัยจึงได้น าเสนอรูปแบบการละเล่นเจิดเกิบพื้นฐานเป็นหลัก และใช้วิธีการอธิบายประกอบการ
เปรียบเทียบ ทั้งนี้เพื่อให้ผู้อ่านได้เห็นข้อแตกต่างของการเล่นทั้ง 4 รูปแบบ อย่างชัดเจน อีกทั้งคณะผู้วิจัยได้ใช้
ค าว่า “โยนรองเท้า” แทนค าว่า “เจิดเกิบ” ทั้งนีเ้พื่อให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจได้โดยง่าย โดยการละเล่นเจิดเกิบ
รูปแบบพื้นฐาน มีอุปกรณ์ประกอบการเล่น กฎ กติกา และวิธีการเล่น ดังนี้ 

4.2.1 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพ้ืนฐาน 
 อุปกรณ์ประกอบการเล่น : รองเท้าแตะ 1 คู่ โดยในอดีตนิยมใช้รองเท้าแตะ ยี่ห้อ
ดาวเทียม เนื่องจากเป็นรองเท้าที่นิยมใช้กันในพื้นที่ชนบท อีกทั้งมีราคาถูก และคงทน ดังรูปที่ 5 
 

                               

                รูปที่ 5 รองเท้าแตะ ย่ีห้อดาวเทียม        รูปที่ 6 การตั้งรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นเจิดเกิบ 
     (ภาพถ่ายโดยคณะผู้วิจัย)           (ภาพถ่ายโดยคณะผู้วิจัย) 
 

 จ านวนผู้เล่น : ไม่จ ากัดจ านวนผู้เล่น แต่ไม่นิยมให้มีผู้เล่นมากเกินไปนัก โดยแบ่งผู้เล่น
ออกเป็น 2 ทีม ทีมละ 2 คน ข้ึนไป (ทีมละ 10 คนข้ึนไป ถือว่ามีจ านวนผู้เล่นที่มากเกินไป แต่ก็สามารถเล่นได้ 
ข้ึนอยู่กับข้อตกลงของผู้เล่นทั้งสองทีม) 
 สถานท่ีในการเล่น : นิยมเล่นในที่โล่งแจ้ง อาทิ ลานวัด สนามฟุตบอลโรงเรียน หรือทุ่งนา      
 กติกาการเล่น : การเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพื้นฐาน จะแบ่งผู้เล่นออกเป็น 2 ฝ่าย ได้แก่ 
ฝ่ายรุก คือ ฝ่ายที่จะต้อง นับเลขให้ถึงตัวเลขที่ก าหนดร่วมกัน และจะต้องคอยว่ิงหนีฝ่ายรับ เพื่อไม่ให้ฝ่ายรับ
โยนรองเท้าโดนตัวของตนเอง และฝ่ายรับ คือ ฝ่ายที่จะต้องพยายามโยนรองเท้าใส่ตัวฝ่ายรุกให้ได้โดยเร็วที่สุด 
ทั้งนี้เพื่อคอยป้องกันไม่ให้ฝ่ายรุกนับเลขได้ถึงตัวเลขที่ก าหนด 

 กติกาการเล่นของฝ่ายรุก : 
 1) ผู้เล่นฝ่ายรุก จะต้องไปนับเลข ในจุดที่ก าหนดเท่านั้น โดยจะต้องใช้เท้า หรือมือ 

สัมผัสที่รองเท้า (หมายเลข 2) ขณะนับเลข (การใช้เท้าหรือมือนั้น ข้ึนอยู่กับข้อตกลงของทั้งสองทีม) โดยผู้เล่น
ฝ่ายรุกจะต้องเริ่มนับ 1, 2, 3,…, ไปเรื่อย ๆ อย่างเสียงดัง ฟังชัด จนถึงตัวเลขที่ก าหนด (หากผู้เล่นฝ่ายรุกคนใด 
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ไม่เปล่งเสียงดัง ฟังชัด ฝ่ายรับสามารถโต้แย้ง ว่าท าผิดกติกาได้) และตัวเลขที่ก าหนดให้นับนั้น ข้ึนอยู่กับ
ข้อตกลงของทั้งสองทีมด้วยเช่นกัน ซึ่งวิธีการที่นิยมใช้ก าหนดตัวเลขเป้าหมายในการนับนั้น นิยมก าหนดตาม
จ านวนครั้งของการโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่น ดังนี้ 

 หากทั้งสองทีมก าหนดร่วมกันว่า การโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเล่น 1 รอบ ถือว่า
มีค่าการนับตัวเลขเป้าหมาย เท่ากับ 50 ดังนั้น ถ้าทีม A มีผู้เล่น 3 คน ผู้เล่นคนที่ 1 โยนรองเท้าส าหรับเปิดเกม
การเริ่มเล่น และสามารถท าให้รองเท้าฝั่งที่ฝงัดินล้มลงมาได้ (รูปที่ 6 หมายเลข 2) จะถือว่าผู้เล่นทีม A นี้ จะได้
เริ่มเล่นเป็นฝ่ายรุกก่อน และจะต้องนับเลขให้ถึง 50 ถึงจะสามารถชนะในเกมนี้ได้ แต่ถ้ากรณี ผู้เล่นคนที่ 1 
และ 2 ของทีม A โยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเล่นแล้ว ไม่สามารถท าให้รองเท้าในฝั่งที่ฝังดินล้มลงได้ 
แต่ปรากฏว่าผู้เล่นคนที่ 3 ของทีมสามารถโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่น และท าให้รองเท้าฝั่งที่ฝังดิน
ล้มลงได้ ผู้เล่นทีม A จะต้องท าการนับตัวเลข ให้ได้ถึง 150 ถึงจะสามารถชนะในเกมนี้ได้ (จ านวนผู้เล่นที่ใช้
ส าหรับโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่น x 50) เป็นต้น หากมีผู้เล่นจ านวนมากก็ให้ใช้หลักการดังกล่าว
ข้างต้นในการคิดค านวณตัวเลขเป้าหมายในการนับด้วยเช่นกัน นอกจากนี้การเล่นในกลุ่มเด็กโตมาก ๆ อาจจะ
เพิ่มค่าการนับต่อการโยน 1 รอบ เป็น 100 หรือ 150 ก็สามารถกระท าได้ ทั้งนี้เพื่อเพิ่มความยากและความ
สนุกของการเล่น แต่อย่างไรก็ตาม จะต้องข้ึนอยู่กับข้อตกลงของทั้งสองทีมเป็นหลัก   

 2) ผู้เล่นฝ่ายรุก จะต้องพยายามหลบรองเท้าอีกข้างที่ฝ่ายรับจะโยนใส่ตัวผู้เล่นฝ่ายรุก 
ซึ่งในกรณีที่ฝ่ายรับโยนรองเท้าโดนตัวผู้เล่นฝ่ายรุกคนใดคนหนึ่งได้น้ัน จะถือว่าผู้เล่นฝ่ายรุกคนน้ันตายในเกม และ
จะต้องเดินออกจากสนามการเล่นในเกมนั้น ๆ ทันที ส่วนผู้เล่นฝ่ายรุกที่ฝ่ายรับยังไม่สามารถโยนรองเท้าโดนตัวได้ 
สามารถเล่นต่อได้ตามปกติ 

 3) ผู้เล่นฝ่ายรกุ จะต้องนับเลขให้ถึงตัวเลขที่ก าหนดให้ได้เรว็ที่สดุ ซึ่งหากนบัเลขเสรจ็สิน้ 
และปรากฏว่ามีผู้เล่นของทีมเหลืออยู่ ตั้งแต่ 1 คน ข้ึนไป จะถือได้ว่า ฝ่ายรุกเป็นฝ่ายชนะในเกมนั้น แต่หากฝ่ายรุก
ไม่สามารถนับเลขได้จนเสร็จสิ้น เนื่องจากผู้เล่นในทีมตายหมด จะถือว่าฝ่ายรุกแพ้ในเกมนั้น  

 กติกาการเล่นของฝ่ายรับ : 
 1) ฝ่ายรับจะต้องพยายามโยนรองเท้าให้โดนตัวผู้เล่นฝ่ายรุกให้ครบทุกคนโดยเร็วที่สุด 
โดยมีระยะเวลาในการเลน่ในแต่ละเกมเท่ากับเปา้หมายการนับเลขของฝ่ายรกุ (จากที่บรรยายในหัวข้อกติกาการ
เล่นของฝ่ายรุก)  

 2) กรณีที่ฝ่ายรับสามารถโยนรองเท้าใส่ตัวผู้เล่นฝ่ายรุกได้ครบทุกคน ก่อนที่ฝ่ายรุกจะ
นับเลขครบตามจ านวนเป้าหมาย จะถือว่าฝ่ายรับเป็นฝ่ายชนะในเกมนั้น และจะเข้าสู่กระบวนการเปิดเกมการ
เริ่มเล่นใหม่ในเกมถัดไปได้ โดยรอบเปิดเกมการเล่นใหม่นี้ ฝ่ายรับจะเป็นฝ่ายที่มีสิทธ์ิเป็นผู้เริ่มโยนก่อน แต่หาก
ฝ่ายรับไม่สามารถโยนเปดิเกมการเริม่เล่นได้ ก็อาจจะกลับมาเป็นผู้เล่นฝ่ายรับเช่นเดิมในเกมถัดไปได้ด้วยเช่นกัน 
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 กติกาการเปิดเกมการเริ่มเล่น :  
 ในการเปิดเกมการเริ่มเล่น ผู้เล่นจะต้องโยนรองเท้าจากจุดที่ก าหนด (ผู้เล่นทั้งสองทีม        

ร่วมก าหนดระยะโยนร่วมกัน อาทิ 2 เมตร 3 เมตร หรือ 4 เมตร เป็นต้น) ให้โดนรองเท้าฝั่งที่ฝังดินล้มลงให้ได้ 
ถึงจะมีสิทธ์ิเล่นเป็นฝ่ายรุก ซึ่งในบริบทที่มีการเล่นในลานปูนคอนกรีต หรือใต้ถุนอาคารเรียน เด็ก ๆ อาจจะใช้
การตั้งรองเท้าข้างเสา หรือการวางไว้บนพื้นเฉย ๆ ก็ได้ โดยอาจจะเพิ่มระดับความยากของการเปิดเกมการเริ่ม
เล่นด้วยการเพิ่มระยะทางในการโยนให้ไกลมากข้ึน ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับข้อตกลงของผู้เล่นทั้งสองทีม 
 การแพ้ – ชนะ :  

 1) ถ้าทีมฝ่ายรุก สามารถนับเลขถึงตัวเลขเป้าหมายที่ก าหนดได้เสร็จสิ้น และยังคงมี
ผู้เล่นในทีมคงเหลือที่ยังไม่ตายในเกม ตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป จะถือว่าผู้เล่นฝา่ยรกุเป็นฝ่ายชนะในเกมนั้น และฝ่ายรกุ
จะได้สิทธ์ิโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อนในรอบเกมต่อไป 

 2) ถ้าทีมฝ่ายรับ สามารถโยนรองเท้าโดนตัวฝ่ายรุกได้จนครบทุกคน ภายในระยะเวลา
ที่ก าหนด (ฝั่งฝ่ายรุกตายในเกมหมด ก่อนที่จะสามารถนับเลขถึงจ านวนที่ก าหนดได้) จะถือว่าฝ่ายรับเป็นผู้ชนะ
ในเกมนั้น และฝ่ายรับจะได้สิทธ์ิโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อนในรอบเกมต่อไป  

 วิธีการเล่น : 
 1) แบ่งผู้เล่นออกเป็น 2 ทีม ๆ ละเท่า ๆ กัน ด้วยการเล่น “โอน้อยออก” หรือวิธีการอื่นๆ 

ซึ่งการละเล่นเจิดเกิบ ถือเป็นการละเล่นประเภททีม แต่ละทีมควรมีผู้เล่นมากกว่า 4 คนข้ึนไป ทั้งนี้เพื่อจะได้
ช่วยกันว่ิงเก็บรองเท้า และไม่เหนื่อยจนเกินไปในระหว่างการเล่น 

 2) ผู้เล่นทั้งสองทีม “เป่ายิงฉุบ” หรือวิธีการอื่น ๆ เพื่อหาทีมที่จะได้สิทธ์ิได้โยนรองเท้า
ส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อน 

 3) ฝ่ายที่เป่ายิงฉุบชนะ จะได้สิทธ์ิโยนรองเท้าส าหรับเปดิเกมการเริ่มเลน่ก่อน ซึ่งในการ
โยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเลน่น้ัน จ านวนผู้โยน ข้ึนอยู่กับข้อตกลงของผู้เล่นทั้งสองทมีด้วยเช่นกัน อาทิ 
ก าหนดให้โยนไดท้ีมละ 1 คน เท่านั้น (เด็ก ๆ ก็มักจะเลือกคนที่มีความแม่นในการโยนสูงที่สุดในทีม) หรือ อาจ
ก าหนดทีมละ 3 คน หรือใช้ผู้เล่นทุกคนในทีม เป็นต้น ซึ่งถ้าผู้เล่นฝ่ายใดสามารถโยนรองเท้าให้โดนรองเท้าทีฝ่งั
ดินล้มลงได้ก่อน (รูปที่ 6 หมายเลข 2) จะถือว่า ไดเ้ป็นผู้เล่นฝ่ายรุก (ฝ่ายเริ่มเล่น) โดยฝ่ายรุกมี 2 หน้าที่หลัก คือ 
เข้าไปนับเลขในจุดที่ก าหนด ให้ถึงตัวเลขเป้าหมาย ด้วยเสียงดัง ฟังชัด ให้เร็วที่สุด และคอยว่ิง หมอบ กระโดด 
เอี้ยวตัว นอนราบ หรือวิธีการอื่น ๆ  เพื่อหลบหลีกไม่ให้ฝ่ายรับโยนรองเท้าโดนตัวของตนเอง แต่กระบวนการ
หลบหลีกจะต้องกระท าภายในขอบเขตสนามที่ก าหนดร่วมกันเท่านั้น  

 4) หากฝ่ายที่เริ่มโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อน โยนรองเท้าจนครบตาม
จ านวนที่ก าหนดแล้ว แต่ไม่สามารถโยนให้รองเท้าฝั่งที่ฝังดินให้ล้มลงได้ อีกฝ่ายจะได้สิทธ์ิสลับมาเป็นฝ่ายโยน
รองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นแทน แต่หากฝ่ายนี้ยังไม่สามารถโยนรองเท้าใส่ฝั่งที่ฝังดินให้ล้มลงได้อีก ก็จะ
สลับฝ่ายโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นเป็นอีกทีมแบบนี้ไปเรื่อย ๆ  จนกว่าจะมีฝ่ายที่สามารถเปิดเกม
การเริ่มเล่นได้ (สามารถโยนรองเท้าใส่รองเท้าฝั่งที่ฝังดินให้ล้มลงได้)  
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 5) การจบเกมการเล่น : เกมการเล่นในแต่ละรอบ จะจบลงได้ด้วยเงื่อนไข 2 กรณี ดังนี ้
 5.1) เมื่อฝ่ายรุก สามารถนับเลขถึงจ านวนตัวเลขที่ก าหนดได้เสร็จสิ้น และยังคงมี     

ผู้เล่นคงเหลือที่ยังไม่ตายตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป จะถือว่าผู้เล่นฝ่ายรุกเป็นฝ่ายชนะในเกม และฝ่ายรุกจะได้สิทธ์ิโยน
รองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อนในรอบต่อไป 

 5.2) หากทีมฝ่ายรับ สามารถโยนรองเท้าโดนตัวฝ่ายรุกได้จนครบทุกคน ภายใน
ระยะเวลาที่ฝ่ายรุกยังไม่สามารถนับเลขถึงจ านวนที่ก าหนดได้ จะถือว่าทีมฝ่ายรับเป็นผู้ชนะในเกม และฝ่ายรับ
จะได้สิทธ์ิโยนรองเท้าส าหรับเปิดเกมการเริ่มเล่นก่อนในรอบต่อไป 

 6) เกมการเล่น จะเล่นสลับระหว่างฝ่ายรุก-ฝ่ายรับ ไปเรื่อย ๆ เนื่องจากในสมัยอดีตเด็ก ๆ 
นิยมเล่นกันหลังเลิกเรียน พักเที่ยงระหว่างเรียน หรือช่วงวันหยุดเสาร์ -อาทิตย์ ดังนั้น เด็กๆ จึงใช้ระยะเวลา
เท่าที่มีในการก าหนดความยาวของการเล่นร่วมกัน อาทิ หากเล่นหลังเลกิเรยีน เด็กๆ ก็จะเล่นจนพระอาทิตยต์ก 
หรือผู้ปกครองเรียกให้เข้าบ้านเพื่อไปอาบน้ า เด็ก ๆ ก็จะเลิกเล่น แม้จะมีทีมใดแพ้หรือชนะกี่รอบก็ตาม เด็ก ๆ 
ไม่ได้ก าหนดเป็นสาระส าคัญในการเล่น แตเ่น้นเพื่อความสนุกสนานเป็นหลักเท่านั้น 

 7) การละเล่นเจิดเกิบไม่ได้มีรูปแบบการขอเวลานอก (Timeouts) หรือการพักระหว่าง
เกมที่ชัดเจน แต่เด็กๆ จะรับรู้ร่วมกัน อาทิ เล่นไปสักพักเมื่อเริ่มเหนื่อย เด็ก ๆ ก็จะชวนกันพักเพื่อหาน้ าด่ืม หรือ
นั่งพักผ่อน ก่อนที่จะเริ่มเลน่ในเกมถัดไป และส าหรับการพักบุคคลนั้น เด็ก ๆ จะสามารถหยุดการเลน่ช่ัวคราวได้ 
โดยใช้ค าว่า “บือ” “Stop” “หยุด” หรือค าอื่นๆ ตามแต่ละท้องที่ ซึ่งเหตุอาจจะเกิดจากว่ิงเหยียบหนามแหลม 
เตะก้อนหิน สะดุดล้ม เป็นต้น โดยการพักบุคคลไม่ได้มีหลักการว่า ในหนึ่งเกมเด็กๆ จะสามารถขอพักได้กี่ครั้ง 
ข้ึนอยู่กับเหตุสุดวิสัยในเกมนั้นๆ แต่เด็กๆ ก็จะรับรู้ร่วมกันว่า ไม่ควรขอหยุดพักมากเกินไป เพราะอาจจะถูกมอง
ว่าก าลังถ่วงเวลาในการเล่น เป็นต้น 
  ส่วนการเล่นเจิดเกิบอีก 3 รูปแบบนั้น มีวิธีการเล่นที่แตกต่างจากวิธีการเล่นข้างตน้ ดังนี้ 

4.2.2 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างกระโจม 
 อุปกรณ์ประกอบการเล่น : รองเท้า 1 คู่ และ ไม้ไผ่เหลาเป็นซี่ ความยาวประมาณ 30-

40 เซนติเมตร/ซี่ จ านวน 15-20 อัน (ความยาว และจ านวนของไม้ไผ่ ข้ึนอยู่กับข้อตกลงในการเล่นของเด็กๆ      
ทั้งสองทีม) 
 วิธีการเล่น :  
 1) การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างกระโจม มีวิธีการเล่นพื้นฐานคล้ายกับการเล่นเจิดเกิบ 
รูปแบบพื้นฐาน แตกต่างกันเพียงอุปกรณ์ประกอบการเล่นและวิธีการแพ้ -ชนะ กล่าวคือ การเล่นเจิดเกิบ 
รูปแบบพื้นฐาน จะใช้รูปแบบการนับตัวเลขให้ถึงตัวเลขเป้าหมาย เพื่อตัดสินผลการแพ้-ชนะ แต่การละเล่นเจิดเกบิ 
รูปแบบสร้างกระโจม จะใช้วิธีการสร้างกระโจมใหแ้ล้วเสร็จให้ทันเวลา ก่อนที่ฝ่ายรับจะโยนรองเท้าโดนตัวผูเ้ลน่
ของฝ่ายรุกไดค้รบทุกคน โดยมีอุปกรณ์ประกอบการเล่นเป็นซี่ไม้ไผ่ ดังรูปที่ 7  
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รูปที่ 7 อุปกรณ์ประกอบการละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างกระโจม 
   (ภาพถ่ายโดยคณะผู้วิจัย) 

 
 2) การละเล่นในรูปแบบนี้จะสิ้นสุดเมื่อ หากฝ่ายรุกสามารถสร้างกระโจมได้แล้วเสร็จ 
และยังเหลือผู้เล่นในทีมที่ยังไม่ตายในเกม ตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป กรณีนี้ถือว่า ฝ่ายรุกเป็นฝ่ายชนะ หรือหากฝ่ายรบั
สามารถโยนรองเท้าใส่ฝ่ายรุกได้ครบทุกคนก่อนที่ฝ่ายรุกจะสามารถสร้างกระโจมไดแ้ล้วเสร็จ กรณีนี้จะถือไดว่้า 
ฝ่ายรับเป็นฝ่ายชนะ  

 3) สลับการเล่นไปเรื่อย ๆ ระหว่างฝ่ายรุก และฝ่ายรับ  ดังเช่นการละเล่นเจิดเกิบ 
รูปแบบพื้นฐาน และผู้เล่นทุกคนจะหยุดเล่นช่วงใดก็ได้ ข้ึนอยู่กับข้อตกลงร่วมกัน 

 4) ส าหรับการเปิดเกมการเริ่มเล่น ใช้รูปแบบเดียวกับการเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพื้นฐาน 
 4.2.3 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิด 

 อุปกรณ์ประกอบการเล่น : รองเท้า 1 คู่ และกระป๋องเปลา่นมข้นหวานหรือกระป๋องเปลา่
ปลากระป๋อง จ านวน 15-20 กระป๋อง (จ านวนของกระป๋อง อาจจะข้ึนอยู่กับข้อตกลงในการเล่นร่วมกันของ   
เด็กๆ ทั้งสองทีม) 

 วิธีการเล่น : 
 1) การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิด มีวิธีการเล่นพื้นฐานคล้ายกับการเล่นเจิด

เกิบ รูปแบบสร้างกระโจมมาก แตกต่างกันเพียงอุปกรณ์ประกอบการเล่น กล่าวคือ การเล่นเจิดเกิบ รูปแบบ
สร้างกระโจม จะใช้ซี่ไม้ไผ่ในการสร้างกระโจม (รูปที่ 7) ส่วนการละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิดน้ัน จะใช้
วิธีการน ากระป๋องมาก่อเป็นพีระมดิใหแ้ลว้เสร็จใหท้ันเวลาแทน โดยอุปกรณ์ประกอบการเล่นในสมยัอดีต นิยมใช้
กระป๋องเปล่าของนมข้นหวาน หรือกระป๋องเปลา่ของปลากระป๋องยีห่้อต่างๆ ซึ่งเป็นอุปกรณ์ที่สามารถหาไดง้า่ย 
เนื่องจากนิยมใช้บริโภคในครัวเรือนนั้นเอง ดังรูปที่ 8 
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                                 (ก)                                                      (ข) 

 

รูปที่ 8  (ก) ตัวอย่างการสร้างพีระมิดในการละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิด 
(ข) ตัวอย่างกระป๋องที่นิยมน ามาใช้ในการละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบสร้างพีระมิด 

(ภาพถ่ายโดยคณะผู้วิจัย) 
 
 

 2) การละเล่นรูปแบบนี้จะสิ้นสุดเมื่อ หากฝ่ายรุกสามารถสร้างพีระมิดเสร็จ และยัง
คงเหลือผู้เล่นในทีมที่ยังไม่ตายในเกม ตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป กรณีนี้ถือว่า ฝ่ายรุกเป็นฝ่ายชนะ หรือหากฝ่ายรับ
สามารถโยนรองเท้าใส่ฝ่ายรุกได้ครบทุกคนก่อนที่ฝ่ายรุกจะสามารถสร้างพีระมิดได้แล้วเสร็จ กรณีนี้จะถือว่า
ฝ่ายรับเป็นฝ่ายชนะ  

 3) สลับการเล่นไปเรื่อย ๆ ระหว่างฝ่ายรุก และฝ่ายรับ ดังเช่นการละเล่นเจิดเกิบ 
รูปแบบพื้นฐาน และผู้เล่นทุกคนจะหยุดเล่นช่วงใดก็ได้ ข้ึนอยู่กับข้อตกลงร่วมกัน 

 4) ส าหรับการเปิดเกมการเริ่มเล่น ใช้รูปแบบเดียวกับการเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพื้นฐาน 
หรืออาจจะใช้กระป๋อง จ านวน 1 กระป๋อง ตั้งแทนรองเท้าฝั่งที่ฝังดินก็สามารถกระท าได้ 

4.2.4 การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบวงกลม 
 อุปกรณ์ประกอบการเล่น : รองเท้าแตะ 1 คู่  
 วิธีการเล่น : 

  1) การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบวงกลม มีวิธีการเล่นพื้นฐานคล้ายกับการเล่นเจิดเกิบ 
รูปแบบพื้นฐาน (ผู้เล่นฝ่ายรุก จะต้องพยายามนับเลขให้ถึงตัวเลขที่ก าหนดให้ได้โดยเร็วที่สุด) แตกต่างกันเพียง
การละเล่นเจิดเกิบ รูปแบบวงกลม มีการจ ากัดขอบเขตในการโยนรองเท้าของฝ่ายรับ กล่าวคือ ฝ่ายรับจะสามารถ
โยนรองเท้าใส่ฝ่ายรุกได้ เพียงบริเวณนอกเขตพื้นที่วงกลมเท่าน้ัน โดยกรณี รองเท้าที่โยนใส่ฝ่ายรุก ตกอยู่ใน
ขอบเขตข้างในวงกลม ผู้เล่นคนใดคนหนึ่งของฝ่ายรับจะสามารถว่ิงเข้ามาหยิบรองเท้าที่ตกอยู่ในเขตพื้นที่
วงกลม และโยนออกไปให้เพื่อนร่วมทีมที่อยูน่อกวงกลมได้ แต่จะไม่สามารถหยิบรองเท้าและโยนใส่ผูเ้ลน่ฝ่ายรกุ
โดยทันทีได้ (ผู้เล่นฝ่ายรับ จะต้องโยนรองเท้าในเขตนอกพื้นที่วงกลมเท่านั้น โดยขนาดของวงกลมข้ึนอยู่กับ
ข้อตกลงร่วมกันของผู้เล่นทั้งสองฝ่าย) ส่วนวิธีการเล่นของฝ่ายรุก ฝ่ายรุกจะสามารถว่ิงหลบรองเท้าได้ทั้งในเขต
พื้นที่ข้างในวงกลมและนอกพื้นที่วงกลมได ้
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 2) การละเล่นในรูปแบบนี้จะสิ้นสุดลงเมื่อ หากฝ่ายรุกสามารถนับเลขได้ถึงตัวเลขที่
ก าหนดได้ และยังเหลือผู้เล่นในทีมที่ยังไม่ตายในเกม ตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป กรณีนี้ถือว่า ฝ่ายรุกเป็นฝ่ายชนะ หรือ
หากฝ่ายรับสามารถโยนรองเท้าใส่ฝ่ายรุกได้ครบทุกคน ก่อนที่ฝ่ายรุกจะสามารถนับเลขได้ถึงตัวเลขที่ก าหนดได้ 
กรณีนี้ถือว่า ฝ่ายรับเป็นฝ่ายชนะ 

 3) ส าหรับการเปิดเกมการเริ่มเล่น ใช้รูปแบบเดียวกับการเล่นเจิดเกิบ รูปแบบพื้นฐาน 
โดยใช้รองเท้าหนึ่งข้างวางไว้ตรงจุดกึ่งกลางของวงกลม ส่วนอีกข้างใช้ส าหรับโยนเริ่มเกมในจุดที่ก าหนด 
กล่าวคือ ผู้เล่นทั้งสองทีมจะต้องตกลงร่วมกันว่า การโยนรองเท้า 1 ครั้ง จะมีเป้าหมายการนับถึงเลขจ านวน
เท่าใด ส่วนการเล่นในประเด็นอื่น ๆ  มีลักษณะคล้ายคลึงกับการเล่นเจิดเกบิ รูปแบบพื้นฐานทุกประการ รวมถึง
การจบเกมการเล่นด้วย 

 4) สลับการเล่นไปเรื่อย ๆ ระหว่างฝ่ายรุก และฝ่ายรับ ผู้เล่นทุกคนจะหยุดเล่นช่วงใดก็ได้ 
ข้ึนอยู่กับข้อตกลงร่วมกันของทั้งสองทีม 
 

5. อภิปรายผลการวิจัย  
 จากผลการศึกษาพบว่า การละเล่นเจิดเกิบที่นิยมเล่นในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษมี 4 รูปแบบ คือ 
การละเล่นเจิดเกิบรูปแบบพื้นฐาน รูปแบบสร้างกระโจม รูปแบบสร้างพีระมิด และรูปแบบวงกลม โดยอุปกรณ์
ประกอบการเล่นที่ส าคัญของทั้ง 4 รูปแบบคือ รองเท้าแตะ จ านวน 1 คู่ ส่วนรูปแบบสร้างกระโจมใช้ซึ่ไม้ไผ่
ประกอบการเล่น และรูปแบบพีระมิดใช้กระป๋องเปล่าประกอบการเล่น ด้านจ านวนผู้เล่น สถานที่ในการเล่น 
(สนาม) กฎ กติกาการเล่น และการตัดสินผลแพ้-ชนะ ไม่แตกต่างกันมากนัก ส าหรับวัตถุประสงค์ในการเลน่เนน้
เพื่อความสนุกสนานเป็นหลัก ทั้งนี้จากข้อค้นพบที่พบว่าอุปกรณ์ประกอบการเล่นเจิดเกิบทั้ง 4 รูปแบบ         
ใช้อุปกรณ์ประกอบการเล่นที่ง่าย ราคาถูก และสามารถหาได้ทั่วไปตามบริเวณบ้านนั้น (รองเท้าแตะ ซี่ ไม้ไผ่ 
กระป๋องนมเปล่า กระป๋องปลากระป๋องเปล่า) อาจเนื่องมาจาก การละเล่นประเภทนี้นิยมเล่นในชนบท          
ซึ่งผู้ปกครองของเด็กในชนบทส่วนใหญ่ไม่ได้ร่ ารวยมากนัก ดังนั้นวัสดุ/อุปกรณ์ ประกอบการละเล่นของเด็กใน
ยุคนั้นจึงจ าเป็นต้องสามารถหาได้ในท้องถ่ินและไม่ต้องใช้เงินในการซื้อหา ทั้งนี้เนื่องด้วยผู้ปกครองมีฐานะไม่ได้
ร่ ารวยนักนั้นเอง อีกทั้ ง รูปแบบของการละเล่นที่แตกต่างกัน ไปในแต่ละชุมชน ก็อาจเนื่องมาจาก                  
การปรับเปลี่ยนให้เข้ากับสภาพแวดล้อมและสภาพสังคมในแต่ละพื้นที่ของตนเองเปน็หลกันั้นเอง สอดคล้องกบั 
อนุกูล พลศิริ และคณะ (2561) ที่กล่าวว่า วัฒนธรรมและประเพณีการละเล่นของเด็กมีวิวัฒนาการที่สืบทอด
จากรุ่นหนึ่งไปยังอีกรุ่นหนึ่ง ตั้งแต่สมัยสุโขทัย อยุธยา และปัจจุบันมีการสืบทอดจากรุ่นปู่ย่าตาทวดไปยังรุ่นพ่อ 
รุ่นแม่ รุ่นลูก รุ่นหลานเหลน จากการเล่นที่บ้านไปยังโรงเรยีนหรอืจากโรงเรียนมายังบา้น การละเล่นสืบทอดกนั
ต่อ ๆ มา พร้อมกับพัฒนาเพิ่มจ านวนวิธีการเล่นมากข้ึน ซึ่งพฤติกรรมการเล่นของเด็กมีส่วนสัมพันธ์กับ
สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม และสังคม   
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 ซึ่งจากผลการทดลองเล่นยังพบอีกว่า การละเล่นเจิดเกิบถือเป็นการละเล่นพื้นบ้านที่มีวัตถุประสงค์
ของการเล่นเพื่อก่อให้เกิดความสนุกสนานแก่ผู้เล่นเป็นหลัก โดยไม่เน้นผลการแพ้-ชนะ และยังช่วยฝึกความ
สามัคคี และช่วยฝึกทักษะการเคลื่อนไหวพื้นฐานของเด็กได้เป็นอย่างดีอีกด้วย นอกจากนี้ยังมีคุณค่าและมีส่วน
ส าคัญในการหล่อหลอมพฤติกรรม เช่ือมโยงประสบการณ์ทางสังคมให้กับเด็ก ท าให้เด็กกล้าคิด กล้าแสดงออก 
รู้จักปรับตัวให้อยู่ร่วมกับผู้อื่นอย่างมีความสุข ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาคุณค่าของการละเล่นพื้นบ้านก่อนหน้า 
(เตชภณ ทองเติม, 2556; สมบัติ กาญจนกิจ, 2560; กรมพลศึกษา, 2561; Hinojosa & Aguilar, 2022) ดังนั้น
หากจะสรุปว่าการละเล่นเจิดเกิบเป็นกิจกรรมทีช่่วยให้เด็กได้ใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ ช่วยพัฒนาสุขภาพจิต
และสมรรถภาพทางกายที่ดี ช่วยส่งเสริมการพัฒนาอารมณ์สุข ลดความเครียด ลดความวิตกกังวล ท าให้
อารมณ์แจ่มใส ส่งเสริมมนุษยสัมพันธ์และการท างานเป็นทีม ฝึกการท างานเป็นหมู่คณะ เสริมคุณค่าทางสังคม 
ฝึกการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข ลดความเห็นแก่ตัว สร้างความสามัคคีและความเข้าใจอันดีระหว่างกัน และ
สามารถใช้เป็นกิจกรรมนันทนาการทางเลือกส าหรับเด็กและเยาวชนไทยได้  
  

6. ข้อเสนอแนะ   
 6.1  ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้  
   1) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถใช้การละเล่นพื้นบ้านเจิดเกิบทั้ง 4 รูปแบบ ที่ได้จากผล
การศึกษาครั้งนี้ไปประยุกต์ใช้เป็นกิจกรรมนันทนาการส าหรับเด็กและเยาวชนได้ ทั้งนี้เนื่องจากเป็นกิจกรรมที่
ใช้อุปกรณ์ประกอบการเล่นน้อย ราคาถูก และสามารถหาได้ทั่วไปในท้องถ่ิน  
   2) ครู สามารถน าการละเล่นพื้นบ้านไทยเจิดเกิบไปพัฒนาเป็นโปรแกรมสง่เสริมกิจกรรมทางกาย
ส าหรับเด็กในโรงเรียนได้ 

 6.2  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป  
  1)  ควรมีการศึกษาสถานการณ์การละเล่นพื้นบ้านไทยในกลุ่มเดก็ไทยยุคปัจจุบัน 
  2) ควรมีการออกแบบการวิจัยเชิงทดลอง เพื่อศึกษาผลของการเข้าร่วมกิจกรรมการละเล่น
พื้นบ้านไทยเจิดเกิบที่มีต่อสุขภาพและสมรรถภาพทางกายของเด็กและเยาวชน ทั้งนี้เพื่อให้ได้หลักฐาน          
เชิงประจักษ์ในแง่ผลของการเข้าร่วมกิจกรรม 
 

7. กิตติกรรมประกาศ  
 ขอขอบคุณสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ ที่สนับสนุนทุนวิจัยประจ าปี
งบประมาณ 2566 แก่คณะผู้วิจัย 
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แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเท่ียว:  
กรณีศึกษาสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์  
ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

The Guidelines for Developing Recreational Resources for Tourism:  
A Case Study of Si Nakhon Khuean Khan Park and Botanical Garden, 

Bang Krachao Subdistrict, Phra Pradaeng District,  
Samut Prakan Province. 

 

1. ชลิต เฉียบพิมาย (Chalit Chiabphimai), ศศ.ม (M.A.)*  
2. ยี่เถา เหวย (Yitao Wei), บธ.ม. (M.B.A) 
3. สุดสันต์ สุทธิพิศาล (Sutsan Suttipisan), ปร.ด. (Ph.D.)  
 

บทคัดยอ่  
   บทความวิชาการนี้มี วัตถุประสงค์ เพื่ อวิ เคราะห์แนวทางของการพัฒนาแหล่ งนันทนาการ                                    
เพื่อการท่องเที่ยวกรณีศึกษาสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ เป็นกรณีศึกษาน าไปสู่การน าเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวให้
สอดคล้องกับบริบทเชิงพื้นที่และสอดคล้องตามแผนพัฒนานันทนาการแห่งชาติ โดยใช้วิธีการศึกษาจากข้อมูล
ทุติยภูมิจากการทบทวนวรรณกรรม เพื่อศึกษาบริบทเชิงพื้นที่และแนวคิดและทฤษฎีที่สอดคล้องกับประเด็นที่
ท าการศึกษาเพื่อให้มีความเข้าใจเกี่ยวกับประเด็นที่ศึกษา และการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิจากการส ารวจศักยภาพ
ของพื้นที่โดยใช้แบบประเมินเป็นเครื่องมือในการศึกษา น าไปสู่การเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการ
เพื่อการท่องเที่ยวให้แก่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย แนวทางการพัฒนาศักยภาพและมาตรฐานบุคลากรนันทนาการ แนวทางการ
พัฒนาแหล่งนันทนาการ สถานที่ และสิ่งอ านวยความสะดวกเกี่ยวกับนันทนาการให้มีมาตรฐาน แนวทางการ
บริหารจัดการนันทนาการให้มีมาตรฐาน แนวทางการจัดหาแหล่งทุน/งบประมาณ สนับสนุนภารกิจการพัฒนา
งานนันทนาการทั้งระบบ และแนวทางการพัฒนากฎ ระเบียบ ที่เกี่ยวข้องกับนันทนาการ 
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Abstract   
 This academic article aims to analyzed the guidelines for developing recreational 
resources for tourism by using Si nakhon Khuean Khan Park and botanical Garden, in Bang 
Krachao Subdistrict, Phra Pradaeng District, Samut Prakan Province as a case study in order to 
propose the guidelines for developing recreational resources for tourism in accordance with 
the spatial context and in accordance with the National Recreation Development Plan.                                   
The study was based on secondary data from a literature review to study the spatial context 
and concepts and theories that are consistent with the studied issues in order to understand 
the studied issues. and study the primary data from a survey of the potential of the area using 
an assessment form as a study tool which will lead to the guidelines for developing 
recreational resources for tourism for Si nakhon Khuean Khan Park and botanical Garden, Bang 
Krachao Subdistrict, Phra Pradaeng District Samut Prakan Province. The guidelines include 
Guidelines for developing the potential and standards of recreation personnel, Guidelines for 
developing places and facilities in the recreational resources to meet standards, Guidelines for 
managing recreation to meet standards, Guidelines for finding funding/budget sources to 
support the mission of developing the entire recreation system, and Guidelines for developing 
rules and regulations related to recreation. 
 

Keywords: Recreation Resources, Tourism Recreation, BANGKACHAO 
 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา  
 การท่องเที่ยวของโลกในปัจจุบันได้มีการปรับเปลี่ยนไปตามการเปลี่ยนแปลงของโลก ไม่ว่าจะเกิดจาก                                           
การเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีหรือพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มีผลมาจากวัฒนธรรมหรือโครงสร้าง                                           
ทางประชากร แต่อย่างไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวย่อมท าให้การศึกษาด้านการท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลง                                 
ไปด้วย (วารัชต์ มัธยมบุรุษ, 2562) จากการทบทวนแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2566 – 
2570) พบว่าวิสัยทัศน์ในการพัฒนาและขับเคลื่อนการท่องเที่ยวมีสาระส าคัญว่า การท่องเที่ยวของประเทศไทย
เป็นอุตสาหกรรมที่เน้นคุณค่า มีความสามารถในการปรับตัว เติบโตอย่างยั่งยืนและมีส่วนร่วม เพื่อต่อยอด                                       
การพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาสในการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอุตสาหกรรมให้สอดรับกับภาวะความปกติถัดไป 
(คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ, 2565) โดยในมิติความยั่งยืนนั้นมีความสอดคล้องกับโมเดล
เศรษฐกิจ BCG ที่มีเป้าหมายเชิงคุณภาพที่ตอบโจทย์การพัฒนาที่ยั่งยืน ให้ความส าคัญอย่างยิ่งต่อการรักษา
ฐานทรัพยากรและความหลากหลายทางชีวภาพด้วยการส่งเสริมให้เกิดการใช้ประโยชน์โดยค านึงถึงขีดจ ากัด 
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และศักยภาพในการฟื้นตัวการบริหารจัดการทรัพยากร (กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม, 2563) ในมิติการพัฒนาธุรกิจด้านการท่องเที่ยวให้มีมูลค่าสูงเพิ่มมากยิ่งข้ึน ควรเน้นการส่งเสริม                            
อัตลักษณ์และวัฒนธรรมไทยรวมถึงการใช้ประโยชน์จากข้อมูลและภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อสร้างสรรค์คุณค่า                            
ทางเศรษฐกิจและความหลากหลายของการท่องเที่ยวให้สอดรับกับทิศทางและแนวโน้มของตลาดยุคใหม่ 
(คณะกรรมการยุทธศาสตร์ชาติ, 2560)  
 ทั้ งนี้กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้มีนโยบายส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาบุคลากร                               
แหล่งนันทนาการ กิจกรรมนันทนาการ เพื่อความสุขของประชาชน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 
2551) เพราะการปฏิบัติกิจกรรมหรือเข้าร่วมกิจกรรมนันทนาการ (Recreation) เป็นทางเลือกหนึ่งในการ
ใช้เวลาว่างอย่างสร้างสรรค์เพราะกิจกรรมนันทนาการนั้นนับว่ามีประโยชน์ต่อร่างกาย จิตใจ อารมณ์ 
(กาพย์ประภา สง่าใจ , 2563) นอกจากนี้กิจกรรมนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวยังส่งผลให้ชุมชนในแหล่ง
ท่องเที่ยวเห็นคุณค่าของสิ่งแวดล้อมที่เป็นทรัพยากรการทอ่งเที่ยว ส่งผลต่อการช่วยกันรักษาสภาพภูมิทัศน์ของ
สิ่งแวดล้อมในชุมชนเพื่อดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยวและสามารถอาศัยรายได้จากการท่องเที่ยวมาสนับสนุนการ
ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวอีกด้วย อีกทั้งการบริหารจัดการที่ดีย่อมส่งผลดีต่อทรัพยากรและ
สิ่งแวดล้อมเช่นเดียวกัน อาจกล่าวได้ว่าบทบาทของนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการ
พัฒนาประเทศ ดังนั้นการพัฒนานันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวจึงนับว่าเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งที่ทุกภาคส่วน                                    
ควรให้ความร่วมมือในการพัฒนา เพื่อให้สามารถแข่งขันกับเวทีโลกได้ (ทวีศักดิ์  ส ว่างเมฆ , 2558) 
สวนสาธารณะนับเป็นแหล่งนันทนาการพื้นที่สีเขียวส าหรับประชาชนทุกคน มักจัดให้มีสนามหญ้า                                       
มีพรรณไม้ เพื่อความร่มรื่นและความสวยงาม มีพื้นที่นั่งส าหรับพักผ่อนหย่อนใจ และอาจมีพื้นที่ส าหรับ                                 
ออกก าลังกายหรือท ากิจกรรมต่าง ๆ ทั้งนี้สวนสาธารณะอาจเป็นเพียงบริเวณที่ถูกประดับตกแต่งด้วยพรรณไม้ 
เพื่อเพิ่มสิ่งแวดล้อมสีเขียวและสภาพแวดล้อมที่ดีให้แก่เมือง ตามแต่ละประเภทและความเหมาะสม                                      
ของสวนสาธารณะเหล่าน้ัน (นนทพจน์ เดชะชาติ และวราลักษณ์ คงอ้วน, 2556) 
 สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเ ข่ือนขันธ์ (Si Nakhon Khuean Khan Park and 
Botanical Garden) หรือที่รู้จักกันในช่ือ สวนบางกะเจ้า เป็นสวนสาธารณะที่แตกต่างจากสวนสาธารณะอื่น ๆ 
คือบางส่วนมีสภาพเหมือนป่าธรรมชาติ มีระบบนิเวศที่น่าศึกษา มีความร่มรื่นด้วยต้นไม้หลากหลายชนิด                              
มีสถานที่น่าสนใจหลายแห่ง (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, มปป.) ดังรูปที่ 1 
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รูปที่ 1 เส้นทางศึกษาธรรมชาติสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ 
ที่มา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, มปป. 

 
 สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ ตั้งอยู่ที่ คุ้งบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ เป็นพื้นที่ประวัติศาสตร์มีประเพณีที่สืบทอดเป็นมรดกทางวัฒนธรรม เช่น ประเพณี
สงกรานต์ การเล่นสะบ้า การบวชพระของชาวไทยรามัญ เป็นต้น อีกทั้งยังเป็นพื้นที่ที่มีช่ือเสียงส าหรับคนไทย
หรือต่างชาติ ให้เป็น The best urban oasis of Asia ในปี พ.ศ. 2549 เนื่องจากเป็นพื้นที่ที่เต็มไปด้วยป่าไม้
นานาชนิด มีวิถีเกษตรและภูมิปัญญาที่น่าสนใจ (เดลินิวส์ , 2561 อ้างถึงในพรมิตร กุลกาลยืนยง , 2564)                                       
แต่ในปัจจุบันพบว่าระบบการจัดการการท่องเที่ยวของคุ้งบางกะเจ้ายังคงมีปัญหาในเรื่องของนายทุนที่เข้ามา
สร้างหมู่บ้านจัดสรรท าให้พื้นที่ป่าค่อย ๆ หายไปทีละนิด (ข่าวสด, 2558 อ้างถึงในอุษณีย์ วัชรไพศาลกุล , 
2563) และถ้าหากพิจารณาตามขอบเขตขององค์ประกอบทางการท่องเที่ยวแล้วยังพบว่าพื้นที่ดังกล่าวยังต้อง
ได้รับการพัฒนา ดังนี้ ด้านสิ่งดึงดูดใจ ควรเน้นการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อท่องเที่ยวในต าบลแต่ละแห่ง                                           
ในด้านเอกลักษณ์ในเชิงประวัติศาสตร์ ด้านการเข้าถึง ควรพัฒนาด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับ
ชีวิตและทรัพย์สิน ด้านที่พัก ควรพัฒนาด้านการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการเข้าร่วมเป็นสมาชิก                                       
ของผู้ให้บริการโฮมสเตย์ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ควรพัฒนาด้านการสื่อความหมายเพื่อการท่องเที่ยวและ
ระบบการสื่อสารทางเทคโนโลยีดิจิทอล และด้านกิจกรรม  ควรพัฒนารูปแบบกิจกรรมนันทนาการ                                       
ที่นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการลงมือปฏิบัติ (พรมิตร กุลกาลยืนยง, 2564) เพราะพฤติกรรมการใช้หรือไม่ใช้
สวนสาธารณะนั้นข้ึนอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ ได้แก่ การเข้าถึงสวนสาธารณะ กิจกรรมภายในสวน ความทรุดโทรม  
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แนวทางการพฒันาแหล่งนนัทนาการเพ ือ่การท่องเทีย่ว: กรณศีกึษาสวนสาธารณะและ 
สวนพฤกษชาตศิรนีครเข ือ่นขนัธ์ ต าบลบางกระเจา้ อ าเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการ 

และความน่าสนใจของสถานที่ ขนาดและรูปร่างของสวน ในส่วนของพฤติกรรมการเลือกกิจกรรมนันทนาการ
จะแปรผันตามความแตกต่างของวัย เพศ ลักษณะนิสัย ความนิยม และการฝึกฝน (นิลุบล คล่องเวสสะ, 2548; 
วิมลสิทธ์ิ หรยางกูร, 2556 อ้างถึงใน เจนณรงค์ สมพงษ์ และวราลักษณ์ คงอ้วน, 2559)  
 จากความส าคัญดังกล่าวข้างต้นจึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในการศึกษาศักยภาพของแหล่งนันทนาการ
เพื่อการท่องเที่ยวโดยใช้สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการเป็นกรณีศึกษา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อ
การท่องเที่ยวกรณีศึกษาสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ น าไปสู่การน าเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวให้สอดคล้อง
กับบริบทเชิงพื้นที่และสอดคล้องตามแผนพัฒนานันทนาการแห่งชาติ 
 

2. ทรัพยากรนนัทนาการเพือ่การท่องเที่ยวของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาตศิรีนครเขื่อนขันธ์  
   ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
 ทรัพยากรนันทนาการ คือ สิ่งต่าง ๆ ที่น ามาใช้ประโยชน์ในด้านการพักผ่อนหย่อนใจและการแสวงหา
ความรื่นรมของมนุษย์ซึ่งมักเกี่ยวข้องกับกิจการท่องเที่ยว (นินนาท คัมภีรยานนท์ , 2537) โดยสามารถจ าแนก
ประเภทของทรพัยากรนันทนาการเพื่อการท่องเทีย่วออกเปน็ 2 ประเภท ตามลักษณะการเกิด (พงศธร เกษส าล,ี 
2539; วรรณา วงษ์วานิช, 2539) ได้แก่ ทรัพยากรนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่เกิดจากสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ  (National Attraction) เป็นสิ่ งที่ เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติมีความสวยงามและแปลกตา                                      
และทรัพยากรนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึน (Manufactured Attraction) เป็นสิ่งก่อสร้าง                                
ที่มนุษย์สร้างข้ึนเพื่อการนันทนาการโดยเฉพาะ ในบริบทเชิงพื้นที่ของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ                                      
ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ นับว่าเป็นแหล่งนันทนาการ                                
ที่มีทรัพยากรนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่เกิดจากสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ คือ สวนพฤกษชาติ อันเป็น
สถานที่รวบรวมพรรณไม้ดอกและไม้ประดับเป็นพันธ์ุไม้ของไทยและของต่างประเทศโดยจัดเป็นหมวดหมู่                         
เพื่อการศึกษาทางพฤกษศาสตร์และเป็นสถานที่ให้ประชาชนได้พักผ่อนหย่อนใจจะเป็นแหล่งเรียนรู้ในเรื่องของ
พันธ์ุไม้ดอกและไม้ประดับต่าง ๆ และยังเป็นแหล่งที่ประชาชนได้มาพบปะเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้                                     
อีกทั้งยังมีทรัพยากรนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่มนุษย์สรา้งขึ้น คือ สวนสาธารณะเปน็สถานที่พักผ่อนหยอ่น
ใจของประชาชนอีกสถานที่หนึ่ง ในสวนสาธารณะจะประกอบไปด้วย พันธ์ุไม้ดอก และไม้ประดับนานาชนิด  
สถานที่ออกก าลังกายเป็นแหล่งเรียนรู้ทั้งทางสุขภาพและสังคม เพราะว่าจะเป็นแหล่งที่คนในชุมชนได้มา
แลกเปลี่ยนเรียนรู้กัน ซึ่งช่วยให้นักท่องเที่ยวที่มาพักในเมืองได้ประทับใจ ดังนั้นแหล่งนันทนาการที่กล่าวมา
ข้างต้นนับว่าเป็นแหล่งที่ช่วยให้เกิดการเรียนรู้และเสริมสร้างความสนุกสนานเพลิดเพลินให้กับผู้เข้ามาเยี่ยมชม
และนักท่องเที่ยว สิ่งเหล่านี้จะช่วยสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวเป็นอย่างยิ่ง เพราะว่าการเรียนรู้                            
ที่เกิดจากประสบการณ์นั้นจะเป็นกระบวนการที่ผู้เรียนจะไม่รู้สึกเครียดหรือมีความกังวลใจใด ๆ  เกิดข้ึนและ
กระบวนการเหล่านี้จะได้จากแหล่งนันทนาการประเภทต่าง ๆ ที่อาจจะด าเนินการโดยภาครัฐ และเอกชน                               
ซึ่งแหล่งนันทนาการนั้นจะช่วยเสริมสร้างบรรยากาศให้นักท่องเที่ยวมีความประทับใจในแหล่งท่องเที่ยว                        
มากยิ่งข้ึน (คณิต เขียววิชัย, 2555) จะเห็นได้ว่าแหล่งทรัพยากรดังกล่าวสามารถน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์                                    
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ในการใช้เวลาว่างและท ากิจกรรมนันทนาการ เพื่อสร้างประสบการณ์และความพึงพอใจ ความสุ ข                               
และความสมดุลให้แก่ชีวิต ทรัพยากรนันทนาการช่วยส่งเสริมและดึงดูดใจให้คนใช้เวลาว่างอย่างรู้คุณค่า                        
ด้วยการท ากิจกรรมนันทนาการเป็นเครื่องมอืหรอืสื่อวิถีทางที่จะน าไปสู่การรว่มกิจกรรม ทรัพยากรนันทนาการ
เป็นปัจจัยหลักในการสร้างกิจกรรมที่จะท าให้มนุษย์ได้เข้าถึงกิจกรรมนันทนาการที่แท้จริง นอกจากนี้
ทรัพยากรนันทนาการยังช่วยส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน เป็นแหล่งที่ช่วยสร้างความ
สมดุลให้แก่ชีวิต ผ่อนคลายความตึงเครียดเป็นศูนย์กลางในการท ากิจกรรมและพบปะสังสรรค์ข องคนใน
ชุมชนและยังเป็นแหล่งที่ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ได้รับประสบการณ์จากการท ากิจกรรมนันทนาการของคนใน
ชุมชน (วิพงษ์ชัย ร้องขันแก้ว, 2557) 
 สรุปได้ว่า ทรัพยากรนันทนาการ คือ สถานที่ส าหรับประกอบกิจกรรมนันทนาการ  ทั้งนี้ในบริบท                                            
เชิงพื้นที่ที่ท าการศึกษาสามารถจ าแนกทรัพยากรนันทนาการออกเป็น 2 ประเภท โดยใช้เกณฑ์ของการเกิด                                        
เป็นตัวจ าแนก ได้แก่ ทรัพยากรนันทนาการที่ธรรมชาติสร้างข้ึน ได้แก่ สวนพฤกษชาติ สภาพภูมิอากาศ เป็นต้น 
และทรัพยากรนันทนาการที่มนุษย์สร้างข้ึน ได้แก่ สวนสาธารณะ หอดูนก เป็นต้น  โดยมีวัตถุประสงค์                                       
เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจและผ่อนคลายความตึงเครียดให้กับคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว 
 

3. การพฒันาแหล่งนันทนาการโดยใช้องค์ประกอบของการทอ่งเที่ยวเชิงนเิวศ 
 ในศาสตร์นันทนาการถือว่าการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่ส าคัญมาก มีระบบ และการจัดการเชิงระบบ                                              
ที่ยิ่งใหญ่จนกลายเป็นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถน ารายได้เข้าประเทศอย่างมหาศาล ทั้งโลกจึงหันมา
พัฒนาการท่องเที่ยวมากยิ่ง ข้ึน (ก าโชค เผือกสุวรรณ , 2563) ในมิติของการพัฒนาแหล่งนันทนาการ                              
เพื่อการท่องเที่ยวบนฐานทรัพยากรเชิงนิเวศนั้นควรค านึงถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ดังนี้  

3.1 ด้านพื้นที่  ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวและสภาพภูมิทัศน์บริเวณแหล่งท่องเที่ยวที่มีทุน                              
ทางทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเป็นฐานที่ส าคัญ สะท้อนภาพความงดงามและแปลกตา ซึ่งอาจมี
ประโยชน์ด้านการพักผ่อนหย่อนใจให้แก่นักท่องเที่ยวหรือผู้สนใจเข้าเยี่ยมชม  

3.2 ด้านกิจกรรมและกระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยว ส่งเสริมให้แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมเสริม                                  
เพื่อจูงใจให้นักท่องเที่ยวได้เข้าชมความงดงามและแปลกตาของแหล่งท่องเที่ยวควบคู่กับการจัดกิจกรรม 
เพิ่มเติมทางด้านวัฒนธรรม ประเพณี การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ในรูปแบบต่าง ๆ                           
รวมทั้งกิจกรรมด้านการเรียนรู้ควบคู่กับการส่งเสริมด้านการประกอบอาชีพ  

3.3 ด้านการมีส่วนร่วม ประกอบด้วย ประชาชนในพื้นที่ รวมทั้ง ภาคราชการ ภาคเอกชน และ                                   
ภาคประชาสังคมมีบทบาทในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาพื้นที่ร่วมกัน โดยประชาชนในพื้นที่ต้องมีค่านิยมที่รัก 
และหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเป็นหลัก โดยการมีแนวความคิดริเริ่มการแก้ไขปัญหา                                      
พัฒนาพื้นที่ด้วยศักยภาพและภูมิปัญญาท้องถ่ินร่วมมือพัฒนา ต่อยอดศักยภาพด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่                               
ให้สามารถเป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของสมาชิกในชุมชนให้ดีย่ิงข้ึน  
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3.4 ด้านการบริหารจัดการเป็นกลไกสนับสนุนให้การท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีความยั่งยืน โดยต้องอาศัย
ศักยภาพขององค์ประกอบทั้ง 3 ด้าน เป็นพื้นฐานหลัก ทั้งด้านพื้นที่ ด้านกิจกรรม กระบวนการ และด้านการมี
ส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เพื่อให้การบริหารจัดการสามารถขับเคลื่อนได้อย่างมีประสิทธิภาพ จ าเป็นต้องใช้
ศักยภาพของผู้น าและกลุ่มผู้น าเพื่อขับเคลื่อน เป็นฐานเช่ือมโยงระหว่างธรรมชาติและสิ่งที่ชุมชนเป็นผู้ริเริ่มสร้างสรรค์
ทั้งการจัดที่พัก อาหาร ของที่ระลึก การอ านวยความสะดวก ความเป็นระเบียบ และความสะอาด เป็นต้น (ส านักงาน
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2556 อ้างถึงใน อุมาพร บุญเพชรแก้ว และอิสระพงษ์ พลธานี, 2562) 

สรุปได้ว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ประกอบด้วยองค์ประกอบที่ส าคัญ 4 ประการ                          
ดังนั้นนักพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ 
ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ จึงควรทบทวนองค์ประกอบดังกล่าวเพื่อการ
พัฒนาให้สอดคล้องกับบริบทเชิงพื้นที่  ได้แก่ การพัฒนาเชิงพื้นที่ การพัฒนาด้านกิจกรรม  การพัฒนา
กระบวนการ การพัฒนาการมีส่วนร่วม ดังรูปที่ 2 ทั้งนี้การพัฒนาในทุกมิติต้องอยู่บนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม                                          
จากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องและก าหนดช่วงช้ันโอกาสด้านนันทนาการเป็นส าคัญ  

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2 องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ปรับปรุงจาก: Cohen & Uphoff (1981); คณิต เขียววิชัย (2555);  

อุมาพร บุญเพชรแก้ว และอิสระพงษ์ พลธานี (2562); นุชรา แสวงสุข (2564) 
  

องค์ประกอบ 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

การพัฒนาเชิงพื้นที ่
- ทรัพยากรนันทนาการที่ธรรมชาติสร้างขึ้น 
- ทรัพยากรนันทนาการที่มนุษย์สร้างขึ้น 

การพัฒนาด้านกิจกรรม 
- กิจกรรมนันทนาการกลางแจ้ง 

การพัฒนาการมีส่วนร่วม 
- การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ  
- การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติการ  
- การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ 
- การมีส่วนร่วมในการประเมินผล 
 

การพัฒนากระบวนการ 
- การก าหนดกิจกรรมนันทนาการ 
- การออกแบบกิจกรรมนันทนาการ 
- การด าเนินกิจกรรมนันทนาการ 
- ควบคุมการด าเนินกิจกรรมนันทนาการ 
- ประเมินผลการจัดกิจกรรมนันทนาการ 
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4. องค์ประกอบห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว 
การพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวบนฐานทรัพยากรเชิงนิเวศควรค านึงถึงองค์ประกอบ

ห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวควบคู่ไปกับมิติต่าง ๆ  เพราะห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) เป็นกิจกรรมในการน า
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ ผ่านข้ันตอนต่าง ๆ ของการผลิต และด าเนินการการส่งมอบไปข้ันตอนสุดท้ายในการ
ส่งออกไปยังผู้บริโภค โดยห่วงโซ่คุณค่าในการด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวและบริการนั้นผู้ประกอบการ                                           
ต้องน ามาปรับให้เข้ากับกระบวนการในการให้บริการนักท่องเที่ยว ซึ่งจะประกอบไปด้วย 3 ส่วน ได้แก่                                             
ตั้งแต่ก่อนการเดินทาง ระหว่างการเดินทาง และหลังจากเดินทาง (Tinta, 2017; Rahmiati et al., 2020                                  
อ้างถึงใน Maneerat & Jaroenwisan, 2022) ประกอบด้วย  

4.1 การวางแผนการเดินทางจากสถานที่ต้นทาง ได้แก่ ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว ตัวแทนขาย
สินค้าการท่องเที่ยว ระบบจองออนไลน์เป็นต้น 

4.2 การเดินทาง ได้แก่ สายการบิน รถสาธารณะหรือรถเช่า เรือข้ามฟาก รถไฟ รวมถึงการขนส่ง                                                 
แบบไม่เป็นทางการ เป็นต้น 

4.3 ที่พักแรม ได้แก่ ที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท ฟาร์มสเตย์ ที่พักแบบแคมป์ปิ้ง โรงแรมและรีสอร์ท  
4.4 อาหารและเครื่องดื่ม ได้แก่ ร้านอาหาร รถขายอาหารเคลื่อนที่ บาร์ ผับและสถานบันเทิง                                 

และตู้ขายอาหารอัตโนมัติเป็นต้น 
4.5 กิจกรรมในเวลาว่าง ได้แก่ กิจกรรมชมสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมการเดินดูและซื้อสินค้า กิจกรรม

กีฬาและผจญภัย กิจกรรมเพื่อสุขภาพ เป็นต้น 
4.6 กิจกรรมสนับสนุน ได้แก่ การจัดหาน้ าและพลังงาน รวมทั้งการศึกษา การธนาคาร ประกันภัย 

บริการด้านกฎหมาย บริการสุขภาพ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์อีกทั้งเทคโนโลยี สิ่งทอ หัตถกรรม อุปโภค
บริโภค เกษตรกรรม ประมง อาหาร อุตสาหกรรม อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ฯลฯ 

4.7 กิจกรรมหลักทีส่ าคัญ ได้แก่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การสื่อสาร การส่งเสริมการขาย 
การสร้างแบรนด์ และการตลาด การควบคุมคุณภาพ การจัดจ าหน่าย การขาย และการด าเนินงานและบริการ
ปลายทาง รวมทั้งธรรมาภิบาล การก าหนดนโยบาย และการวางแผนสนับสนุนสถาบันในระดับชาติและระดับ
ท้องถ่ิน ฯลฯ (World Tourism Organization, 2013)   

สรุปได้ว่า องค์ประกอบห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวนั้นเป็นกระบวนการในการให้บริการนักท่องเที่ยว 
ตั้งแต่ก่อนการเดินทาง ระหว่างการเดินทาง และหลังจากเดินทาง ของธุรกิจต่าง ๆ ที่มีความเกี่ยวเนื่องกัน                            
เพื่อส่งมอบบรกิารทีม่ีคุณค่าและประสบการณ์ที่น่าจดจ าแก่นักท่องเทีย่ว ในมิติการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพือ่
การท่องเที่ยวของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ ควรประยุกต์ใช้องค์ประกอบดังกล่าวเพื่อพัฒนาธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กัน
ทั้งธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องโดยทางตรงและธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องโดยทางอ้อม เพื่อส่งมอบการบริการและ
ประสบการณ์ที่น่าจดจ าแก่ผูเ้ข้ารว่มกิจกรรมนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่ น าไปสู่การพัฒนาอารมณส์ขุ
ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม ดังรูปที่ 3  
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รูปที่ 3 องค์ประกอบห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว 

ปรับปรุงจาก: World Tourism Organization (2013) 

 

5. บริบทเชิงพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเขื่อนขันธ์  
   ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

การศึกษาบริบทเชิงพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า 
อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ผู้ศึกษาได้ด าเนินการศึกษาโดยการศึกษาจากข้อมูลทุติยภูมิจากการ
ทบทวนเอกสาร บทความวิชาการ บทความวิจัย เพื่อให้มีความรู้เกี่ยวกับบริบทของพื้นที่ น าไปสู่การเสนอ                                
แนวทางการพัฒนาให้สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่กรณีศึกษา โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเ ข่ือนขันธ์ (Si Nakhon Khuean Khan Park and 
Botanical Garden) หรือที่รู้จักกันในช่ือ สวนบางกะเจ้า เป็นสวนสาธารณะที่แตกต่างจากสวนสาธารณะอื่น ๆ 
คือบางส่วนมีสภาพเหมือนป่าธรรมชาติ มีระบบนิเวศที่น่าศึกษา มีความร่มรื่นด้วยต้นไม้หลากหลายชนิด                                                 
มีสถานที่น่าสนใจหลายแห่ง ทั้งในสวนศรีนครเข่ือนขันธ์ และบริเวณรอบนอกของสวน สถานที่น่าสนใจและ
กิจกรรมท่องเที่ยว ได้แก่ กิจกรรมปั่นจักรยานชมสวน นับเป็นกิจกรรมยอดนิยมของนักท่องเที่ยวที่มาเยือนสวน
บางกะเจ้า ซึ่งจะมีร้านจักรยานให้เช่าโดยคิดค่าเช่าเป็นช่ัวโมงหรือคิดแบบเหมาทั้งวัน กิจกรรมดูนก ณ หอดูนก 
นับเป็นกิจกรรมการชมนกสวยๆ ให้ชมมากเป็นพิเศษในช่วงเช้ากับช่วงเย็น นอกจากชมนกแล้วยังชมวิวได้เหมาะ
อีกด้วยและยังเป็นจุดที่นักท่องเที่ยวนิยมถ่ายรูปกันเป็นอย่างมากจุดหนึ่ง กิจกรรมการเรียนรู้ ณ บ้านธูปสมุนไพร 
สถานที่ผลิตธูปหอมและท าผ้ามดัย้อม โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบางน้ าผึ้ง โดยใช้สมุนไพรในท้องถ่ินเป็นวัตถุดบิ
ในการผลิต กิจกรรมการเรียนรู ้ณ พิพิธภัณฑ์ปลากัดไทย แหล่งรวมปลากัดสายพันธ์ุต่าง ๆ  ให้นักท่องเที่ยวได้ชม
ความงามของสีสันปลากัดไทย และกิจกรรมเที่ยวชมตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ตลาดน้ าริมคลองที่ขายของหลายประเภท 

องค์ประกอบห่วงโซ่ 
คุณค่าการท่องเที่ยว 

กิจกรรมสนับสนนุ  

อาหารและเครื่องดื่ม 

กิจกรรมในเวลาว่าง 
 

กิจกรรมหลักที่ส าคัญ 

การวางแผนการจอง
จากสถานที่ตน้ทาง 

การเดินทาง 

ที่พักแรม 
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โดยเฉพาะของกินที่มแีปลก ๆ  น่าลองชิม นอกจากนี้ก็มีสินค้าที่ระลึก ของฝาก ฯลฯ (การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย, 
มปป.) จะเห็นได้ว่าสวนสาธารณะเป็นพื้นที่สีเขียวส าหรับการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพักผ่อน
หย่อนใจ เป็นพื้นที่ส าหรับลดความตึงเครียดจากการเรียนหรือการท างานในแต่ละวัน สามารถตอบสนองผู้เข้า
ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังเป็นพื้นที่ส าคัญในการจัดการและสร้างภูมิทัศน์ที่สวยงามให้เกิดข้ึนภายในเมือง 
โดยมีองค์ประกอบส าคัญ ได้แก่ เก้าอี้หรือม้าน่ัง ป้ายแสดงผังบริเวณ ถังขยะ ลานกิจกรรมกลางแจง้ ทางเดินเทา้ 
และท่อระบายน้ า เพื่ออ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ( เยาวลักษณ์ จันทมาศ และ วราลักษณ์ คงอ้วน, 
2555)  

สรุปได้ว่า บริบทเชิงพื้นที่ของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า 
อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ มีทรัพยากรนันทนาการที่ธรรมชาติสร้างข้ึนที่โดดเด่น คือ                      
สวนพฤกษชาติ และยังมีทรัพยากรนันทนาการที่มนุษย์สร้างข้ึนที่โดดเด่น ได้แก่ สวนสาธารณะและหอดูนก 
เพื่อประกอบกิจกรรมนันทนาการกลางแจ้ง เช่น กิจกรรมปั่นจักรยานชมสวน กิจกรรมดูนก กิจกรรมการศึกษา
ระบบนิเวศ เป็นต้น ดังรูปที่ 4 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 4 บริบทเชิงพื้นที่ของสวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขนัธ์ 
ปรับปรุงจาก: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (มปป.) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ทรัพยากรนันทนาการที่ธรรมชาติสร้างขึ้น 
สวนพฤกษชาติ 

ทรัพยากรนันทนาการที่มนุษย์สร้างขึ้น 
สวนสาธารณะและหอดูนก 

กิจกรรมนันทนาการกลางแจ้ง 
- กิจกรรมปั่นจักรยานชมสวน  
- กิจกรรมดูนก 
- กิจกรรมศึกษาระบบนิเวศ 

บริบทเชิงพื้นที่บนขอบเขตนนัทนาการ 
สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติศรีนครเขื่อนขันธ์  
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6. ศักยภาพของแหล่งนันทนาการพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเขื่อนขันธ์  
    ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
 การศึกษาศักยภาพของแหล่งนันทนาการพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ 
ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ผู้ศึกษาได้ด าเนินการศึกษาโดยการศึกษาจาก
ข้อมูลปฐมภูมิจากการส ารวจศักยภาพเชิงพื้นที่โดยใช้แบบประเมินเป็นเครื่องมือในการศึกษา น าไปสู่การเสนอ
แนวทางการพัฒนาให้สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่กรณีศึกษา โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 6.1 ศักยภาพและความเหมาะสมของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติความยั่งยืน                                                          
ศึกษาโดยการปรับใช้หลักเกณฑ์ประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการประกาศเป็นพื้นที่พิเศษ                                   
เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ขององค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษ เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
  6.1.1 ด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว พบว่า เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มี                             
ความหลากหลายของระบบนิเวศในแหล่งธรรมชาติ มีสภาพความสวยงามทางกายภาพและสภาพภูมิทัศน์                             
ของแหล่งธรรมชาติและมีความเป็นเอกลักษณ์และโดดเด่นเฉพาะตัวทางกายภาพของพื้นที่ 
  6.1.2 ด้านสถานภาพความเสี่ยงต่อการถูกท าลาย พบว่า สภาพความเสื่อมโทรม                                    
ของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมยังไม่เสื่อมโทรมมากนัก มีความเสี่ยงจากผลกระทบด้านมลพิษ
ค่อนข้างมากเนื่องจากที่ตั้งอยู่ใกล้เขตเมือง รวมทั้งเสี่ยงต่อการเปลี่ยนแปลงระบบนิเวศหรื อสภาพดั้งเดิม                                  
ของแหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่ขาดความรับผิดชอบในบางบุคคล 
  6.1.3 ด้านการบริหารจัดการด้านเศรษฐกิจ สังคม และการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ิน พบว่า 
ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว และการจัดการท่องเที่ยวมีส่วนร่วมจากการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชน 
   6.2 ศักยภาพและความเหมาะสมของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติระบบนิเวศ                             
ศึกษาโดยการปรับใช้หลักเกณฑ์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวแต่ระระบบนิเวศ ตามแนวคิดของสมพงษ์                                    
วราภาสกุล (2544) 
  6.2.1 ด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติมีระบบนิเวศน์สมบูรณ์ พบว่า พื้นที่กรณีศึกษา
เป็นแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติมีระบบนิเวศน์ป่าบึงน้ าจืดเป็นป่าที่มีน้ าท่วมขังในบางช่วงหรือขังตลอดปี มักพบ
กระจายทั่วไปทุกภาค พบมากทางภาคกลาง และป่าชายเลนระบบนิเวศที่ประกอบไปด้วยพันธ์ุพืช พันธ์ุสัตว์ 
หลายชนิด ด ารงชีวิตร่วมกันในสภาพแวดล้อมที่เป็นดินเลน น้ ากร่อย และมีน้ าทะเลท่วมถึงอย่างสม่ าเสมอ 
  6.2.2 ด้านความพร้อมในการบริการจัดการมีศูนย์ศึกษาธรรมชาติ พบว่า  ภายในพื้นที่มี
เคาน์เตอร์บริการข่าวสาร มีมุมนิทรรศการ มีห้องสุขาสาธารณะ มีมุมจ าหน่ายอาหารและเครื่องดื่มและ                                          
มียานพาหนะบริการในแหล่งท่องเทีย่ว ส าหรับด้านการสื่อสารมีสัญญาณ WIFI เฉพาะร้านอาหารและเครื่องดืม่
บางร้าน 
  6.2.3 ด้านการจัดท าเส้นทางศึกษาธรรมชาติ พบว่า ภายในพื้นที่มีการจัดท าเส้นทางศึกษา
ธรรมชาติ มีเส้นทางไปและกลบัทางเดิม มีเส้นทางเป็นแบบวงรอบและวงกลม โดยมีระยะทางตั้งแต่ 1 กิโลเมตร 
เป็นต้นไป ทั้งนี้มีเส้นทางอย่างน้อย 1 เส้นทาง 
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6.2.4 ด้านป้ายสื่อความหมายบนเส้นทางศึกษาธรรมชาติ พบว่า ภายในพื้นที่มีป้ายสื่อ
ความหมายบนเส้นทางศึกษาธรรมชาติ เป็นระยะ ๆ เพื่อให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว มีข้อความแสดงความ                                 
เป็นมิตรแก่นักท่องเที่ยว เช่น ป้ายยินดีต้อนรับผู้มาเยือนหรืออวยพรใหเ้ดินทางกลบัโดยปลอดภัย มีข้อมูลทั่วไป
เกี่ยวกับการเดินทางไปยังแหล่งนันทนาการ เน้นความปลอดภัย และประหยัดเวลาเดินทาง มีข้อมูลเส้นทางอื่น
และแหล่งท่องเที่ยวที่ใกล้เคียงเพื่อลดความแออัดในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว มีข้อมูลระบุเวลาท าการรวมทั้งเวลา
จ าหน่ายบัตรผ่านประตูเพื่อช่วยให้นักท่องเที่ยวได้วางแผนในการเดินทางอย่างมีประสิทธิภาพ มีข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว ด้านประวัติศาสตร์ ธรรมชาติและวัฒนธรรม และมีข้อมูลแนะน าการปฏิบัติตัวและการท ากิจกรรม
ท่องเที่ยวที่เหมาะสม  
  6.2.5 ด้านแผนที่และคู่มือน าเที่ยวประกอบป้ายสื่อความหมาย พบว่า ภายในพื้นที่มีแผนที่
และคู่มือน าเที่ยวประกอบป้ายสื่อความหมาย มีข้อมูลแสดงเส้นทางคมนาคมในการเดินทาง มีข้อมูลสิ่งดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยว มีข้อมูลลักษณะภูมิประเทศ และมีข้อมูลการด ารงชีวิตของคนในท้องถ่ิน 
  6.2.6 ด้านนโยบายต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและภูมิปัญญาท้องถ่ินชัดเจน พบว่า ภายใน
พื้นที่ปราศจากเสียงรบกวน มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอแต่ขาดความเหมาะสมด้านวัสดุและการออกแบบที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อากาศปราศจากฝุ่นและควัน ไม่มีกลิ่นฟุ้งกระจายและสร้างความร าคาญในแหล่ง
ท่องเที่ยว 
   6.3 ศักยภาพและความเหมาะสมของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติ ห่วงโซ่คุณค่า                               
การท่องเที่ยว ศึกษาโดยการปรับใช้แนวคิดห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวของ World Tourism Organization 
(2013)  
  6.3.1 ด้านการวางแผนการจองจากสถานที่ต้นทาง พบว่า ภายในพื้นที่มีระบบจองออนไลน์
สะดวกในการให้บริการต่อนักท่องเที่ยว เช่น การจองธุรกิจที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท เป็นต้น 

6.3.2 ด้านการเดินทาง พบว่า ภายในพื้นที่มีบริการรถสาธารณะหรือรถเช่าเพียงพอต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว มีบริการเรือข้ามฟากเพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว มีบริการรถไฟฟ้า
เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว มีเส้นทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และมีที่จอดรถเพียงพอต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว  

6.3.3 ด้านที่พักแรม พบว่า ภายในพื้นที่มีบริการธุรกิจพักแรมแบบที่พักสัมผัสวัฒนธรรม
ชนบทหรือโฮมสเตย์ที่ได้รับมาตรฐานตามที่กรมการท่องเที่ยวก าหนด 

6.3.4 ด้านอาหารและเครื่องดื่ม พบว่า ภายในพื้นที่มีการให้บริการร้านอาหาร รถขายอาหาร
เคลื่อนที่ มีจุดแวะซื้อสินค้ากระจายอยู่ตามบริเวณส าคัญ รวมถึงมีระบบสาธารณูปโภคครบครัน เช่น ไฟฟ้า 
และประปา เป็นต้น 

6.3.5 ด้านกิจกรรมในเวลาว่าง พบว่า ภายในพื้นที่มีกิจกรรมชมสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรม
เพื่อสุขภาพ โดยเป็นกิจกรรมที่ลดผลกระทบเชิงลบต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การปั่นจักรยาน และกิจกรรมที่ลด
ผลกระทบเชิงลบต่อวัฒนธรรม เช่น กิจกรรมการจักสาร ท าขนม เป็นต้น 



100 
  

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

แนวทางการพฒันาแหล่งนนัทนาการเพ ือ่การท่องเทีย่ว: กรณศีกึษาสวนสาธารณะและ 
สวนพฤกษชาตศิรนีครเข ือ่นขนัธ์ ต าบลบางกระเจา้ อ าเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการ 

 สรุปได้ว่า ศักยภาพของแหล่งนันทนาการพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ ศรีนครเข่ือนขันธ์ 
ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย ศักยภาพและความเหมาะสม                                     
ของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติความยั่งยืน ได้แก่ ด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ด้านสถานภาพ
ความเสี่ยงต่อการถูกท าลาย และด้านการบริหารจัดการด้านเศรษฐกิจ สังคม และการมีส่วนร่วมของชุมชน
ท้องถ่ิน ศักยภาพและความเหมาะสมของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติระบบนิเวศ ได้แก่ ด้าน                                 
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติมีระบบนิเวศน์สมบูรณ์ ด้านความพร้อมในการบริการจัดการมีศูนย์ศึกษา
ธรรมชาติ ด้านการจัดท าเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ด้านป้ายสื่อความหมายบนเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ด้านแผน
ที่และคู่มือน าเที่ยวประกอบป้ายสื่อความหมาย และด้านนโยบายต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและภูมิปัญญา
ท้องถ่ินชัดเจน และศักยภาพและความเหมาะสมของแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในมิติห่วงโซ่คุณค่า                               
การท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านการวางแผนการจองจากสถานที่ต้นทาง ด้านการเดินทาง ด้านที่พักแรม ด้านอาหาร
และเครื่องดื่ม และด้านกิจกรรมในเวลาว่าง 
   

7. แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพือ่การท่องเที่ยวพื้นทีส่วนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ  
   ศรีนครเขื่อนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
 ผู้ศึกษาได้เสนอแนวทางพัฒนาออกเป็น 5 ด้าน เพื่อให้สอดคล้องตามยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาการ
จัดการทรัพยากรนันทนาการ ในแผนพัฒนานันทนาการแห่งชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2560 – 2564) ดังนี้ 
 7.1 แนวทางการพัฒนาศักยภาพและมาตรฐานบุคลากรนันทนาการ 

แนวทางการพัฒนา ผู้รับผิดชอบ 
การจัดให้มีการพัฒนานักสื่อความหมายชุมชนให้มีความรู้ทั้งทางด้านธรรมชาติ  
วัฒนธรรม ระบบนิเวศ และสามารถบรรยายเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับบริบทเชิงพื้นที่
ได้ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 

สถาบันการศึกษาที่ให้บริการวิชาการ 
และบริการสังคมในพื้นที่ 

การจัดให้มีการพัฒนาผู้น านันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวให้สามารถออกแบบ
กิจกรรมนันทนาการให้สอดคล้องกับบริบทเชิงพื้นที่ 

กรมพลศึกษา 

การ จัด ให้ มี การพัฒนาบุคลากรบริการ ในด้ านคุณภาพการบริการตาม
มาตรฐานสากล 

สถาบันการศึกษาที่ให้บริการวิชาการ 
และบริการสังคมในพื้นที่ 

 

 7.2 แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการ สถานที่และสิ่งอ านวยความสะดวกเกี่ยวกับนันทนาการ                               
ให้มีมาตรฐาน 

แนวทางการพัฒนา ผู้รับผิดชอบ 
การจัดให้มีสัญญาณไฟจราจร เพื่อช่วยการจัดระเบียบการสัญจรบนท้องถนน และ
ค านึงถึงการออกแบบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

หน่วยงานรัฐที่รับผิดชอบในพื้นที่ 

การจัดให้มีการติดตั้งกล้องวงจรปิด เพื่อป้องกันปัญหาการโจรกรรมทรัพย์สิน 
ป้องกันและลดอัตราการเกิดอาชญากรรมในพื้นที่  

หน่วยงานรัฐที่รับผิดชอบในพื้นที่ 
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 7.3 แนวทางการบริหารจัดการนันทนาการให้มีมาตรฐาน 

แนวทางการพัฒนา ผู้รับผิดชอบ 
การจัดให้มีสมาคมหรือชมรมเพื่อการบริหารจัดการนันทนาการภายในพื้นที่  
เพื่อเป็นก าลังส าคัญในการพัฒนานันทนาการเพื่อการท่องเที่ยว 

ทุกภาคส่วน 

 

 7.4 แนวทางการจัดหาแหล่งทุน/งบประมาณ สนับสนุนภารกิจการพัฒนางานนันทนาการทั้งระบบ  

แนวทางการพัฒนา ผู้รับผิดชอบ 
การจัดให้มีการเสริมสร้างความร่วมมือระหว่างผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องเพื่อระดมทุน
สนับสนุนการจัดกิจกรรมนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่ รวมถึงสนับสนุน
ด้านทรัพยากรนันทนาการเพิ่มมากขึ้น 

ทุกภาคส่วน 

 

 7.5 แนวทางการพัฒนา กฎ ระเบียบ ที่เกี่ยวข้องกับนันทนาการ 

แนวทางการพัฒนา ผู้รับผิดชอบ 
การจัดให้มีการก าหนดข้อบังคับส าหรับนักท่องเที่ยวในมิติของการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ 

หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับ 
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

การจัดให้มีการก าหนดข้อบังคับส าหรับเจ้าบ้านและผู้ประกอบการในมิติของการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ 

หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับ 
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

การจัดให้มีการก าหนดใช้มาตรการทางกฎหมายเพื่อจัดการความมีระเบียบของ
สังคม อาทิ พ.ร.บ.ความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อยของบ้านเมือง พ.ศ. 
2535 

ทุกภาคส่วน 

 
8. บทสรุป  
 แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ                            
ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ควรพัฒนาบนพื้นฐาน                                      
การอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม รวมทั้งธ ารงไว้ซึ่งศิลปวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของพื้นที่                            
โดยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เพื่อให้พื้นที่ดังกล่าวเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจและสามารถน าเสนอ
กิจกรรมนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่มอบคุณค่าทางนันทนาการให้กับนักท่องเที่ยวทั้งทางร่างกายและจิตใจ 
นักพัฒนาจึงควรศึกษาประเด็นที่ส าคัญเพื่อให้มีความรู้และความเข้าใจก่อนลงมือพัฒนาเพื่อน าไปสู่ความยั่งยืน
ในทุกมิติ สรุปสาระส าคัญได้ดังรูปที่ 5 
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รูปที่ 5 แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ                            

ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
ที่มา: ผู้วิจัย 

 

   แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่สวนสาธารณะและสวนพฤกษชาติ                            
ศรีนครเข่ือนขันธ์ ต าบลบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 3 ข้ันตอน คือ 
ข้ันตอนที่ 1 การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิโดยการทบทวนวรรณกรรมและการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิโดยการ
ส ารวจบริบทเชิงพื้นที่ ข้ันตอนที่ 2 การน าเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยว และ
ข้ันตอนที่ 3 การรับรองผลการเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการเพื่อการท่องเที่ยว วิธีการดังกล่าว
สามารถน าไปปรับใช้กับแหล่งนันทนาการอื่น ๆ ที่มีบริบทคล้ายคลึงกันเพื่อน าเสนอรูปแบบกิจกรรม
นันทนาการเพื่อการท่องเที่ยวที่หลากหลายให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์                        
ในการเข้าร่วมกิจกรรมที่แตกต่างกัน โดยค านึงถึงมาตรฐานของแหล่งนันทนาการประเภทสวนสาธารณะและ
ต้องพัฒนาบนพื้นฐานของการรกัษาระบบนิเวศให้คงเดิม เพื่อธ ารงรักษาพื้นทีส่ีเขียวในเขตเมืองเพื่อคนรุ่นถัดไป  
 

 
แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการ 

เพ่ือการท่องเท่ียว 

1. แนวทางการพัฒนาศักยภาพ 

   และมาตรฐานบุคลากรนันทนาการ 

2. แนวทางการพัฒนาแหล่งนันทนาการ  

   สถานที่และสิ่งอ านวยความสะดวก  

   เก่ียวกับนันทนาการให้มีมาตรฐาน 

3. แนวทางการบริหารจัดการนันทนาการ                                 
   ให้มีมาตรฐาน 

4. แนวทางการจัดหาแหล่งทุน/งบประมาณ  

   สนับสนุนภารกิจการพัฒนางาน 

   นันทนาการทั้งระบบ 

5. แนวทางการพัฒนา กฎ ระเบียบ                          
   ที่เก่ียวข้องกับนันทนาการ 

ศึกษาบริบทเชิงพื้นที่ 
(ทบทวนเอกสาร/ส ารวจ) 

ศึกษาทรัพยากรนันทนาการและกิจกรรม
นันทนาการในพื้นที่ 

(ทบทวนเอกสาร/ส ารวจ) 
 

ศึกษาองค์ประกอบห่วงโซ่คุณค่า 
การท่องเที่ยว 

(ทบทวนเอกสาร) 

 
 ศึกษาองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

(ทบทวนเอกสาร) 

รับรองผลการเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่ง
นันทนาการเพื่อการท่องเที่ยว 

(สนทนากลุ่ม) 
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Abstract 
This academic article aims to study the promotion of tourism through Thai films, to explain 

the relationship between the selection of cities in films to promote the economy and stability, 
and to elucidate the correlation between the choice of historical periods and the city's nostalgic 
imagery. The research provides examples of three films that use past events as selling points to 
attract tourists: "The Promise", "Low season", and "The Teacher’s Diary". The researcher cites 
examples of films that showcase natural beauty, cultural heritage, and nostalgic imagery, 
supported by relevant data analysis. 

The study finds that film directors have different concepts. Most tourism-promoting films 
tend to choose cities with beautiful natural landscapes, often focusing on journeys of self-
discovery away from urban society. However, some films use cities as symbols of the past, which 
can also attract tourists. The preference depends on viewers' tastes, as both types of films can 
stimulate the economy by attracting both Thai and foreign tourists to visit and follow in the 
footsteps of the films.  

 

Keyword: Film, City, Tourism 
 

1. บทน า 
ภาพยนตร์คือมรดกด้านวัฒนธรรมที่แสดงให้เห็นถึงศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี เหตุการณ์

ส าคัญ ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต รวมไปถึงการเมือง และเศรษฐกิจ ภาพยนตร์นับเป็นหนึ่งในสินค้าทาง
วัฒนธรรมที่เห็นเป็นรูปธรรมมากที่สุด อิทธิพลของภาพยนตร์มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงแนวคิด ความเช่ือ ค่านิยมที่
เกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม เช่น ภาษา ศิลปะ ศาสนา เป็นต้นและปฏิเสธไม่ได้เลยว่าภาพยนตร์เป็นส่วนหนึ่งในการ
ช้ีน าศิลปวัฒนธรรมต่างๆ ของสังคมนั้นๆ ด้วยภาพยนตร์ถือเป็นสิ่งส าคัญในการเผยแพร่สาร ข้อมูลต่างๆ ไปสู่สังคมโลก 
ตัวอย่างที่พบเห็นได้ เช่น ภาพยนตร์ Hollywood หลายเรื่องที่แสดงถึงความรุ่งเรือง ความศิวิไลซ์ การพัฒนา
ประเทศ และปลูกฝังค่านิยมต่างๆ จนท าให้สหรัฐอเมริกากลายเป็นผู้น าโลกในปัจจุบัน   

ภาพยนตร์ไทย หรือที่คนไทยเรียกกันว่า “หนังไทย”  มีมาตั้งแต่ พ.ศ. 2440 ถึงปัจจุบัน ปัญหาธุรกิจ
ของภาพยนตร์ไทยได้ถูกหยิบยกข้ึนมาศึกษามากมายหลากหลายประเด็นและได้คลี่คลายไปแล้วตามบริบทของ
ยุคสมัย มีทั้งได้รับการแก้ไข และทั้งที่ยังเป็นปัญหามาจนถึงปัจจุบัน หนึ่งในปัญหา คือ ในปัจจุบันโรงภาพยนตร์ 
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ไม่ใช่สื่อเพียงสิ่งเดียวที่สามารถเผยแพร่สื่อภาพยนตร์ได้ หากแต่มีการพัฒนาสู่รูปแบบของการรับชมออนไลน์ผ่าน 
(Application Video Streaming) อาทิ NETFLIX หรือ DISNEY PLUS  เป็นต้น ซึ่งเป็นการรับชมอยู่ที่บ้านที่
ประหยัดทั้งเวลาในการเดินทางและเงินในกระเป๋า เมื่อสังคมในอดีตพัฒนามาเป็นสังคมแบบดิจิตอลท าให้มีการ
วิพากษ์วิจารณ์และตั้งค าถามถึงอนาคตของโรงภาพยนตร์จะเป็นอย่างไรเมื่อเข้าสู่ยุค Streaming Service  

ทั้งนี้รัฐบาลโดยนายอิทธิพล คุณปลื้ม รัฐมนตรีว่าการกระทรวงวัฒนธรรม มุ่งผลักดันอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ จัดกิจกรรมเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจเพื่อให้หวนกลับมาคิดถึงการชมภาพยนตร์แบบดั้งเดิม ที่น าเสนอ
สถานที่และฉากความงดงามของศิลปวัฒนธรรมไทยเป็นมรดกฐานส าคัญของชาติ นอกจากนี้การน าภาพลักษณ์ของ
เมืองที่ถูกเล่าผ่านภาพยนตร์นั้นเป็นการเผยแพร่ให้ผู้ชมทั้งในประเทศและต่างประเทศได้รู้จัก หรือเรียกได้ว่าเป็น
การเผยแพร่วัฒนธรรมอย่างกรายๆ สู่สังคมโลก 

 ดังนั้นเพื่อเป็นการผลักดันอุตสาหกรรมภาพยนตร์และส่งเสริมเศรษฐกิจไทยซึ่งเป็นสิ่งส าคัญในยุคนี้และ
เพื่อผู้ที่มีความสนใจต่อยอดแนวคิดนี้ โดยตามวัตถุประสงค์ ผู้เขียนขอแนะน า พื้นที่ถ่ายท าในประเทศไทยและ
อธิบายความเกี่ยวข้องระหว่างการเลือกช่วงเวลายุคสมัยภาพจ าของเมืองในอดีต หรือถูกใช้เป็นพื้นหลังเรื่องราวที่
กระตุ้นเศรษฐกิจของเมือง ทั้งจากการเข้ามาลงทุนสร้างภาพยนตร์ภายในพื้นที่ และส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยมี
ภาพยนตร์เป็นปัจจัยดึงดูดสร้างรายได้ให้กับเมืองและประเทศ 
 

2. ภาพยนตร์ไทย: ภูมิหลัง 
 ภาพยนตร์ไทยมีความเป็นมาที่ยาวนานมาต้ังแต่ปี พ.ศ.2440 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว 
รัชกาลที่ 5 เสด็จประพาสประเทศต่างๆ ในทวีปยุโรปเป็นครั้งแรก ซึ่งในครั้งนั้น ได้มีช่างภาพของบริษัทลูมิแอร์
ประเทศฝรั่งเศสเข้ามาบันทึกภาพยนตร์การเสด็จถึงกรุงเบิร์น ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ของพระเจ้ากรุงสยามไว้ 
1 ม้วน เป็นเวลาประมาณ 1 นาที นับว่าเป็นการถ่ายภาพยนตร์ ม้วนแรกของโลก ที่บันทึกและถ่ายท าเกี่ยวกับคนไทย
ปัจจุบันภาพยนตร์ชุดนี้ก็ได้รับการอนุรักษ์เอาไว้โดยหอภาพยนตร์ และภาพยนตร์เรื่องนี้ยังได้รับการข้ึนทะเบียน
เป็นมรดกภาพยนตร์ของชาติ ครั้งที่ 1 ประจ าปี พ.ศ.2554  

ภาพยนตร์ไทยเรื่องแรกที่ได้ถ่ายท าในประเทศไทยคือ เรื่อง “นางสาวสุวรรณ” ภาพยนตร์เรื่องนี้ใช้
นักแสดงเป็นคนไทยทั้งหมด เป็นภาพยนตร์แนวรักโรแมนติก ขนาดฟิล์ม 35 มิลลิเมตร ภาพขาว-ด า ไม่มีเสียง ฉาย
เป็นครั้งแรกเมื่อ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2466 ในจังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งไดร้ับการตอบรับจากประชาชนเป็นจ านวน
มากอย่างที่ไม่เคยมีมา นางสาวสุวรรณ ได้เข้าฉายในสหรัฐอเมริกาโดยใช้ช่ือว่า Suvarna of Siam) หรือ Kingdom 
of Heaven ซึ่งถือเป็นการเผยแพร่วิถีชีวิตให้ต่างชาติได้รู้จักประเทศไทยและวัฒนธรรมไทย แต่หากเป็นผลงานการ
สร้างของโปรดักช่ันจากสหรัฐอเมริกา หรือที่ทุกคนรู้จักในนาม “ยูนิเวอร์ซัล” (พุทธพงษ์ เจียมรัตตัญญูม, 2564) 
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ต่อมา บริษัทถ่ายท าภาพยนตร์ไทยก็สามารถผลิตหนังไทยออกมาในปี พ.ศ.2470 ช่ือเรื่อง “โชคสองช้ัน” 
เป็นภาพยนตร์ขนาดฟิล์ม 35 มิลลิเมตร ขาว-ด า ไม่มีเสียง และได้รับการยอมรับว่าเป็นภาพยนตร์ประเภทเรื่อง
แสดงเพื่อการค้าเรื่องแรกที่สร้างและแสดงโดยนักแสดงไทย ทีมโปรดักช่ันไทย ถ่ายท าในประเทศไทยทั้งหมดใน
ที่สุด หลังจากนั้นหนังไทยก็เป็นที่นิยมและถูกสร้างเพิ่มมากข้ึนตามยุคสมัย จากภาพยนตร์เงียบก็กลายมาเป็น
ภาพยนตร์เสียงบรรยายหรือที่เรียกว่า (Sound on film) หรือ ภาพยนตร์พูดได้ (Talkie) ของ Hollywood ในปี
พ.ศ.2471 ก็เริ่มมีผู้น าอุปกรณ์และภาพยนตร์เสียงในฟิล์มเข้ามาฉายในกรุงเทพ และถือว่าเป็นยุคทองของวงการ
ภาพยนตร์ไทย เพราะมีการผลิตภาพยนตร์ไทยออกมาอยู่ตลอดเวลา และถือเป็นขาลงของภาพยนตร์เงียบเพราะ
เสื่อมความนิยมลงไป (โดม สุขวงศ์, 2556) 

ในช่วงปี พ.ศ. 2483 เกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ในยุโรป ผู้สร้างหนังหลายรายต้องพบกับ ภาวะเศรษฐกิจที่
ย่ าแย่ท าให้เกิดการขาดแคลนฟิล์มถ่ายภาพยนตร์ขนาด 35 มิลลิเมตร ทีมผู้สร้างจึงหันมาใช้ฟิล์มขนาด 16 
มิลลิเมตรแทน แต่ถึงกระนั้นถึงจะมีหนังออกฉายแต่ก็ไม่ต่อเนื่องเพราะช่วงเวลานั้นกรุงเทพถูกทิ้งระเบิดอย่างหนัก
ทั้งกลางวันและกลางคืนท าให้โรงภาพยนตร์หลายแห่งต้องปิดกิจการลงไปช่ัวคราว แต่ถือเป็นการก าเนิดการใช้ฟิล์ม
ขนาด 16 มิลลิเมตร หลังสิ้นสุดสงครามในปี พ.ศ. 2490-2515 ผู้สร้างยังคงเลือกใช้ฟิล์มขนาด 16 มิลลิเมตร และ
เป็นที่นิยมอย่างมากเพราะด้วยฟิลม์ขนาด 16 มิลลิเมตร จัดไดว่้าเป็นฟิล์มที่ไม่ได้มาตรฐาน แต่ใช้ต้นทุนที่ต่ ากว่าฟลิม์
ขนาด 35 มิลลิเมตร อีกทั้งยังท าให้การถ่ายและล้างได้เป็นไปได้อย่างรวดเร็วสามารถกอบโกยก าไรได้อย่างงดงาม  
(จ าเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย, 2544) 

ต่อมาในช่วงยุคปี พ.ศ.2516-2529 มีหนังแนวใหม่ๆ เกิดข้ึนมากมาย รวมไปถึงหนังที่สะท้อนปัญหาสังคม
ในตอนน้ัน ทั้งการเมือง และสังคม อาจกล่าวได้ว่าเป็นยุคทองของหนังสะท้อนสังคม และเป็นยุคที่หนังไทยเปลี่ยน
ระบบ จากการสร้างหนังโดยใช้ฟิล์มขนาด 16 มิลลิเมตรแบบพากย์เสียง ไปเป็นการสร้างหนังโดยใช้ฟิล์มขนาด 35 
มิลลิเมตรเสียงฟิล์ม อันเป็นผลให้ตั้งเงื่อนไขในการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยของรัฐบาล ท าให้หนังที่มี
ขนาด 16 มิลลิเมตรถึงจุดจบไปด้วย ในสมัยรัฐบาลธานินทร์ กรัยวิเชียร มีมาตรการเก็บภาษีการน าเข้าภาพยนตร์
ต่างประเทศ ส่งผลท าให้ผู้สั่งหนังต่างประเทศชะลอการสั่งหนังช่ัวคราว ในทางตรงกันข้ามมีการผลิตภาพยนตร์ไทย
เพิ่มข้ึนถึงปีละ 160 เรื่องถือเป็นยุคแห่งการผลิตนักแสดงหน้าใหม่หลายคนเป็นผลให้มีการจ้างงานและส่งเสริม
เศรษฐกิจในยุคนั้น (อัญชลี ชัยวรพร, 2540) 

 ในปี พ.ศ.2531 เกิดหนังแนวใหม่ ด้วยเพราะช่วงเวลาน้ันกลุ่มเป้าหมายของผู้ผลิตภาพยนตร์คือกลุ่มวัยรุน่ 
ท าให้ช่วงเวลาในปี พ.ศ.2531-2539 เกิดหนังประเภทวัยรุ่นข้ึนมากมาย และเป็นที่นิยมสร้างกันมากในช่วงนั้น 
เพราะเป็นหนังที่ต้นทุนต่ าและได้ก าไรดี โดยเฉพาะในตลาดต่างจังหวัด แต่ไม่ว่าผู้ผลิตภาพยนตร์จะผลิตภาพยนตร์
มาสักกี่เรื่อง หรือท าออกมามีคุณภาพมากขึ้นตามมาตรฐานของสากลแต่จ านวนการสร้างภาพยนตร์ไทยก็ลดลงจาก  
100 เรื่อง ในปี พ.ศ.2533 เหลือเพียง 20-30 เรื่องในปี พ.ศ.2539 เหตุเพราะในช่วงนั้นมีการเติบโตของมีตลาดวีดโิอ 
และการพัฒนาต่อเนื่องของหนังฮอลลวูีด ที่พุ่ง 100 ล้านบาทเปน็ครั้งแรกในปี พ.ศ.2539 (สุทธากร สันติธวัช, 2550)   
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ต่อมาในปี พ.ศ.2540 ก็เกิดปรากฏการณ์เขย่าวงการภาพยนตร์ไทยชนิดที่ทุบสถิติประวัติศาสตร์หนังไทย
ทุกเรื่องที่เคยสร้างขึ้นมาด้วยรายได้ 70 ล้านบาทจากค่าย “ไท เอ็นเตอร์เทนเมนต์” กับภาพยนตร์ไทยเรื่อง “2475 
อันธพาลครองเมือง” และถือเป็นจุดเริ่มต้นของวงการภาพยนตร์ไทย เพราะนับตั้งแต่นั้นจนถึงปี พ.ศ. 2548 ก็มี
ภาพยนตร์ถึง 9 เรื่องที่สามารถท ารายได้มากกว่า 100 ล้านบาท โดยภาพยนตร์เรื่อง “สุริโยไท” (2544) กวาด
รายได้ไป 700 ล้านบาทภายในประเทศ เป็นภาพยนตร์ที่ท ารายได้สูงสุดนับเป็นปีทองที่น่าจดจ าของวงการ
ภาพยนตร์ อุตสาหกรรมภาพยนตร์ในตอนนั้นมีการแข่งขันกันแบบที่ไม่เคยเกิดข้ึนมาก่อน มีหลายปัจจัยท าให้
รสนิยมของการชมภาพยนตร์เปลี่ยนไปพร้อมกับผู้ผลิตหน้าใหม่ความคิดใหม่ๆ ต่อการท าหนังเพื่อมากระตุ้น
เศรษฐกิจ มีการใช้สื่อโฆษณาทุกรูปแบบมาตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค จนน ามาสู่ภาพยนตร์ที่ประสบ
ความส าเร็จที่สุดในประเทศไทยเรื่อง “พี่มาก…พระโขนง” (2556) กวาดรายได้สูงสุดในประเทศไทย 1,000 ล้านบาท 
จากค่าย “จีทีเอช” โดยผู้ก ากับบรรจง ปิสัญธนะกูล ปัจจุบันยังไม่มีภาพเรื่องใดในประเทศไทยเอาชนะภาพยนตร์
เรื่องนี้ได้ (ประภาส อยู่เย็น, 2566) 
 

3. การสร้างเมือง: มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจจากภาพยนตร์ 
กระบวนการผลิตภาพยนตร์แต่ละเรื่องมีห่วงโซ่คุณค่าที่ยาว และเกี่ยวกับบุคลากรมากมาย ก่อให้เกิดการ

ใช้จ่าย และการจ้างงานได้มหาศาล (ณัฐกร วิทิตานนท์, 2565) เกิดการเจริญเติบโตของความสัมพันธ์ที่เกิดจากการ
เช่ือมโยงระหว่างปัจเจกบุคคล ชุมชน รัฐบาล และเอกชนแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน อย่างไรก็ตาม จากสถิติ
ของกองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่างประเทศ กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา มีการถ่าย
ท าภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทยในรอบ 10 ปี ระหว่างปี พ.ศ.2555-2564 รวมแล้วทั้งสิ้น 5,810 เรื่อง 
สร้างรายได้ให้แก่ประเทศไทยสูงถึง 28,769.05 ล้านบาท  

สถานการณ์ก็ได้คลี่คลายหลายๆ ส่วนเริ่มมีนโยบายป้องกันและคนส่วนใหญ่ก็สามารถออกมาใช้ชีวิตได้
ตามปกติ หากแต่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ยังคงซบเซา การท่องเทีย่วก็ได้รับผลกระทบกันในหลายส่วนงาน ทั้งภาครฐั 
และเอกชน แม้แต่ชุมชนล้วนต่างออกมาคิดแคมเปญกระตุ้นเศรษฐกิจ    

ส่วนที่น่าสนใจในความสัมพันธ์ระหว่างภาพยนตร์กับเมืองนั้นถือเป็นเรื่องที่มีความซับซ้อนอยู่พอสมควร  
ไม่ค่อยได้รับการกล่าวถึงและสนับสนุนมากนักในแวดวงของนักวิชาการไทย หากย้อนกลับไปในอดีตภาพยนตร์
หลายเรื่องกล่าวถึงกรุงเทพมหานคร ดังนั้นมุมมองเมือง วิถีชีวิต วัฒนธรรม การเป็นอยู่ของคนในสังคมตอนน้ันจาก
อดีตจนปัจจุบันแตกต่างกันอย่างแน่นอน  

 
 
 
 

https://www.the101.world/author/nuttakorn-vititanon/
https://th.wiktionary.org/wiki/%E0%B8%AF%E0%B8%A5%E0%B8%AF
https://th.wiktionary.org/wiki/%E0%B8%AF%E0%B8%A5%E0%B8%AF
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อย่างไรก็ตาม ภาพยนตร์เป็นเสมือนแรงบันดาลใจ ดึงดูดให้ผู้ชมที่ช่ืนชอบภาพยนตร์เรื่องนั้นมากได้
เดินทางไปเยี่ยมชมสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์ (Film-induced Tourism) ต่อยอดมูลค่าเพิ่มทางการท่องเที่ยวจาก
ข้อมูลขององค์การการท่องเที่ยวโลก (UNWTO) นักท่องเที่ยวไม่น้อยกว่า 80 ล้านคนเลือกจุดหมายการเดินทางอิง
กับภาพยนตร์ ปัจจุบันรัฐบาลมี นโยบายจะพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ให้ขยายการผลิตและการตลาดสู่
นานาชาติเป็นหนึ่งอุตสาหกรรมในซุปเปอร์คลัสเตอร์ (Super Cluster) ในหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ถือเป็นวาระ
แห่งชาติ และเป็นยุทธศาสตร์หลักในการสร้างความเจริญทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน   

เมืองภาพยนตร์ช่วยกระตุ้นระบบเศรษฐกิจอื่นที่เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ ท า เล 
ที่ตั้งต่างๆ วัฒนธรรม ความเช่ือ ประเพณีของไทยสามารถน ามาจัดพื้นที่ในลักษณะนิคมหรือเขตอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์หรือเมืองภาพยนตร์ได้ ตัวอย่างเช่น ความโดดเด่นของทะเลอันดามันบางพื้นที่ในจงัหวัดกระบี ่พังงา และ
ภูเก็ตจะสามารถพัฒนาเป็นเมืองภาพยนตร์และแหล่งท่องเที่ยวได้ เหตุผลส าคัญที่กล่าวถึงพื้นที่ที่มีภูเขา ทะเล ป่า
ไม้ วิถีชีวิตพื้นเมืองทั้งนี้เพราะว่าในเมืองภาพยนตร์จะต้องมกีารถ่ายท าหลากหลายฉากทัง้ฉากที่เป็นเมือง ฉากทีเ่ปน็
ชนบทหรือเมืองในอนาคตที่มเีทคโนโลยี ทันสมัย ดังนั้นในการจัดสร้างเมืองภาพยนตร์หรอืนิคมภาพยนตรจ์ึงมีความ
จ าเป็นต้องมีท าเลที่ตั้ง ครบตามเนื้อหาของภาพยนตร์ในทุกๆ มิติ  
 

4. ความสัมพันธ์: ภาพยนตร์กับการสร้างเมือง 
 ภาพยนตร์มีหน้าที่ถ่ายทอดเรื่องราวหรือแม้กระทั้งสร้างเรื่องราวที่เหนือธรรมชาติเหนือจินตนาการก็ท าได้ 
ความสัมพันธ์ภาพยนตร์กับเมืองที่ถูกสร้างข้ึนในภาพยนตร์อาจจะเป็นเมืองที่ไม่ได้สร้างโดยวิศวกร หรือสถาปนิก 
แต่สร้างโดยจิตนาการของผู้ เ ขียนบท หรือเป็นเมืองนั้นจริงที่สร้างจากเรื่องจริงก็ เป็นได้ ยกตัวอย่าง 
กรุงเทพมหานคร ภาพยนตร์จะน าเสนอให้เป็นสถานที่อื่นก็สามารถท าได้ข้ึนอยู่กับผู้ผลิตจะให้ภาพยนตร์เรื่องนั้นไป
ในทิศทางไหน หรือในอีกแง่มุมผู้ผลิตจะให้กรุงเทพมหานครเป็นเมืองหลวงของประเทศไทยตามข้อเท็จจริงก็
สามารถท าได้เช่นกัน ในกรณีของกรุงเทพมหานคร ในด้านของความสัมพันธ์ของผู้คน การใช้ชีวิต ชนช้ันฐานะ ที่
แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของยุคสมัย ทั้งมุมมองผู้ผลิต หรือแม้กระทั้งกระแสตอบรับของผู้คนในแต่ละสมัย 
ท าไมภาพยนตร์บางเรื่องถึงได้รับความนิยมเป็นพิเศษ 
 ภาพยนตร์หลายเรื่องถ่ายท าในประเทศไทย สถานที่สวยงาม หลายครั้งท าให้หลายๆ คนอดสงสัยไม่ได้ว่าที่นั้น
คือที่ไหนและอยากจะไป ปรากฏการณ์ lost in Thailand (2012) เป็นตัวอย่างที่ชัดเจนที่สุด ซึ่งเคยเกิดข้ึนกับ
เชียงใหม่ ภายหลังภาพยนตร์ออกฉายและท าเงินถล่มทลายในจีน ตัวเลขนักท่องเที่ยวชาวจีนเดินทางมาเชียงใหม่
เพิ่มข้ึนจากในปี 2011 ที่มีราว 40,000 คนไปเป็น 144,327 คน เมื่อปี 2013 และมีแนวโน้มสูงข้ึน ในปีต่อมา 
รองลงมาได้แก่ The Beach (2000) ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยววัยหนุ่มสาวแบ็กแพ็คเกอร์เลือกเดินทางมาประเทศไทย
เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 22 เพื่อจะไปยังเกาะพีพี จังหวัดกระบี่ หลายเมืองของไทยยังมีโอกาสสร้างมูลค่าเพิ่มทางการ
ท่องเที่ยวได้อีกมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งเชียงรายที่มีต้นทุนจากเหตุการณ์การช่วยชีวิตนักฟุตบอลทีมหมูป่าอะคาเดมี  
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13 ชีวิตที่ติดอยู่ในถ้ าหลวงขุนน้ านางนอน ข่าวที่ผู้คนทั่วโลกต่างเอาใจช่วย ต่อมาก็ได้กลายเป็นหนังสือ สารคดี 
ภาพยนตร์ และซีรีส์ทยอยออกมาไม่ขาดสาย ล่าสุดคือ หนังเรื่อง Thirteen Lives (2022) ผลงานของผู้ก ากับคนดงั 
รอน ฮาวเวิร์ด (ณัฐกร วิทิตานนท์, 2565) 

การจัดท าสารระบบภาพยนตร์ที่ถ่ายท าที่กรุงเทพมหานคร หรือที่อื่น ในประเทศไทยก็ปฏิเสธไม่ได้ว่า
ภาพยนตร์เป็นการสร้างเมือง เกิดความสัมพันธ์ระหว่างภาพยนตร์กับเศรษฐกิจ และสามารถท าให้สะท้อนความ
เป็นอยู่ของคนในสังคม วิถีชีวิต ความเป็นยุคสมัยของช่วงเวลา เกิดการท าแผนที่ท่องเที่ยวตามรอยหนังดัง บทความ
วิชาการที่พูดถึงประเด็นนี้ หรือพัฒนาสู่การเป็นเมืองภาพยนตร์ (City of Film) อย่างเป็นระบบ 
 

5. ภาพยนตร์ไทย: การสร้างเมือง 
การน าเสนอภาพยนตร์เป็นบทบันทึกของช่วงเวลาที่แตกต่างกัน เราจึงสามารถร าลึกถึงหลายสถานที่ใน

ความทรงจ าผ่านภาพยนตร์ เมื่อผ่านการชมภาพยนตร์ไม่ว่าจะด้วยรูปแบบของหนังกลางแปลง พัฒนามาเป็นการ
ชมแบบโรงภาพยนตร์ การย้ายมาชมแบบซีดี หรือ การรับชมแบบสตรีมมิ่ง คือการวิวัฒนาการทางภาพยนตร์ไป
พร้อมๆ กับบันทึกช่วงเวลาที่มีการเปลี่ยนแปลงไป แต่การชมภาพยนตร์ก็ยังมีอยู่ เพื่อให้เห็นถึงข้อเท็จจริงและสิ่งที่
จะน าเสนอ ดังกรณีภาพยนตร์ที่จะยกตัวอย่างดังต่อไปนี้ 

5.1 ภาพยนตร์เรื่องท่ี 1: เพ่ือนท่ี..ระลึก (2560) 
 ภาพยนตร์ เพื่อนที่…ระลึก เป็นภาพยนตร์ไทยแนวดราม่า-สยองขวัญ ที่ออกฉายเมื่อปี (2560) เป็น

ผลงานการก ากับโดยโสภณ ศักดาพิศิษฎ์ จากค่าย “จีดีเอช” โดยใช้นักแสดไทยทั้งหมด น าโดยน้ าทิพย์ จงรัชตวิบลูย์ 
และอภิชญา ทองค า ภาพยนตร์น าเสนอกรุงเทพในช่วงปี 2540 ซึ่งเป็นปีที่ประเทศไทยต้องเจอกับ “วิกฤตต้มย ากุง้” 
เป็นสถานการณ์ที่คนไทยต้องจ าได้อย่างแน่นอน  หลายครอบครัวในตอนนั้นต้องเจอกับวิฤตการณ์ทางการเงิน     
ซึ่งส่งผลกระทบถึงหลายประเทศในทวีปเอเชีย ก่อให้เกิดการล่มสลายทางเศรษฐกิจไทยในตอนนั้น  ไม่ว่าจะเป็น
สถาบันการเงิน หรือบ้านจัดสรร ต่างพากันปิดตัวลง มีหนี้สินเกิดข้ึนมหาศาล รัฐบาลล้มเหลว ส่งผลท าให้
นายกรัฐมนตรี พลเอกชวลิต ยงใจยุทธลาออกในเวลาต่อมา โดยมีนายชวน หลีกภัย ข้ึนเป็นนายกรัฐมนตรีแทน 

 ในภาพยนตร์ยังได้ยกตวัอย่างสัญลักษณ์ของวิกฤตการณ์นี้คือ ตึกร้างสาธร ยูนีค ด้วยอาคารตั้งอยู่ในท าเล
ที่ถือได้ว่าเป็นท าเลทองเพราะติดแม่น้ าเจ้าพระยาและถนนสาทร แต่การก่อสร้างต้องหยุดชะงักลงเพราะด้วยวิกฤต
เศรษฐกิจในปี 2540 แม้จะสร้างเสร็จไปแล้วเหลือเพียงแค่ตกแต่งภายในทั้งหมดและภายนอกอีกเล็กน้อย ด้วยเหตุน้ี 
สถานที่แห่งนี้จึงกลายเป็นสัญลักษณ์และภาพจ าส าคัญที่ภาพยนตร์แสดงให้เห็นว่าหากผู้ชมรับชมภาพยนตร์ต้อง
หวนคิดถึง “วิกฤตเศรษฐกิจในปี 2540” ด้วยความตึงเครียดทางเศรษฐกิจส่งผลท าให้เกิดความกดดันของสถาบัน
ครอบครัวในยุคนั้น ท าให้ผู้ผลิตภาพยนตร์หยิบยกเอามาเป็นพล็อตภาพยนตร์เผยแพร่ สถานการณ์ วิถีชีวิต การสื่อสาร
ในยุคนั้น ด้วยไม่ได้เป็นยุคที่มีโทรศัพท์มือถือ การสื่อสารจึงใช้เพียงแค่ เพจเจอร์ หรือโทรศัพท์แบบหยอดเหรียญ 
สื่อสารกัน 

https://www.the101.world/author/nuttakorn-vititanon/
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ด้วยประเด็นทั้งหมด ท าให้ผู้ชมส่วนใหญ่ไปชมภาพยนตร์เรื่องนี้ทั้งคนที่อยู่ในยุคนั้นหรือเด็กรุ่นใหม่ที่อยาก
รู้ว่าในตอนนัน้ผู้คนผ่านช่วงเวลาน้ันมาได้อย่างไร บางคนตามรอยไปดูสถานที่จริงในการถ่ายท า เพราะอยากรู้ความ
เป็นมาของสถานที่ ด้วยภาพยนตร์สร้างจากเหตุการณ์ที่เคยเกิดข้ึนจริงในอดีต โดยชาวต่างชาติให้ฉายาตึกนี้ว่า 
“Ghost tower” หรือตึกผีในภาษาไทย เพราะด้วยตัวตึกมีความเก่าดูวังเวงชวนขนลุก มีนักท่องเที่ยวที่มาเมืองไทย
บางส่วน แอบเข้าไปส ารวจในตึกดังเพื่อพิสูจน์ความกล้า โดยเก็บภาพบรรยากาศออกมาเผยแพร่ออนไลน์ แม้จะผิด
กฎหมายละเสี่ยงเกิดอันตราย ท าเอาเรื่องนี้กลายเป็นที่โด่งดังอย่างมากในโลกออนไลน์ ด้วยเหตุนีภ้าพยนตร์เรื่องนี้
จึงเป็นภาพยนตร์ที่แสดงให้เห็นว่า เหตุการณ์ในอดีตเป็นแรงบันดาลใจให้คนในยุคปัจจุบันถ่ายทอดความเป็นมา
ในอดีต รวมไปถึงดึงดูดทั้งคนในและนอกประเทศที่ช่ืนชมภาพยนตร์เข้ามาเยี่ยมชมสถานที่และภาพยนตร์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพยนตร์สุขสันต์วันโสดเป็นการน าเสนอความสวยงามของแหล่งท่องตามธรรมชาติในจังหวัดเชียงใหม่ 

โดยภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นภาพยนตร์แนวคอมมิดี้ จากค่ายหนัง “สหมงคลฟิล์ม อินเตอร์เนช่ันแนล” ผลงานก ากับ
โดย นฤบดี เวชกรรม นักแสดงน าโดยมาริโอ้ เมาเร่อ และพลอยไพลิน ตั้งประภาพร เรื่องราวในภาพยนตร์เป็น
เรื่องราวของคนโสดสองคนมาเจอกัน ร่วมผจญภัยไปด้วยกัน แต่จุดส าคัญของภาพยนตร์เรื่องนี้คือ การท่องเที่ยวไป
ตามสถานที่ต่างๆ ในจังหวัดเชียงใหม่ ท าให้เหล่า Blogger และ Pager ท่องเที่ยวต่างๆ เดินทางตามรอยพระ - นาง 
ในภาพยนตร์เรื่องนี้ สิ่งที่เหล่าผู้ชมตั้งค าถามคือ สถานที่ในภาพยนตร์มันมีจริงไหมแล้วฉากในหนังมันอยู่ที่ ไหน  
(Doolaylay, 2021) ด้วยภาพยนตร์ที่ดูง่าย เรื่องราวของภาพยนตร์คาดเดาได้ไม่ซับซ้อน สิ่งที่เป็นจุดเด่นของ
ภาพยนตร์เรื่องนี้ คือการเลือกโลเคช่ัน ในแง่ของเศรษฐศาสตร์ ค าว่า Low Season คือช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวไม่
ค่อยนิยมท่องเที่ยวหรือเดินทางไปไหน คือช่วงเวลาที่สถานที่ท่องเที่ยวนั้นเงียบเหงาไม่ค่อยมีคนพลุกพล่าน และ
แนน่อนว่าไม่ใช่ช่วงที่ดีมากในแง่ของเศรษฐศาสตร์และการประกอบธุรกิจ  

รูปที่ 1 สาธร ยูนีค ทาวเวอร์ 
ที่มา: กรุงเทพธุรกิจ (2565) 

 

รูปที่ 2 ภาพยนตร์เพื่อนที่ระลึก 
ที่มา: จีดีเอช (2565) 
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เพราะความเงียบ ความเหงา ของสถานที่ท าให้เหมาะกับ Concept หรือแนวคิดของภาพยนตร์เรื่องนี้คือ 
“ความเหงา” “ความพัง” ของตัวละครที่ต้องหลีกหนีความวุ่นวายจากสังคมเมืองออกเดินทางมาในพื้นที่ที่เงียบสงบ 
มีความงดงามของธรรมชาติเป็นจุดเด่น ซึ่งในภาพยนตร์ก็ถ่ายทอดออกมาได้สวยงาม ส่งเสริมการท่องเที่ยว อีกทั้ง
ยังเป็นแรงบันดาลใจให้กับคนที่ชอบท่องเที่ยวและท้าทายกับเรื่องราวใหม่ๆ ดังนั้น ภาพยนตร์เรื่อง Low Season 
สุขสันต์วันโสด (2562) จึงเหมาะแก่การจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ และดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติให้เดินทางมาท่องเที่ยวตามรอยเส้นทางต่อไปในอนาคต และยังเป็นปะโยชน์ต่อภาครัฐ
และเอกชนในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว (ภิญญดา รวมศิลป์, 2563) 

 

 
 

รูปที่ 3 ภาพยนตร์ Season สุขสันต์วันโสด 
 

        คิดถึงวิทยาเป็นภาพยนตร์ไทยที่ออกฉายเมื่อปี พ.ศ.2557 ภาพยนตร์เป็นแนวโรแมนติก ก ากับโดยนิธิวัฒน์ 
ธราธร นักแสดงน าโดยสุกฤษฎ์ิ วิเศษแก้ว และเฌอมาลย์ บุญยศักดิ์ จากค่าย “จีดีเอช” สิ่งที่ภาพยนตร์เรื่องนี้ถูก
หยิบยกมาเป็นกรณีศึกษาเพราะกระแสความนิยมของภาพยนตร์เรื่องคิดถึงวิทยา ท าให้ค่ายภาพยนตร์ Salman 
Khan Films และ Cine1 Studios ของประเทศอินเดีย ได้ติดต่อขอซื้อลิขสิทธ์ิจากทาง  จีดีเอช เพื่อน าบท
ภาพยนตร์ไปท าใหม่เป็นภาพยนตร์บอลลีวูดในช่ือเรื่อง “Notebook”  
         ภาพยนตร์คิดถึงวิทยาเป็นที่เค้าโครงที่เขียนมาจากเรื่องจริง พูดถึงผู้ชายที่ตกอับในหน้าที่การงานผันตัวเอง
มาเป็นครู โดยโรงเรียนที่ต้องไปสอนเป็นโรงเรียนที่ตั้งอยู่กลางเข่ือน โอบล้อมด้วยภูเขาและผืนน้ า ซึ่งสถานที่ของ
โรงเรียนมีอยู่จริงคือ (โรงเรียนบ้านก้อจัดสรร สาขาเรือนแพ) ซึ่งอยู่ลึกเข้าไปในอุทยานแห่งชาติแม่ปิง อ าเภอลี้ 
จังหวัดล าพูนแต่ด้วยโรงเรียนไม่มีสัญญาณโทรศัพท์ และไฟฟ้า จึงท าให้การถ่ายท าหนังเรื่องนี้เลยเป็นการจ าลอง
เนรมิตเรือนแพข้ึนมาใหม่แล้วไปถ่ายท าที่เข่ือนแก่งกระจาน จังหวัดเพชรบุรี แทน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%B4%E0%B9%8C_%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A9%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8C%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%8D%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/Salman_Khan_Films
https://en.wikipedia.org/wiki/Salman_Khan_Films
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%8A_%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%B2
https://en.wikipedia.org/wiki/Notebook_(2019_film)
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         ผลของการน าเสนอภาพยนตร์เรื่องนี้ออกสู่สาธารณะท าให้ภาพยนตร์เรื่องนี้ท ารายได้ 100.7 ล้านบาทและ
ด้วยเนื้อหาภาพยนตร์ที่ดูเรียบง่าย ราบรื่น และสวยงาม ถือเป็น Feel good หรือเรียกได้ว่าเป็นหนังที่ดีอบอุ่นใจ
และยังเป็นภาพยนตร์ไทยที่ได้เข้าชิงรางวัลออสการ์อกีด้วย รวมไปถึงความน่าสนใจของวิถีชีวิตชุมชนที่ใช้ชีวิตโดยไม่
มีสัญญาณโทรศัพท์ไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวก วัฒนธรรมประเพณี ท าให้เกิดกระแสนิยมการเดินทางในกลุ่มคน
หลายลักษณะ เช่น การเดินทางตามรอยภาพยนตร์ หรือการเดินทางที่พุ่งเป้าเพื่อไปเยี่ยมสถานที่  (หลบหนี หรือ 
แสวงหา ? : การเดินทางในภาพยนตร์ไทย, นิศา บูรณภวังค์) ภาพยนตร์สามารถสื่อสารออกเป็นภาษา ด้วยจิตนา
การ อัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ จนสามารถก็เกิดเป็นทัศนคติต่อสถานที่นั้นๆ จนเกิดเป็นแรงจูงใจให้ไปเยี่ยมเยือนชมสิง่
ที่ภาพยนตร์น าเสนอ  
         วงการภาพยนตร์ไทยหันกลับมาให้ความสนใจกับแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น เห็นได้จากแนวทางการผลิต
และกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์ไทยหลายเรื่องมักมีการน าเอาเนื้อหามาเช่ือมโยงกับการเดินทาง ซึ่งภาพยนตร์ไทยก็
น าเสนอแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นั้นกลายมาเป็นวิธีผลักดันให้เกิดการท่องเที่ยว ทั้งในและนอกประเทศได้เป็นอย่างดี 
 

                                   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 5 สมาพันธ์ภาพยนตร์ฯเลือก "คิดถึงวิทยา" 

เป็นตัวแทนหนังไทยไป "ออสการ์" 

รูปที่ 4 ภาพยนตร์คิดถึงวิทยา 
ถูกน ามารีเมคโดยประเทศอินเดีย Notebook (2562) 

ที่มา: The Standard (2564) 
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รูปที่ 6 โรงเรียนบ้านก้อจัดสรร สาขาห้องเรียนเรือนแพ 

 

6. บทสรุป 
         เมื่อศึกษาจากภาพยนตร์ที่ยกตัวอย่าง จะพบว่าภาพยนตร์มีความสัมพันธ์ความเศรษฐกิจหรือความมั่นคงซึ่ง
สามารถสรุปออกมาเป็นรายประเด็นต่อไปนี้คือตัวอย่างค าอธิบายว่าภาพยนตร์สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวและ
ความมั่นคงเศรษฐกิจได้อย่างไร 
 6.1 ภาพยนตร์ช่วยสื่อสารในด้านวัฒนธรรมและความสัมพันธ์กับนานาชาติถ้ามองในด้านเศรษฐกิจหรือ
ความมั่นคงภาพยนตร์คือสะพานสู่มิตรภาพกับต่างชาติ 
 6.2 ภาพยนตร์สร้างความผูกผันระหว่างช่วงเวลาและยุคสมัยผ่านภาพทางประวัติศาสตร์ สัง คม และ
วัฒนธรรมท าให้ชวนคิดถึงระลึกถึงอดีต 
 6.3 ภาพยนตร์ช่วยต่อยอดเศรษฐกิจช่วยสร้างโอกาสทั้งการค้า การลงทุน และ การจ้างงาน 
 6.4 ภาพยนตร์ช่วยสะท้อนเหตุการณ์ สะท้อนสังคม สะท้อนผลกระทบ และ เตือนใจ เป็นบทบันทึกความทรงจ า
แห่งยุคสมัย 
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รูปที่ 7 ปรากฏการณ์ภาพยนตร์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
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รายละเอียดการส่งบทความต้นฉบับเพื่อขอรับการตีพิมพ์ 
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2. ระยะขอบการพิมพ์บทความ ด้านบน 2.5 ซม. ด้านล่าง 2 ซม. ด้านซ้าย 3 ซม. ด้านขวา 2 ซม. 
3. ตัวอักษร ใช้แบบอักษร TH SarabunPSK ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ โดยมีรายละเอียดแต่ละ

รายการดังต่อไปนี้ 
รายการ ลักษณะตัวอักษร การจัดหน้า ขนาดตัวอักษร 

3.1 ช่ือบทความ หนา จัดกึ่งกลาง 20 
3.2 ช่ือผู้แต่ง เอน ชิดซ้าย 16 
3.3 หัวข้อหลัก หนา ชิดซ้าย 18 
3.4 หัวข้อรอง หนา - 16 
3.5 บทความ/เนื้อหา ปกต ิ - 16 
3.6 การเน้นความ หนา - 16 
3.7 ช่ือตาราง หนา ชิดซ้าย 16 
3.8 หัวข้อในตาราง หนา ด้านบนตาราง และจัดกึง่กลาง 14 
3.9 ข้อความในตาราง ปกต ิ ชิดซ้าย/จัดกึ่งกลาง 14 
3.10 ช่ือภาพ/แผนภูมิ หนา ด้านล่างภาพ/แผนภูมิ และจัดกึง่กลาง 14 

 

 4. ตาราง ระบุค าว่าตารางที่....... ตามด้วยช่ือตาราง หัวข้อในตาราง ข้อความในตาราง โดยใช้ตัวอักษร
ตามที่ระบุไว้ในข้อที่ 3.7 - 3.9 ส่วนเส้นตารางให้ใส่เฉพาะเสน้บนของหัวข้อในตาราง เส้นล่างของหัวข้อในตาราง 
และเส้นล่างสุดของตาราง ตัวอย่างดงันี ้
 

ตารางท่ี....... ชื่อตางราง...................................................... (ตัวหนา ชิดซ้าย ขนาด 14) 
หัวข้อในตาราง 

(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 
หัวข้อในตาราง 

(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
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 5. รูปภาพ แผนภาพ แผนภูมิ กรอบแนวคิด ให้จัดกึ่งกลางหน้ากระดาษ และด้านล่างให้ระบุค าว่า 
รูปที่....... ตามด้วยช่ือรูปภาพ รายละเอียด และการอ้างอิง (ถ้ามี) โดยใช้ตัวอักษรตามที่ระบุไว้ในข้อที่ 3.10 
ตัวอย่างดังนี้ 
 
 
 
  
 
 
 

รูปที่….. ชื่อรูปภาพ........... รายละเอียด...................... (การอ้างอิง (ถ้ามี)) 
(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 

 

การเขียนเอกสารอ้างอิง 
 1. เอกสารอ้างอิง ( reference) ให้เขียนเอกสารอ้างอิงตามรูปแบบ American Psychological 
Association: APA (7th edition) แบบระบบนาม-ปี การอ้างอิงเอกสารไม่ควรเกิน 5-10 ปี ยกเว้นหนังสือ
ต าราที่เป็นทฤษฎีหรือปรัชญา อ้างอิงบทความวิชาการบทความวิจัยจากวารสารทั้งไทยและต่างประเทศ 

2. การลงรายการเอกสารอ้างอิงในเนื้อเรื่องของบทความ (Citation) ใช้ตามหลักการอ้างอิงในเนื้อเรื่อง 
ของ APA (American Psychological Association) 

3. การอ้างอิงในเนื้อหา (In-text Citation) ของบทความ ให้ใช้การอ้างอิงแบบนามปี (Author-year) 
ปรากฏแทรกอยู่ในเนื้อหาของบทความ 
 
วิธีการเขียนเอกสารอ้างอิงตามรูปแบบ American Psychological Association:  
APA (7th edition) 
 1. การอ้างอิงในเน้ือหา 
 1.1 กรณีระบุชื่อผู้แต่งในเน้ือหา  
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง/(ปีที่พมิพ์)/เนื้อหา..................... 
ตัวอย่าง:  สมบรูณ์วรรณ สัตยารักษ์วิทย์ และคณะ (2542) กล่าวว่าเทคโนโลยรสารสนเทศที่ใช้งานใน 
 องค์การธุรกิจ….........................……………….. 
 1.2 กรณีอ้างอิงท้ายข้อความ 
รูปแบบ:  เนื้อหา...................../(ช่ือผู้แตง่,/ปีที่พิมพ)์ 
ตัวอย่าง: ความเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) เริ่มเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นในสัมคงไทย....................... 
 (เกษมสันต์ พิพัฒน์ศิริศักดิ์, 2549) 

รูปภาพ แผนภาพ แผนภูมิ กรอบแนวคิด  
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 2. บทความในวารสาร 
  2.1 วารสารแบบรูปเล่ม 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง./(ปีพิมพ์)./ช่ือบทความ./ช่ือวารสาร,/ปีที(่ฉบับที)่,/หน้าแรก-หน้าสุดท้าย. 
ตัวอย่าง:  หยุด แสงอุทัย. (2485). การได้ทรัพยสิทธิในสงัหาริมทรัพย์. วารสารนิติศาสตร,์ 15(10), 21-23. 
 2.2 วารสารอิเล็กทรอนิกส์  
รูปแบบ: ช่ือผู้แต่ง./(ปพีิมพ์).ช่ือบทความ./ช่ือวารสาร,/เลขปทีี่(ฉบับที่),/เลขหน้า./สืบค้นจาก URL…….. 
ตัวอย่าง: วราภรณ์ ปัญญาวด,ี ชพิกา สังขพิทกัษ์, จิราภรณ์ ก้อนสรุินทร,์ นุชจรี ปิมปาอุด, และ 
 นภดล สนวิทย์. (2553). การประเมินราคาแฝงเพื่อการปรับปรุงทรัพยากรน้ าของครัวเรือน 
   ผู้ใช้น้ าประปาในเขตพื้นทีป่ลายลุ่มนน้ าแมส่า จงัหวัดเชียงใหม่. วารสารเศรษฐศาสตร ์ 
   ธรรมศาสตร,์ 28(4), 1-15. สืบค้นจาก http://www.econ.tu.ac.th/doc/  
   article/fulltext/280.pdf 
 3. หนังสือ 
  3.1 หนังสือ 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง./(ปีพมิพ์)./ช่ือหนังสือ/(พิมพ์ครั้งที)่./ส านักพิมพ์. 
ตัวอย่าง:  จิตติ ติงศภัทิย์. (2526). ค้าอธิบายประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยบุคคล (พิมพ์ครั้งที่ 5).  
  กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.์ 
  3.2 หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง./(ปีพิมพ์)./ช่ือหนังสือ./(พิมพ์ครัง้ที)่./สบืค้นจาก URL…….. 
ตัวอย่าง:  จักรพันธ์ เพ็ชรภูมิ. (2562). พฤติกรรมสุขภาพ : แนวคิด ทฤษฎี และการประยุกต์ใช้. 
   (พิมพ์ครัง้ที่ 3). https://www.ookbee.com  
  3.3 บทความหรือบทในหนังสือ  
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่งในบท./(ปีพิมพ)์./ช่ือบท./ใน/ช่ือบรรณาธิการ/(บรรณาธิการ),/ช่ือหนังสือ (พิมพ์ครั้งที่)./ 
   (น./xx-xx)./ส านักพิมพ ์
ตัวอย่าง:  วัลลภัช สุขสวัสดิ์. (2561). แนวความคิดเรื่องชนช้ันน าทางการเมืองของกีตาโน มอสกา  
   กับชนช้ันน าทางการเมืองไทยในยุคมาลาน าไทย. ใน วัชรพล ศุภจักรวัฒนา และ 
   วัชรพล พุทธรักษา (บ.ก.), ว่าด้วยทฤษฎีรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตรร์่วมสมัย  
   (พิมพ์ครัง้ที่ 2). (น. 47-68). ส านักพมิพ์มหาวิทยาลัยนเรศวร. 
 
 
 
 
 

https://www.ookbee.com/
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 4. วิทยานิพนธ์ 
  4.1 วิทยานิพนธ์ 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แตง่./(ปีทีเ่ผยแพร)่./ช่ือวิทยานิพนธ์/(วิทยานิพนธ์ปรญิญามหาบัณฑติหรอืปรญิญาดุษฎีบณัฑิต)./ 
             ช่ือมหาวิทยาลัย,/ช่ือคณะ,/ช่ือสาขาวิชา. 
ตัวอย่าง: ธีระพันธ์ ชนาพรรณ. (2548). การจัดการการสื่อสารของคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเอกชน 
   ที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษาช้ันปีที่ 1.  
   (วิทยานิพนธ์ปรญิญามหาบัณฑิต). มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, คณะวารสารศาสตร ์
  และสื่อสารมวลชน, สาขาการสื่อสารภาครัฐและเอกชน. 
 4.2 วิทยานิพนธ์จากเว็บไซต์ (ไม่อยู่ในฐานข้อมูลเชิงพาณิชย์) 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง/(ปีที่เผยแพร่)./ช่ือวิทยานิพนธ์/(วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิตหรือปริญญาดุษฎีบัณฑิต)./ 
  ช่ือมหาวิทยาลัย,/ช่ือคณะ,/ช่ือสาขาวิชา. สืบค้นจาก URL……..  
ตัวอย่าง: อรทัย จลุสุวรรณรักษ์. (2550). การค้ามนุษย์ในประเทศไทย. (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต).  
  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,์ คณะรัฐศาสตร.์ สืบค้นจาก http://tdc.thailis.or.th/tdc/  
    browse.php?option=show&browse_type=title&titleid =164530 
 5. รายงานการประชุมเชิงวิชาการ 
 5.1 ในรูปแบบรูปเล่มหนังสือ 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง./(ป)ี./ช่ือบทความ./ใน/ช่ือบรรณาธิการ/(บ.ก.),/ช่ือหัวข้อการประชุม./ช่ือการประชุม/ 
  (น./เลขหน้า)./ฐานข้อมูล. 
ตัวอย่าง:  จันทร์เอื้อ เชาวน์ฤทธ์ิ. (2557). องค์ประกอบการสื่อสารการด าเนินธุรกจิอย่างรบัผิดชอบตอ่สงัคม 
  ของธุรกิจพลงังานและสาธารณูปโภค. ใน วัลลภ รัฐฉัตรานนท์ (บ.ก.), รายงานการประชุม.  
  การประชุมวิชาการบัณฑิตศึกษาระดับชาติ ครั้งที่ 5 (น. 3-16). กรุงเทพฯ:  
  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 
 5.2 ในรูปแบบวารสาร 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แตง่./(ปี)./ช่ือเรื่อง:/ช่ือเรื่องยอ่ย./ช่ือวารสาร,/เลขของปีที่(เลขของฉบบัที่),/เลขหน้า./URL 
ตัวอย่าง:  Chaudhuri, S., & Biswas, A. (2017). External terms-of-trade and labor  
 marketimperfections in developing countries: Theory and  
 evidence. Proceedings of the Academy of Economics and Economic  
 Education, 20(1), 11-16. https://search-proquest-com.elibrary.jcu.edu.au/  
 docview/1928612180?accountid=16285 
 
 
 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/
https://search-proquest-com.elibrary.jcu.edu.au/
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 6. เอกสารประกอบการประชุม 
 บทความหรือบทหนึง่ในหนังสือการประชุม ให้เขียนเช่นเดียวกับบทหนึ่งในหนังสือ 
รูปแบบ:  ช่ือผู้แต่ง./(วัน,/เดือน,/ปี)./เรื่องทีป่ระชุม./ใน/ช่ือ/(ประธาน),/ช่ือการประชุม/[Symposium]./ 
  ช่ืองานที่จัดประชุม,/สถานทีป่ระชุม 
ตัวอย่าง:  สุขเกษม โฆษิตเศรษฐ,์ และรัตนา เตียงทิพย์. (2552). การหาโปรตีนในปัสสาวะที่บง่ช้ีโรคไต 
  ด้วยวิธีโปรติโนมิกส์. ใน ขจร ลักษณ์ชยปกรณ์ (ประธาน), Changes: New Trends  
  in Medicine. การประชุมวิชาการ คณะแพทยศาสตรม์หาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประจ าปี  
  พ.ศ. 2552 (หน้า 52-59). ปทุมธานี: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
 7. รายงาน/การสัมมนา/การอธิบาย 
 7.1 รายงานท่ีจัดท าโดยหน่วยงานของรัฐหรือองค์กรอ่ืน 
รูปแบบ:  ช่ือหน่วยงาน./(ปทีี่เผยแพร)่./ช่ือเรื่อง./ส านักพิมพ์./URL(ถ้ามี) 
ตัวอย่าง:  ส านักงานคณะกรรมการข้าราชการพลเรอืน. (2561). รายงานประจ าปี 2561. 21 เซ็นจูรี่.  
  https://www.ocsc.go.th/sites/default/files/document/  
  ocsc_annual_report_2561.pdf 
 7.2 รายงานท่ีจัดท าโดยผู้เขียนรายบุคคลสังกัดหน่วยงานของรัฐหรือองค์กรอ่ืน 
รูปแบบ:  ช่ือ/สกลุ./(ปีทีเ่ผยแพร่)./ช่ือเรือ่ง./ส านักพมิพ์. 
ตัวอย่าง:  ชนิตา รักษ์พลเมือง. (2551). การส่งเสริมทรัพยส์นิทางปญัญาในสถาบันการศึกษา 
 ของสหรัฐอเมริกา (รายงานการวิจัย). กรุงเทพฯ: ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา. 
 8. หนังสือพิมพ์ 
 รูปแบบ: ช่ือผู้แต่ง./(ป,ี/วัน/เดือน)./ช่ือคอลัมน์./ช่ือหนังสือพิมพ,์/เลขหน้า. 
 ตัวอย่าง: พงษ์พรรณ บญุเลิศ. (2561, 15 สิงหาคม). เดลินวิส์วาไรตี้: ‘สื่อพพิิธภัณฑ์’เช่ือมยุคสมัยเข้าถึงด้วย  
 ‘มิติใหม่’ อินเทรนด์. เดลินิวส,์ 4  
 9. เว็บไซต ์
รูปแบบ:  ช่ือ-สกุลผู้เขียน./(ป,ี วัน/เดือนที่เผยแพร)่./ช่ือบทความ./สืบค้นจาก URL…….. 
ตัวอย่าง:  ชาญณรงค์ ราชบัวน้อย. (2552, 15 มีนาคม). ศัพท์บัญญัติการศึกษา. สืบค้นจาก 
 http://www.sornor.org/ 

 
 
 
 
 
 
 

แหล่งอ้างอิง 
1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วรวิทย์ จันทรส์ุวรรณ. (2565, 1 พฤษภาคม). การเขียนอ้างองิแบบ APA 7th.  
 สืบค้นจาก https://web.rmutp.ac.th/woravith/?page_id=1840 
2. ส านักพิมพม์หาวิทยาลัยนเรศวร. (2565, 22 กุมภาพันธ์). การเขียนบรรณานุกรมรูปแบบ APA 7th.  
 สืบค้นจาก https://shorturl.asia/wC450 
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 ประเภทบทความท่ีรับตีพิมพ์ และแบบฟอร์มการเขียนบทความ 
 

 1. บทความวิจัย (Research Article) เป็นผลงานที่น าข้อมูลมาจากรายงานการวิจัยมาประมวล 
หรือสรุปออกมาเป็นองค์ความรู้ในรูปแบบที่น าเสนอให้ผูป้ระเมินบทความเข้าใจประเด็นต่าง ๆ  เช่น ปัญหาวิจัย 
วิธีการที่นักวิจัยด าเนินการวิจัย สิ่งที่ค้นพบและความหมายของข้อค้นพบ โดยการเผยแพร่อาจน าเสนอในที่
ประชุมทางวิชาการ การประชุมวิชาการระดับชาติ การประชุมวิชาการระดับนานาชาติ วารสารวิชาการ
ระดับชาติ วารสารวิชาการระดับนานาชาติ ซึ่งผลงานวิจัยอาจรวมเป็นเอกสารจากการประชุมวิชาการ หรือการ
ตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารทางวิชาการ โดยการตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยต้องผ่านการตรวจสอบ เนื้อหาสาระ 
และรูปแบบการจัดพิมพ์ให้ได้ตามเกณฑ์มาตรฐานของวารสารหรือคณะกรรมการประเมิน  
ซึ่งการเรียงล าดับเนื้อหาในการเขียนบทความวิจัย มีดังนี ้

1) ช่ือบทความ (Title) ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
2) ช่ือผู้เขียน (Author), วุฒิการศึกษาของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3) บทคัดย่อภาษาไทย ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า)  
4) ค าส าคัญภาษาไทย ไม่เกิน 5 ค า  
5) บทคัดย่อภาษาอังกฤษ (Abstract) แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย  
6) ค าส าคัญภาษาอังกฤษ (Key words) แปลจากค าส าคัญภาษาไทย 
7) สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
8) อีเมลของผู้เขียนหลักและผู้เขียนร่วม 
9) ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา (Introduction) ช้ีให้เห็นถึงความส าคัญของเรื่องที่ท า 

และขอบเขตของปัญหาวิจัย 
10) วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Objective) ระบุวัตถุประสงค์การวิจัยหรือวัตถุประสงค์เฉพาะที่

น าเสนอในบทความวิจัยน้ี 
11) วิธีด าเนินการวิจัย (Method) อธิบายวิธีการด าเนินการวิจัยในสาระส าคัญที่จ าเป็น เช่น  

ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง เครื่องมือการวิจัย การเกบ็รวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล 
12) ผลการวิจัย (Results) ผลการวิจัย/ข้อค้นพบ (Result/Finding) แสดงผลที่เกิดข้ึนจากการวิจัย

โดยตรง ซึ่งอาจมีภาพประกอบ แผนภูมิ ตาราง หรือการสื่อในลักษณะอื่นๆ ที่เข้าใจได้ง่าย 
13) อภิปรายผลการวิจัย (Discussion) อภิปรายปรากฏการณ์ที่เกิดจากผลการด าเนินงานให้เห็นเป็น

รูปธรรมได้อย่างไร และอ้างอิงให้เห็นว่าผลการวิจัยดังกล่าวนั้นเหมือนหรือแตกต่างจากผลการวิจยั
อื่น ๆ และได้สร้างองค์ความรู้ใหม่ในส่วนใด 

14) ข้อเสนอแนะ (Suggestion) แนะน าการไปใช้ และแนะน าเพื่อน าไปต่อยอดการวิจัย 
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15) กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) 
16) เอกสารอ้างอิง (References) ให้เขียนเอกสารอ้างอิงตามรูปแบบ American Psychological 

Association: APA (7th edition) 
 

*หมายเหตุ: ผู้เขียนสามารถเพิ่มเติมหัวข้ออื่นๆ ที่เกี่ยวข้องได้ เช่น การทบทวนวรรณกรรม  
การตั้งสมมติฐานการวิจัย ขอบเขตการวิจัย กรอบแนวคิดการวิจัย เป็นต้น และจัดล าดับเนื้อหาให้เหมาะสม 
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แบบฟอร์มการเขียนบทความวิจัย 
 

บทความวิจัย (Research Article) เร่ือง 
ช่ือบทความภาษาไทย 

(ช่ือบทความภาษาอังกฤษ) 
(ขนาดตัวอักษร 20 pt. ตัวหนา จัดไว้กลางหน้ากระดาษ) 

 
1. ฉลาด มั่นใจ (Chalahd Munjai), น.ด. (LL.D.)* 
2. ช่ือผู้เขียนร่วมภาษาไทย (อังกฤษ), ตัวย่อวุฒิการศึกษาภาษาไทย (อังกฤษ) 
(ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย ชื่อผู้เขียนหลักใส่เครื่องหมาย * ไว้ท้ายชื่อ) 

 

บทคัดยอ่ (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

ค าส าคัญ: ................... , ...................... , ........................ , ..................... , ......................... 
(ค าส าคัญภาษาไทยไม่เกิน 5 ค า และใส่เครื่องหมาย , ระหว่างค า ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) 

 
Abstract  (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 

Keywords: ................... , ...................... , ........................ , ..................... , ......................... 
(ค าส าคัญภาษาอังกฤษแปลจากค าส าคัญภาษาไทย)  
 
1. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนหลักภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
2. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนร่วมภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
(ขนาดตัวอักษร 14 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย) 
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1. ความเป็นมาและความส าคัญของปญัหา (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 

 

3. วิธีด าเนินการวิจัย (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง (หัวข้อรองขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวหนา) 

.......................................................... (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) .......................................................... 
3.2 เครื่องมือการวิจัย (หัวข้อรองขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวหนา) 

.......................................................... (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) .......................................................... 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล (หัวข้อรองขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวหนา) 

.......................................................... (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) .......................................................... 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล (หัวข้อรองขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวหนา) 

.......................................................... (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) .......................................................... 
 

4. ผลการวิจัย (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

ตารางท่ี....... ชื่อตางราง...................................................... (ตัวหนา ชิดซ้าย ขนาด 16) 
หัวข้อในตาราง 

(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 
หัวข้อในตาราง 

(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
ข้อความในตาราง 

(ตัวปกติ ชิดซ้าย/จัดก่ึงกลาง ขนาด 14) 
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รูปที่….. ชื่อรูปภาพ........... รายละเอียด...................... (การอ้างอิง (ถ้ามี)) 
หมายเหตุ: หากเป็นภาพที่มาจากผู้วิจัยให้เขียน “ที่มา : ผู้วิจัย” 

(ตัวหนา จัดกึ่งกลาง ขนาด 14) 
 

5. อภิปรายผลการวิจัย (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

6. ข้อเสนอแนะ (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 

7. กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

8. เอกสารอ้างอิง (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 
 

 
 
 
 
 

     1. ใช้โปรแกรม Microsoft Word ขนาด A4 มีความยาวรวมทุกรายการ จ านวน 10-15 หน้า  
         ระยะห่างระหว่างบรรทัด 1 บรรทัด 
     2. ระยะขอบการพิมพ์บทความ ด้านบน 2.5 ซม. ด้านล่าง 2 ซม. ด้านซ้าย 3 ซม. ด้านขวา 2 ซม. 
     3. ใช้แบบอักษร TH SarabunPSK  
 

     *หมายเหตุ: ผู้เขียนสามารถเพิ่มเติมหัวข้ออ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องได้ เช่น การทบทวนวรรณกรรม การตั้งสมมติฐานการวิจัย  
       ขอบเขตการวิจัย กรอบแนวคิดการวิจัย เป็นต้น และจัดล าดับเน้ือหาให้เหมาะสม 
 
 

รูปภาพ แผนภาพ แผนภูมิ กรอบแนวคิด  
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ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

 2. บทความวิชาการ (Academic Article) เป็นงานเขียนขนาดสั้น ซึ่งมีการก าหนดประเด็นทีชั่ดเจน
โดยผู้เขียนเรียบเรียงจากผลงานทางวิชาการของตนเอง หรือของผู้อื่นในลักษณะที่เป็นการวิเคราะห์ วิจารณ์ 
หรือเสนอแนวความคิดใหม่ ๆ จากพื้นฐานทางวิชาการนั้น ๆ บทความทางวิชาการที่เผยแพร่โดยทั่วไป  
ซึ่งการเรียงล าดับเนื้อหาในการเขียนบทความวิชาการ มีดังนี้ 

1) ช่ือบทความ (Title) ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
2) ช่ือผู้เขียน (Author), วุฒิการศึกษาของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3) บทคัดย่อภาษาไทย ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า)  
4) ค าส าคัญภาษาไทย ไม่เกิน 5 ค า  
5) บทคัดย่อภาษาอังกฤษ (Abstract) แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย  
6) ค าส าคัญภาษาอังกฤษ (Key words) แปลจากค าส าคัญภาษาไทย 
7) สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
8) อีเมลของผู้เขียนหลักและผู้เขียนร่วม 
9) บทน า (Introduction) ช้ีให้เห็นถึงความส าคัญและวัตถุประสงค์ของเรื่องที่ท า  
10) เนื้อหาสาระ (Content) ผู้เขียนสามารถเพิ่มหัวข้อของเนื้อหาได้ โดยวางโครงสร้างของเนื้อหาทีจ่ะ

น าเสนอ และจัดล าดับเนื้อหาให้เหมาะสม 
11) บทสรุป (Conclude)  
12) เอกสารอ้างอิง (References) ให้เขียนเอกสารอ้างอิงตามรูปแบบ American Psychological 

Association: APA (7th edition) 
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ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

แบบฟอร์มการเขียนบทความวิชาการ 
 

บทความวิชาการ (Academic Article) เร่ือง 

ช่ือบทความภาษาไทย 
(ช่ือบทความภาษาอังกฤษ) 

(ขนาดตัวอักษร 20 pt. ตัวหนา จัดไว้กลางหน้ากระดาษ) 

 
1. ฉลาด มั่นใจ (Chalahd Munjai), น.ด. (LL.D.)* 
2. ช่ือผู้เขียนร่วมภาษาไทย (อังกฤษ), ตัวย่อวุฒิการศึกษาภาษาไทย (อังกฤษ) 
(ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย ชื่อผู้เขียนหลักใส่เครื่องหมาย * ไว้ท้ายชื่อ) 

 

บทคัดยอ่ (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

ค าส าคัญ: ................... , ...................... , ........................ , ..................... , ......................... 
(ค าส าคัญภาษาไทยไม่เกิน 5 ค า และใส่เครื่องหมาย , ระหว่างค า ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) 

 
Abstract  (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 

Keywords: ................... , ...................... , ........................ , ..................... , ......................... 
(ค าส าคัญภาษาอังกฤษแปลจากค าส าคัญภาษาไทย)  
 
1. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนหลักภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
2. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนร่วมภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
(ขนาดตัวอักษร 14 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย) 
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ปีท ี ่2 ฉบบัท ี ่1 มกราคม-มถุินายน 2567 (Vol.2 No.1 January-June 2024) 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

1. บทน า (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 

2. เนื้อหา (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *ผู้เขียนสามารถเพิ่มหัวข้อของเน้ือหาได้ โดยวางโครงสร้าง

ของเน้ือหาที่จะน าเสนอ และจัดล าดับเน้ือหาให้เหมาะสม 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 

 
 

3. บทสรุป (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

4. เอกสารอ้างอิง (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     1. ใช้โปรแกรม Microsoft Word ขนาด A4 มีความยาวรวมทุกรายการ จ านวน 10-15 หน้า  
         ระยะห่างระหว่างบรรทัด 1 บรรทัด 
     2. ระยะขอบการพิมพ์บทความ ด้านบน 2.5 ซม. ด้านล่าง 2 ซม. ด้านซ้าย 3 ซม. ด้านขวา 2 ซม. 
     3. ใช้แบบอักษร TH SarabunPSK  
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วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

 3. บทความปริทัศน์ (Review Article) เป็นการส ารวจงานวิจัยที่มีอยู่แล้ว เป็นบทความที่ให้ข้อมูล
แก่ผู้อ่านบทความ แสดงความเป็นมา อภิปราย และช้ีแนวทางการท าวิจัยที่ควรจะเกิดข้ึน บทความที่เรียบเรียง
ต้องมีการวิเคราะห์ วิจารณ์ เปรียบเทียบกับวรรณกรรมที่มีการด าเนินการมาแล้ว ท าให้เกิดการพัฒนาต่อยอด
เป็นองค์ความรู้ใหม่ และมีประโยชน์ต่อวงวิชาการ ซึ่งการเรียงล าดับเนื้อหาในการเขียนบทความปริทัศน์ มีดังนี ้

1) ช่ือบทความ (Title) ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
2) ช่ือผู้เขียน (Author), วุฒิการศึกษาของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3) บทคัดย่อภาษาไทย ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า)  
4) บทคัดย่อภาษาอังกฤษ (Abstract) แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย  
5) สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
6) อีเมลของผู้เขียนหลักและผู้เขียนร่วม 
7) บทน า (Introduction) ช้ีให้เห็นถึงความส าคัญของเรือ่งทีท่ า  
8) เนื้อหาสาระ (Content) ไม่มีกฏเกณฑ์ตายตัวในเรื่องหัวข้อ ข้ึนอยู่กับผู้เขียนจะน าเสนอและ

จัดล าดับเนื้อหาให้เหมาะสม ผู้เขียนสามารถน าข้อมูล ข้อคิดเห็นของผู้อื่นมาน าเสนอในรูปแบบ
ใหม่โดยไม่คัดลอกหรือดัดแปลง  

9) บทสรุป (Conclude)  
10) เอกสารอ้างอิง (References) ให้เขียนเอกสารอ้างอิงตามรูปแบบ American Psychological 

Association: APA (7th edition) 
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วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

แบบฟอร์มการเขียนบทความปริทัศน์ 
 

บทความปริทัศน์ (Review Article) เร่ือง 

ช่ือบทความภาษาไทย 
(ช่ือบทความภาษาอังกฤษ) 

(ขนาดตัวอักษร 20 pt. ตัวหนา จัดไว้กลางหน้ากระดาษ) 

 
1. ฉลาด มั่นใจ (Chalahd Munjai), น.ด. (LL.D.)* 
2. ช่ือผู้เขียนร่วมภาษาไทย (อังกฤษ), ตัวย่อวุฒิการศึกษาภาษาไทย (อังกฤษ) 
(ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย ชื่อผู้เขียนหลักใส่เครื่องหมาย * ไว้ท้ายชื่อ) 

 

บทคัดยอ่ (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *ความยาว 15-20 บรรทัด (300-350 ค า) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

Abstract  (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 
1. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนหลักภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
2. สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนร่วมภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
   E-mail: 
(ขนาดตัวอักษร 14 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย) 
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วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) 

 Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

1. บทน า (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

2. เนื้อหา (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย) *ไม่มีกฏเกณฑ์ตายตัวในเรื่องหัวข้อ ขึ้นอยู่กับผู้เขียนจะ

น าเสนอและจัดล าดับเน้ือหาให้เหมาะสม ผู้เขียนสามารถน าข้อมูล ข้อคิดเห็นของผู้อ่ืนมาน าเสนอในรูปแบบใหม่โดยไม่คัดลอก
หรือดัดแปลง 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 

 
 

3. บทสรุป (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 

4. เอกสารอ้างอิง (หัวข้อหลักขนาดตัวอักษร 18 pt. ตัวหนา ชิดซ้าย)  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
......................................................................................................................... ..................................................... 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     1. ใช้โปรแกรม Microsoft Word ขนาด A4 มีความยาวรวมทุกรายการ จ านวน 10-15 หน้า  
         ระยะห่างระหว่างบรรทัด 1 บรรทัด 
     2. ระยะขอบการพิมพ์บทความ ด้านบน 2.5 ซม. ด้านล่าง 2 ซม. ด้านซ้าย 3 ซม. ด้านขวา 2 ซม. 
     3. ใช้แบบอักษร TH SarabunPSK  
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 4. บทวิจารณ์หนังสือ (Book Review) เป็นการค้นหาข้อดีและข้อไม่ดีของเรื่องที่จะวิจารณ์ ช้ีให้เห็น
ข้อบกพร่อง พร้อมทั้งเสนอแนวทางแก้ไขให้ดีข้ึน เป็นการวิจารณ์เพื่อสร้างสรรค์ เป็นการถ่ายทอดความคิดเห็น 
ช้ีจุดเด่น จุดด้อยตลอดจนความรู้สึกเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ อย่างสมเหตุสมผล เช่น ผลงานด้านศิลปกรรม งาน
วรรณกรรม ข่าวสารบ้านเมือง เหตุการณ์ในสังคม เรื่องราวของบุคคล เป็นต้น มีข้อมูลสนับสนุนความคิดเห็น
อย่างตรงไปตรงมา ไม่มีอคติต่อสิ่งที่วิจารณ์ ดังนั้น ผู้วิจารณ์ต้องมีความรู้ความสามารถเกี่ยวกับเรื่องที่วิจารณ์
เป็นอย่างดี จะต้องรู้ว่าเป็นหนังสือประเภทใด ใครเป็นผู้แต่ง มีเนื้อเรื่อง วิธีการแต่ง การใช้ภาษาเป็นอย่างไร 
แล้วจึงสามารถวินิจฉัยคุณค่าของสิ่งที่จะวิจารณ์ได้ว่าดีหรือไม่อย่างไร ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผู้ประเมนิบทความ
ในการตัดสินใจ เลือกชม เลือกอ่านสิ่งนั้น ซึ่งการเรียงล าดับเนื้อหาในการเขียนบทวิจารณ์หนังสือ มีดังนี้ 

1) ช่ือบทความ (Title) ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
2) ช่ือผู้เขียน (Author), วุฒิการศึกษาของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3) สังกัด/หน่วยงานของผู้เขียนแต่ละคน ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
4) อีเมลของผู้เขียนหลักและผู้เขียนร่วม 
5) ข้อมูลหนงัสือทีจ่ะวิจารณ์ ได้แก่ ภาพปกหนงัสอื ช่ือหนังสือหรือช่ือเรื่อง ช่ือผู้แต่ง ส านักพิมพ์ 

หน้าที่ขอเนือ้หาที่วิจารณ์ 
6) บทน าหรือประเด็นที่จะวิจารณ์ (Lead or Issue) เป็นการเขียนน าเกี่ยวกับเรื่องที่จะวิจารณ์ เช่น 

ถ้าเป็นการวิจารณ์วรรณคดี  ต้องบอกช่ือวรรณคดี ผู้แต่ง ประเภท ความเป็นมาของเรื่อง และอาจ
เขียนอธิบายและจูงใจที่ท าให้ผู้วิจารณ์สนใจวรรณคดีเรื่องนี้ 

7) เนื้อหาสาระ (Content) เป็นส่วนแสดงความคิดเห็นและรายละเอียดในการวิจารณ์ โดยน าเสนอ
จุดเด่น และจุดบกพร่องของเรื่องอย่างมีหลักเกณฑ์และมีเหตุผล ถ้าประเด็นในการวิจารณ์มีหลาย
ประเด็นควรน าเสนอตามล าดับ เพื่อให้ผู้ประเมินบทความบทวิจารณ์เข้าใจง่ายไม่สับสน ในกรณีที่
วรรณคดีหรือวรรณกรรมเรื่องนั้นมีจุดเด่นและจุดด้อย ควรเขียนถึงจุดเด่นก่อนแล้วจึงกล่าวถึงจุด
ด้อย เพื่อให้เกียรติผู้เขียน และแสดงให้เห็นว่าการวิจารณ์คือการสร้างสรรค์ไม่ใช่การท าลาย 

8) บทสรุป (Conclude) เป็นย่อหน้าสุดท้ายของบทวิจารณ์ เป็นการเขียนสรุปความคิดทั้งหมดที่
วิจารณ์และให้แง่คิด หรือข้อสังเกตที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ประเมินบทความ นอกจากนี้บทสรุปยัง
ช่วยให้ผู้ประเมินบทความได้ทบทวนประเด็นส าคัญของเรื่องและความคิดส าคัญของผู้วิจารณ์ 
แม้ว่าผู้ประเมินบทความอาจจะไม่ได้อ่านบทวิจารณ์ทั้งบท แต่ได้อ่านบทสรุปก็สามารถทราบเรื่อง
ของวรรณคดีหรือวรรณกรรมที่น ามาวิจารณ์ รวมทั้งความคิดเห็นของผู้วิจารณ์ที่มีต่อวรรณคดีหรือ
วรรณกรรมเรื่องนั้นได้  
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แบบฟอร์มการเขียนบทวิจารณ์หนังสือ 
 

บทวิจารณ์หนังสือ (Book Review) เร่ือง 

ช่ือบทความภาษาไทย 
(ช่ือบทความภาษาอังกฤษ) 

(ขนาดตัวอักษร 20 pt. ตัวหนา จัดไว้กลางหน้ากระดาษ) 
 

โดย  1. ฉลาด มั่นใจ (Chalahd Munjai), น.ด. (LL.D.)* 
         สังกัด/หน่วยงานของผูเ้ขียนหลักภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
         E-mail: 
      2. ช่ือผู้เขียนร่วมภาษาไทย (อังกฤษ), ตัวย่อวุฒิการศึกษาภาษาไทย (อังกฤษ) 
         สังกัด/หน่วยงานของผูเ้ขียนร่วมภาษาไทย (ภาษาอังกฤษ) 
         E-mail: 
(ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวเอน ชิดซ้าย ชื่อผู้เขียนหลักใส่เครื่องหมาย * ไว้ท้ายชื่อ) 
 
 

 ช่ือหนังสอืหรือช่ือเรื่อง: ………………………………………………….………….. 
 ช่ือผู้แต่ง: ……………………………………………………………………..…………..  
 ส านักพิมพ์: ………………………………………………….………………….……….. 
 หน้าที่: ………………………………………………….…………………………..…….. 
(ข้อมูลหนังสือที่จะวิจารณ์ ขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ ชิดซ้าย) 

 
 บทน าหรือประเด็นที่จะวิจารณ์ (Lead or Issue) เป็นการเขียนน าเกี่ยวกับเรื่องที่จะวิจารณ์ เช่น ถ้า
เป็นการวิจารณ์วรรณคดี  ต้องบอกช่ือวรรณคดี ผู้แต่ง ประเภท ความเป็นมาของเรื่อง และอาจเขียนอธิบาย
และจูงใจที่ท าให้ผู้วิจารณ์สนใจวรรณคดีเรื่องนี้ 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 เนื้อหาสาระ (Content) เป็นส่วนแสดงความคิดเห็นและรายละเอียดในการวิจารณ์ โดยน าเสนอ
จุดเด่น และจุดบกพร่องของเรื่องอย่างมีหลักเกณฑ์และมีเหตุผล ถ้าประเด็นในการวิจารณ์มีหลายประเด็นควร
น าเสนอตามล าดับ เพื่อให้ผู้ประเมินบทความบทวิจารณ์เข้าใจง่ายไม่สับสน ในกรณีที่วรรณคดีหรือวรรณกรรม
เรื่องนั้นมีจุดเด่นและจุดด้อย ควรเขียนถึงจุดเด่นก่อนแล้วจึงกล่าวถึงจุดด้อย เพื่อให้เกียรติผู้เขียน และแสดงให้
เห็นว่าการวิจารณ์คือการสร้างสรรค์ไม่ใช่การท าลาย 
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 

 
ภาพหน้าปก 

หนังสอืที่วิจารณ์ 
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 บทสรุป (Conclude) เป็นย่อหน้าสุดท้ายของบทวิจารณ์ เป็นการเขียนสรุปความคิดทั้งหมดที่วิจารณ์
และให้แง่คิด หรือข้อสังเกตที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ประเมินบทความ นอกจากนี้บทสรุปยังช่วยให้ผู้ประเมิน
บทความได้ทบทวนประเด็นส าคัญของเรื่องและความคิดส าคัญของผู้วิจารณ์ แม้ว่าผู้ประเมินบทความอาจจะ
ไม่ได้อ่านบทวิจารณ์ทั้งบท แต่ได้อ่านบทสรุปก็สามารถทราบเรื่องของวรรณคดีหรือวรรณกรรมที่น ามาวิจารณ์ 
รวมทั้งความคิดเห็นของผู้วิจารณ์ที่มีต่อวรรณคดีหรือวรรณกรรมเรื่องนั้นได้  
 ................................................. (เน้ือหาขนาดตัวอักษร 16 pt. ตัวปกติ) ............................................... 
............................................................................................................................. ................................................. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     1. ใช้โปรแกรม Microsoft Word ขนาด A4 มีความยาวรวมทุกรายการ จ านวน 10-15 หน้า  
         ระยะห่างระหว่างบรรทัด 1 บรรทัด 
     2. ระยะขอบการพิมพ์บทความ ด้านบน 2.5 ซม. ด้านล่าง 2 ซม. ด้านซ้าย 3 ซม. ด้านขวา 2 ซม. 
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แบบฟอร์มส่งบทความเพื่อขอรับการพิจารณาตีพิมพ์ 
ในวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) 

 
 

เรียน บรรณาธิการ  
 

ชื่อผู้เขียนหลัก ข้าพเจ้า (นาย/นาง/นางสาว) .......................................................................................................................... ...... 
ต าแหน่งทางวิชาการ ……………........................................................................................................ .............................................. 
สังกัด/หน่วยงาน.............................................................................................................. ..............................................................  
ที่อยู่ในการติดต่อ/ที่อยู่หน่วยงาน ..........……………............................................................. ...........................................................  
............................……………........................................................................ ............................................................. ....................... 
เบอร์โทรศัพท์ .............................................................  อีเมล .............................................................................................. 
 

ขอส่ง    บทความวิจัย (Research Article)   บทความปริทัศน์ (Review Article) 

  บทความวิชาการ (Academic Article)   บทวิจารณ์หนังสือ (Book Review) 
 

ชื่อเรื่อง (ภาษาไทย) .........................................................................................................……………............... ............................... 
................................................................................................... ........................................……………............................ ................. 
ชื่อเรื่อง (ภาษาอังกฤษ) ...................................................................................................……………................ ............................... 
............................................................................................................................. ..............…………….............................................. 
ชื่อผู้เขียนร่วม ได้แก่ ........................................................................................................................................................... ........... 
....................................................................................................................... ....................…………….............................................. 
 

โปรดชี้แจง   บทความน้ีไม่เคยเผยแพร่ในวารสารใดๆ มาก่อน 
               บทความน้ีผ่านการตรวจสอบอักขราวิสุทธ์ิแล้วว่ามีความซ้ าซ้อนกับผลงานของผู้อ่ืนไม่เกิน 25% 
  โดยมีความซ้ าซ้อนของผลงานอยู่ที่ .............. % (แนบเอกสารประกอบ) 

 
 ข้าพเจ้าขอรับรองว่าบทความน้ีเป็นผลงานของข้าพเจ้าที่ไม่เคยตีพิมพ์ในวารสารใดมาก่อน และข้าพเจ้ายินยอม
ให้ตีพิมพ์ลงในวารสารมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล (มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) โดยลิขสิทธ์ิของบทความจะเป็นของวารสาร
หากได้รับการตอบรับตีพิมพ์ ทั้งน้ี ข้าพเจ้าได้แนบบทความต้นฉบับมาพร้อมด้วย 
 
 

ลงนาม............................................................................... 
(............................................................................)  
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