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บทคัดย่อ 

การศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัด
สมุทรปราการ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีวัตถุประสงค์การศึกษาเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนของ
หมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ และเพ่ือศึกษาสภาพการสื่อสารอัต
ลักษณ์ชุมชนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยวิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 7 ราย ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานราชการที่มีส่วน
ในการพัฒนาชุมชน ปราชญ์ชุมชน นักกิจกรรมของชุมชน และประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนมาอย่าช้านานซึ่งเห็น
ความเปลี่ยนแปลงและมีความรู้เข้าใจบริบทของชุมชน  

ผลการศึกษา พบว่า อัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัด
สมุทรปราการ แบ่งออกได้เป็น 4 มิติ ได้แก่ 1) มิติทางด้านประวัติศาสตร์ ประกอบด้วย ต านานและความเป็นมา
ของชุมชน 2) มิติทางด้านพ้ืนที่ อันเป็นชัยภูมิสถานที่ตั้งของชุมชน 3) มิติทางด้านประชาชน เป็นวิถีการด าเนินชีวิต
ของชาวหมู่บ้านสาขลา และ 4) มิติทางด้านวัฒธรรมที่มีงานประเพณีและพิธีกรรมเป็นองค์ประกอบ ใช้วิธีการ
สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนในรูปแบบการน าเสนออัตลักษณ์ผ่านวิถีการด าเนินชีวิตของประชาชนในชุมชนหมู่บ้านสาขลา
ให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยือนได้พบเห็น น าเสนออัตลักษณ์ผ่านงานกิจกรรมเกี่ยวกับวัฒนธรรมประเพณีที่
สืบเนื่องมาจากต านานของชุมชน น าเสนออัตลักษณ์ผ่านสถานที่ตั้งของชุมชนที่แตกต่างจากชุมชนอ่ืน เครื่องมือที่
ใช้ในการสื่อสารอัตลักษณ์มีทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ 
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Abstract  
This study aims to examine the community identity of Sakhla Village, Na Kluea Subdistrict, 

Phra Samut Chedi District, Samut Prakan Province, and to explore the status of community identity 
communication for cultural tourism. The research employed a qualitative approach using in-depth 
interviews. The sample consisted of 7 participants, including government officials involved in 
community development, local community experts, community activists, and long-term residents 
who have witnessed changes and possess an understanding of the community context.  

The findings reveal that the community identity of Sakhla Village can be categorized into 
four dimensions: 1) Historical Dimension – comprising legends and the historical background of 
the community. 2) Geographical Dimension – referring to the topography and location of the 
village. 3) People Dimension – reflecting the way of life of Sakhla residents and 4) Cultural 
Dimension – encompassing traditional festivals and rituals. The communication of community 
identity is conveyed through various means. This includes showcasing the identity through the 
daily lives of the villagers, allowing tourists to experience local customs firsthand. Cultural events 
rooted in community legends also serve as platforms for identity presentation. Moreover, the 
distinct geographical location of Sakhla is highlighted as a unique characteristic compared to other 
communities. Communication tools include both online and offline media. 

 

Keyword: Identity communication, Sakhla Village, Cultural tourism 
 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
องค์การบริหารส่วนต าบลนาเกลือ (2565) ได้ให้ข้อมูลว่า ค าว่า สาขลา มาจากค าว่า สาวกล้า มีประวัติและ

ต านานความเป็นมาอย่างยาวนาน ซึ่งชาวสาขลามีความภาคภูมิใจที่มีความเป็นมาในอดีต มีความผูกพันเกี่ยวกับ
การสู้รบกับพม่า ซึ่งมีที่มาจากในอดีตสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช เกิดสงคราม 9 ทัพ ซึ่งเป็น
สงครามไทยรบพม่า พม่ามีก าลังพลราว 140,000 นาย เข้าตีกรุงเทพฯ 5 ทัพ ตีเมืองเหนือ 2 ทัพ ปักษ์ใต้ 2 ทัพ ซึ่งเป็น
สงครามที่ยิ่งใหญ่กว่าครั้งใดๆ ในประวัติศาสตร์ ชายฉกรรจ์ทุกคนต้องเป็นทหาร ดังนั้น ในพระนคร หมู่บ้านต่างๆ 
รวมทั้งสาขลา จึงมีแต่ผู้หญิง เด็ก และคนชรา เท่านั้น บ้านสาขลาในสมัยนั้นขึ้นอยู่กับธนบุรีเป็นถิ่นที่อุดมสมบูรณ์
ไปด้วยข้าวปลา อาหาร นาเกลือ พม่าจึงส่งกองลาดตระเวนออกกวาดต้อนคนไทยและเสบียงอาหาร ผู้หญิง เด็ก
และคนชราในหมู่บ้านจึงร่วมใจกันจับอาวุธต่อสู้จนได้ชัยชนะท าให้ได้ชื่อว่า หมู่บ้านสาวกล้า มีขุดพบซากของใช้ อาทิ 
ถ้วย ชาม จาน โครงกระดูกมนุษย์ในสมัยโบราณเป็นจ านวนมากจมอยู่ใต้ดิน นอกจากนี้ยังมีผู้ขุดพบโบราณวัตถุสมัย
สุโขทัย อาท ิชาม จานลวดลายเบญจรงค์ สังคโลก ลายคราม ฯลฯ สามารถสันนิษฐานได้ว่าวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ



 35 
 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่3 ฉบบัท ี ่2 กรกฎาคม-ธนัวาคม 2568 (Vol.3 No.2 July-December 2025) 

การส ือ่สารอตัลกัษณ์ชุมชนหมู่บา้นสาขลา ต าบลนาเกลอื อ าเภอพระสมุทรเจดย์ี จงัหวดัสมุทรปราการ  
เพ ือ่ส่งเสรมิการท่องเท ีย่วเชงิวฒันธรรม 

บรรพบุรุษชาวหมู่บ้านสาขลาสมัยก่อนจะใช้เครื่องถ้วยชามเบญจรงค์ นอกจากประวัติศาสตร์ความเป็นมาของ
หมู่บ้านสาขลาแล้ว อีกหนึ่งต านานที่หลอมรวมความศรัทธาและหัวใจของชาวหมู่บ้านสาขลาให้เป็นหนึ่งเดียวคือ 
หลวงพ่อโตวัดสาขลา เป็นองค์พระประธานประจ าชุมชน วัดสาขลามีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน สร้างเมื่อ พ.ศ. 
2325 สันนิษฐานว่าชาวบ้านช่วยกันสร้างเมื่อคราวรบชนะพม่า นับอายุของวัดแห่งนี้ได้กว่า 233 ปี ปัจจุบันได้ถูก
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญอีกแห่งหนึ่งของจังหวัดสมุทรปราการ วิหารหลวงพ่อโตพระพุทธรูปเก่าแก่
ประจ าวัดอยู่ติดกับอุโบสถที่ยกสูงขึ้นเมื่อครั้งถูกน้ าท่วม ทั้งชาวบ้านและนักท่องเที่ยวต่างแวะเวียนกันเข้ามา
สักการะไม่ขาดสาย คนเฒ่าคนแก่ของหมู่บ้านสาขลาได้ถ่ายทอดถึงต านานความศักดิ์สิทธิ์ของหลวงพ่อโตไวว้่า 
เมื่อคืนวันที่ 6 มกราคม 2526 เวลาประมาณ 21.00 น. ได้เกิดไฟไหม้ครั้งใหญ่ในหมู่บ้าน ชาวบ้านต่างช่วยกันดับไฟ
แต่ก็เป็นไปด้วยความยากล าบาก พายุเพลิงได้ลุกโหมกระหน่ าไม่หยุดหย่อน จนเกินความสามารถของชาวบ้าน 
ชาวบ้านที่ออกไปหาปูปลาไม่ไกลจากบริเวณหมู่บ้านสาขลาได้เห็นสิ่งอัศจรรย์ คือ เห็นหลวงพ่อโตยืนเอาจีวรโบกไฟ
ที่ก าลังโหมไหม้จนค่อย ๆ ดับลง พร้อมกับได้ยินเสียงสวดมนต์ดังอย่างต่อเนื่อง พอรุ่งเช้าชาวบ้านทราบข่าวว่ามีคน
เห็นองค์หลวงพ่อโตช่วยดับไฟทุกคนจึงแห่ไปดูที่วัด และต้องตกตะลึง บางคนถึงกับร้องไห้เมื่อเห็นว่าองค์หลวงพ่อ
โตด าไปด้วยเขม่าทั้งองค์ ผ้าที่ห่มกรอบไหม้ ใบหน้าของท่านมีร่องรอยเหมือนน้ าตาไหล ชาวบ้านจึงพร้อมใจกัน
ท าบุญให้หลวงพ่อโตทุกวันที่ 6 มกราคมของทุกปี (คมชัดลึก, 2558) 

หมู่บ้านสาขลาปัจจุบันตั้งอยู่ที่ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ มีลักษณะเป็น
ชุมชนขนาดกลางอยู่ใกล้อ่าวไทย และมีความเป็นเอกเทศในลักษณะชุมชนปิด การเดินทางเข้าออกชุมชนของ
ประชาชนแต่ก่อนสามารถเดินทางได้เพียงทางเรือเท่านั้น (ศูนย์ไทยศึกษา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2561) 
ปัจจุบันสามารถเดินทางโดยรถยนต์เข้าออกหมู่บ้านสาขลาได้ สภาพโดยทั่วไปของชุมชนหมู่บ้านสาขลาเป็น
ป่าชายเลน ซึ่งเป็นระบบนิเวศน์ของป่าเขตร้อน มีลักษณะภูมิอากาศแบบมรสุม มีความชื้นสูง มีปริมาณน้ าฝนมาก 
ลักษณะโดยทั่วไปของป่าชายเลนจะเป็นแนวทอดยาวขนานไปตามชายฝั่งทะเลและตามแนวคลอง ระยะหลังมีการ
เปลี่ยนแปลงสภาพไปบ้าง เพราะบางบริเวณถูกแบ่งไปเป็นนากุ้ง พันธุ์ไม้โดยทั่วไปที่ขึ้นอยู่มีไม้แสมขาวขึ้นสลับกับ
แสมด า ไม้โกงกาง ไม้ล าพูและต้นจาก ถัดเข้าไปจะเป็นบริเวณที่มีน้ าทะเลท่วมถึงบ้างเป็นครั้งคราวจะพบ
ต้นโพทะเล เหงือกปลาหมอ สัตว์ที่พบเห็นได้โดยทั่วไป ได้แก่ ปูแสม ปูก้ามดาบ ปลาตีน ตะกวด ปูทะเล กุ้ง หอย
ชนิดต่างๆ และปลากระบอก เอกลักษณ์ทางสภาพพื้นที่ของบ้านสาขลา เนื่องจากตั้งอยู่ท่ามกลางป่าชายเลน 
บ้านสาขลาถูกขนานนามเป็น บ้านสามน้ า สามป่า สามนาและสามหอย โดยมีความหมายมาจากทรัพยากรตา่งๆ 
ที่เป็นองค์ประกอบของบ้านสาขลา ได้แก่ 1) สามน้ า คือมีทั้ง น้ าจืด น้ าเค็มและน้ ากร่อย 2) สามป่า คือป่าแสม 
ป่าจาก ป่าโกงกาง 3) สามนา คือ นาข้าว นาเกลือ นากุ้งและปลา  4) สามหอย คือ หอยแครง หอยแมลงภู่ 
หอยนางรมและหอยกระพง (องค์การบริหารส่วนต าบลนาเกลือ, 2565) 
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วิถีชีวิตชาวหมู่บ้านสาขลา เป็นชุมชนชาวประมง อาชีพส่วนใหญ่ท าการประมงและผลิตภัณฑ์จากสัตว์
ทะเล เช่น กะปิ กุ้งแห้ง ฯลฯ สิ่งที่น่าสนใจของหมู่บ้านสาขลา คือ ความแตกต่างระหว่างชุมชนเมือง และวิถีชีวิต
เรียบง่ายของชาวบ้านแบบชนบทดั้งเดิม (องค์การบริหารส่วนต าบลนาเกลือ, 2565) อาหารแปรรูปขึ้นชื่อของ
หมู่บ้านสาขลาคือ กุ้งเหยียด ซ่ึงเกิดจากภูมิปัญญาของชาวบ้านซึ่งประกอบอาชีพเลี้ยงกุ้งธรรมชาติ หรือการท าวังกุ้ง 
ได้คิดค้นการแปรรูปสัตว์ทะเล โดยการน ากุ้ง 2 ชนิด ได้แก่ กุ้งรูและกุ้งขาวมาดัดหลังให้ตรง และเรียงใส่หม้อทีละชั้น
อย่างเป็นระเบียบ โรยน้ าตาลทรายและเกลือป่นลงไประหว่างชั้น จากนั้นน าเขียงมากดทับก่อนน าไปต้มให้สุก  
ได้เป็นกุ้งตัวแดงมันวาวเหยียดตัวตรง เคี้ยวหนึบหนับรสชาติหวานสุดยอดเมนูอร่อยหนึ่งเดียวในประเทศไทย  
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2566) นอกจากนี้ ด้วยความที่หมู่บ้านสาขลาเป็นชุมชนที่อยู่ใกล้ทะเลท าให้มี
อาหารทะเลที่อุดมสมบูรณ์และท าบริโภคภายในชุมชนรวมทั้งวางขายให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา อาทิ 
ปลาหมอเทศแดดเดียว กะปิ น้ าปลา ขนมจาก เป็นต้น (องค์การบริหารส่วนต าบลนาเกลือ, 2565) หมู่บ้านสาขลามี
ประชาชนหลากหลายเชื้อชาติทั้งไทย จีน และมอญ ส่งผลให้ประเพณีและวัฒนธรรมมีความหลากหลายแต่ใน
ปัจจุบันประเพณีและวัฒนธรรมบางอย่างได้เลือนหายไปตามกาลเวลา หมู่บ้านสาขลามีการจัดงานประจ าปีราว
ปลายเดือนสิบเอ็ดหลังออกพรรษา ซึ่งงานประจ าปีที่ขึ้นชื่อและไม่เหมือนใคร คือ งานแห่หลวงพ่อโต โดยจะมีการ
แห่องค์หลวงพ่อโตจ าลองไปตามเส้นทางคลองสรรพสามิตไปถึงท่าเรือปากน้ า จังหวัดสมุทรปราการ เพ่ือให้
ประชาชนได้สักการบูชา หลังจากพิธีแห่องค์หลวงพ่อเสร็จสิ้นจะมีการแข่งเรือและการประกวดเรือตามด้วยมีการจัด
งานมหรสพต่างๆ นอกจากนี้ประชาชนในหมู่บ้านสาขลายังมีการละเล่นต่างๆ ในช่วงสงกรานต์ ซึ่งถือเป็นงาน
ประเพณีปีใหม่ของไทย โดยชาวบ้านจะท าบุญตักบาตร รดน้ าขอพรจากผู้ใหญ่ เมื่อถึงช่วงเวลาเย็นจะมีการละเล่น
สนุกสนานร่วมกัน ผู้ใหญ่จะมีการทรงเจ้าเข้าผี เช่น การเข้าทรงผีข้อง ผีกระด้ง ผีสาร การเข้าลิงลม ส่วนเด็กๆ จะ
เล่นเตขี่ มอญซ่อนผ้า ขี่ม้าส่งเมือง แม่งูกินหาง ตี่จับ รีรีข้าวสาร และการเล่นสะบ้า เป็นต้น วัฒนธรรมทางภาษา
ของชาวหมู่บ้านสาขลามีลักษณะเหมือนกับชาวบ้านภาคกลางทั่วไปเพียงแต่หางเสียงจะมีลักษณะเหน่อเหมือน
ภาษามอญ คือมีลักษณะพูดเร็ว มีค าพูดที่แตกต่างจากภาษาภาคกลางทั่วไปบ้าง อาทิ การทักทายจะไปไหน 
ชาวหมู่บ้านสาขลาจะพูดว่า ไปหนา เมื่อกี้นี้ พูดว่า ปะเกี๊ยะ นี่หรือ พูดว่า เนี่ยะเล่อะ อยู่ไหน พูดว่า อยู่หนา ไม่เอา 
พูดว่า ไม่อา เป็นต้น นอกจากนี้ชาวหมู่บ้านสาขลายังมีการเรียกชื่อของใช้บางชนิดที่แตกต่างจากภาคกลางทั่วไป 
อาท ิบันได เรียกว่า กะได กางเกง เรียกว่า กุงเกง กะละมัง เรียกว่า กะมัง ตู้ เรียกว่า ชั้ว ผ้าขาวม้า เรียกว่า ผ้ายี่โป้ 
สะพาน เรียกว่า ตะพาน ขนมจาก เรียกว่า ขนมย่าง เป็นต้น องค์การบริหารส่วนต าบลนาเกลือ (2565) ทั้งหมดดังที่
กล่าวมาข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่าหมู่บ้านสาขลาเป็นชุมชนที่เอกลักษณ์เฉพาะตัว  แบ่งออกได้เป็น 4 มิติ ได้แก่ 
1) มิติทางด้านประวัติศาสตร์ ประกอบด้วย ต านานและความเป็นมาของชุมชน 2) มิติทางด้านพ้ืนที่ อันเป็นชัยภูมิ
สถานที่ตั้งของชุมชน 3) มิติทางด้านประชาชน เป็นวิถีการด าเนินชีวิตของชาวหมู่บ้านสาขลา และ 4) มิติทางด้าน 
วัฒธรรมที่มงีานประเพณีและพิธีกรรม เป็นองค์ประกอบ ซึ่งองค์ประกอบ 4 มิตินี้เป็นสิ่งที่ส่งเสริมให้หมู่บ้านสาขลา
มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวที่แสวงหาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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ปัจจุบันประเทศไทยก าลังผลักดันส่งเสริมค่านิยมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หรือที่เรียกว่า ซอฟ พาวเวอร์ 
ซึ่งมีความหมายถึง พลังที่โน้มน าให้ผู้อ่ืนหรือประเทศอ่ืนท าในสิ่งที่อีกฝ่ายต้องการ โดยไม่ใช้ก าลังบังคับ แต่ใช้ความ
นุ่มนวลผ่านค่านิยมและวัฒนธรรม (เปรม ถาวรประภาสวัสดิ์, 2567) สอดคล้องกับรัฐบาลที่มีนโยบายที่จะสนับสนุน
การสร้างพลังสร้างสรรค์หรือ Soft Power ของประเทศ เพ่ือเป็นแนวทางยกระดับพัฒนาความสามารถด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ของคนไทยในการสร้างมูลค่าและสร้างรายได้  พัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ ส่งเสริมบทบาทความเป็นผู้น าของประเทศไทยในเวทีโลก ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจและการค้าระหว่างประเทศ (ส านักงานนายกรัฐมนตรี, 2566) ดังนั้น การสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนอัน
โดดเด่นของแต่ละพ้ืนที่จึงกลายเป็นสิ่งส าคัญในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันน าไปสู่การขับเคลื่อนการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนในระยะยาว การศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลาเพ่ือส่งเสริม
การท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมนี ้ มีว ัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนของหมู่บ้านสาขลาและสภาพการ
สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือน าข้อมูลที่ได้รับมาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการสื่อสาร
การทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทีเ่หมาะสมและสอดคล้องต่อบริบทการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นทีย่ั่งยืน 
 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนของหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 
2.2 เพ่ือศึกษาสภาพการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 

3. ขอบเขตการศึกษา 
การศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ครอบคลุมการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนซึ่งหลอมรวมขึ้นจากชัยภูมิพ้ืนที่ตั้งของชุมชน การ
ด าเนินวิถีชีวิตของประชาชนในพ้ืนที่ วัฒนธรรมที่มีความโดดเด่นเฉพาะตัว และประวัติศาสตร์อันทรงคุณค่าของ
พื้นที่ชุมชน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  และวิเคราะห์แนวทางการสื่อสารอัตลักษณ์ จากการเก็บ
ข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 7 ราย ซึ่งเป็นที่รู้จักและมีบทบาทส าคัญในชุมชน ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานราชการที่มี
ส่วนในการพัฒนาชุมชน ปราชญ์ชุมชน นักกิจกรรมของชุมชน และประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนมาอย่าช้านานซึ่ง
เห็นความเปลี่ยนแปลงและมีความรู้เข้าใจบริบทของชุมชนมีส่วนช่วยในการขับเคลื่อนส่งเสริมกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมและท่องเที่ยวในหมู่บ้านสาขลา  
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4. การทบทวนวรรณกรรม 
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลาเพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแนวที่น ามาใช้เป็นแนวทางการศึกษา ดังนี้ 
แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์  
Hall (1996) ได้อธิบายไว้ว่า อัตลักษณ์ คือสิ่งที่เป็นเอกภาพหรือหนึ่งเดียวในโครงสร้างของความหมายทาง

วัฒนธรรม อัตลักษณ์จึงถูกผลิตขึ้นมาเพ่ือระบุตัวตนที่ก่อตัวขึ้นมาภายใต้สังคม อัตลักษณ์ถูกสร้างขึ้นจากการรับรู้
ทั่วไปหรือลักษณะเฉพาะร่วมกับบุคคลหรือกลุ่มคน เป็นกระบวนการที่ไม่เสร็จสิ้นหรือที่ไม่หยุดนิ่งผ่านระบบ
สัญลักษณ์เรียกได้ว่าเป็นวัฒนธรรมซึ่งเป็นความสัมพันธ์ที่ส าคัญของสังคมน าไปสู่การสร้างอัตลักษณ์ Hall (1996) 
ได้พิจารณาจากสิ่งที่ใช้ในการแสดงออกของบุคคลและระบุว่าอัตลักษณ์สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) กล่าวคือ เป็นสิ่งที่แสดงออกถึงการรู้จักตนเอง การรับรู้ตนเอง การยอมรับ
ตนเอง ความมั่นใจในตนเอง และความภาคภูมิใจในตนเอง ซึ่งอัตลักษณ์ส่วนบุคคลบางอย่างเป็นรูปธรรมจนเกือบจะ
จับต้องได้ สัมผัสได้ เช่น รูปร่างหน้าตา เพศ สถานะ ความรู้ เป็นต้น ที่เกิดจากการปฏิสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติและสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม 2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) เป็นสิ่งที่แสดงออกถึง
ผลของการขัดเกลาทางสังคม กระบวนการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม ทั้งนี้สิ่งที่แสดงออกมาจะปรากฏในรูป  
วิถ ีชีวิต ความคิด ความเชื่อ และแบบแผนพฤติกรรม ส่วน Davis et al., (2019) ได้อธิบายว่า อัตลักษณ์มี
ความหมายครอบคลุมหลายแง่มุม ทั้งที่ เกี่ยวข้องกับปัจเจกบุคคล ระหว่างบุคคล และกระบวนการทาง สังคมที่ฝัง
อยู่ภายในโครงสร้างทางสังคม ในขณะที่ Buaban & Chaisuwan (2022) ที่พบว่าอัตลักษณ์เป็นการก่อรูปขึ้นมา
จากสถาบันทางสังคมที่เกิดจากการเรียนรู้และประสบการณ์ใหม่ๆ ผ่านการแต่งกายเพ่ือให้การสื่อสารอัตลักษณ์
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

Thananun & Thungsakul (2021) ได้อธิบายเกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น ไว้ว่า เกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น
หรือด้านภูมิปัญญาท้องถิ่นในประเทศไทยสามารถจัดกลุ่มได้ 2 ประเภท ได้แก่  

1. อัตลักษณ์ที่ จับต้องได้  (Tangible Identity) หรือ อัตลักษณ์ ในเชิ งรูปธรรม เช่น  ภาพศิลปะ 
สถาปัตยกรรม หัตถกรรม อุตสาหกรรม สิ่งแวดล้อม และอาหาร เป็นต้น  

2. อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ ( Intangible Identity) หรืออัตลักษณ์ในเชิงนามธรรม เช่น คติความเชื่อ 
ประเพณี วิถีชีวิต การแสดง ดนตรี ภาษา และวรรณกรรม เป็นต้น ในขณะที่ Chimpalee (2022) ได้อธิบาย
ถึงอัตลักษณ์และลักษณะเฉพาะของเมืองหรือชุมชนไว้ว่า คือ รากเหง้าหรือวัฒนธรรมทางสังคมที่ถูกหลอมให้เกิด
ขึ้นมา และใช้ในการยึดเป็นภูมิปัญญา ขนบธรรมเนียม ประเพณี ในการปฏิบัติในสังคมนั้นๆ ซึ่งมีความโดดเด่นหรือ
ความแตกต่างกับขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรมสังคมอ่ืนๆ ซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะถิ่นเป็นอัตลักษณ์
เฉพาะกลุ่มชุมชน โดยมีคุณภาพหรือคุณสมบัติที่แตกต่างและมีลักษณะที่ท าให้เป็นที่รู้จัก มีความเป็นลักษณะเฉพาะ
ของ หรือ คุณสมบัติที่พิเศษและแตกต่างของเมืองหรือชุมชนอ่ืน จากแนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ที่กล่าวมานี้จึง
สามารถสรุปได้ว่า อัตลักษณ์คือ รากเหง้า เป็นสิ่งจ าเพาะที่ท าให้มนุษย์ สถานที่ ขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ หรือ
สิ่งของวัตถุเกิดความแตกต่าง เป็นที่น่าจดจ า ซึ่งเราเรียกสิ่งเหล่านี้โดยรวมว่า อัตลักษณ์ 
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แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
Mousavi et al., (2016) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมิได้จ ากัดเพียงการบริโภคผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม

เชิงประวัติศาสตร์เท่านั้น แต่ยังรวมถึงการมีส่วนร่วมกับวิถีชีวิตร่วมสมัยและวัฒนธรรมของผู้คนในพ้ืนที่ด้วย  
Pattanapon (2011) ได้น าเสนอองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไว้ 6 ด้านดังต่อไปนี้  
1. องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซ่ึงประกอบไปด้วย 10 องค์ประกอบ คือ  

1) ประวัติศาสตร์ความเป็นมา  
 2) หลักฐานทางประวัติศาสตร์  
 3) สิ่งปลูกสร้าง หรือสถานที่ทางประวัติศาสตร์  
 4) ศิลปะของแต่ละยุกต์แต่ละสมัย  
 5) พิธีกรรม และศาสนา  
 6) เครื่องดนตรีในสมัยเก่า และมหรสพต่างๆ ในอดีต  
 7) การสื่อสารและการศึกษาในอดีต  
 8) เครื่องแต่งกาย ขนบธรรมเนียมต่างๆ ในอดีต  
 9) วัฒนธรรมประเพณีในอดีต 
 10) เทคโนโลยีต่างๆ ในอดีต  

2. องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อม คือ การเรียนรู้เกี่ยวกับกระบวนการทางธรรมชาติ ซึ่ง
ประกอบไปด้วยความสนใจ ความตั้งใจ และความมุ่งมั่นที่จะศึกษาสิ่งแวดล้อม  

3. องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเที่ยว คือ สถานที่ที่คอยให้บริการนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจที่พัก ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจของฝาก และธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวทั้งหมด  

4. องค์ประกอบการตลาดท่องเที่ยว คือ สถานที่ที่เป็นร้านค้าหลายๆ ร้านมาวางจาหน่ายรวมกัน เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้เดินเลือกซื้อสินค้าท่ีต้องการ  

5. องค์ประกอบการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น ประกอบด้วย ประชาชนในชุมชน และผู้น าชุมชน ซึ่ง
จะต้องมีการปกครองกันตามกฎระเบียบ เพ่ือคนจ านวนมากอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข  

6. องค์ประกอบการสร้างจิตส านึกกับการท่องเที่ยว คือ การปลูกฝังให้คนในสถานที่ท่องเที่ยวช่วยกันรักษา 
และดูแลให้มีสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวก ปลอดภัย และตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้
สถานที่นั้นๆ เป็นสถานที่ท่ีน่าท่องเที่ยวต่อไปในระยะยาว 

ในขณะที่ Sukkorn (2019) ได้อธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในประเทศไทยไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือรูปแบบการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวได้
ศึกษาเรียนรู้หรือได้รับประสบการณ์เกี่ยวกับวัฒนธรรม ในวิธีการต่างๆ โดยผนวกองค์ประกอบทางทรัพยากรด้าน
สังคมสิ่งแวดล้อมและธุรกิจเข้า ด้วยกันจนเกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสอดรับตามกระแสความต้องการของ 
นักท่องเที่ยวที่มีต่อรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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5. กรอบแนวคิดการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

6. ผลการวิจัย 
ผลการศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า 

อัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 4 มิติ 
ได้แก่  

6.1 มิติด้านประวัติศาสตร์ จากการศึกษากับกลุ่มตัวอย่างพบว่า ชื่อเรียก สาขลา มีที่มาพ้ืนค าเดิมจากค าว่า 
สาวกล้า และค่อยๆ ออกเพ้ียนจนกลายเป็นค าว่า สาขลา หมู่บ้านสาขลามีประวัติและต านานเล่าสืบต่อกันมาในหมู่
คนเฒ่าคนแก่ถ่ายทอดมาสู่คนรุ่นใหม่ในชุมชนหลักๆ จ านวน 2 เรื่อง คือ 1) ต านานหมู่บ้านสาขลา ซึ่งเริ่มตั้งแต่สมัย
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช รัชกาลที่ 1 เกิดสงครามไทยรบพม่าครั้งใหญ่ที่รู้จักกันในชื่อ 
สงคราม 9 ทัพ เป็นสงครามที่ยิ่งใหญ่ที่สุดในประวัติศาสตร์ ชายฉกรรจ์ในหมู่ทุกคนต้องไปเป็นทหารเพ่ือเข้ารบ
ป้องกันแผ่นดินท าให้หมู่บ้านเหลือเพียง เด็ก สตรี และคนชรา ด้วยชัยภูมิที่ตั้งของหมู่บ้านซึ่งอยู่ใกล้ทะเลอ่าวไทย
ท าให้หมู ่บ ้านอุดมสมบูรณ์ไปด้วยอาหารส่งผลให้ทัพพม่ามาลาดตระเว นกวาดต้องเสบียงเข้าสู ่กองทัพ 
ผู้หญิง เด็ก และคนชราในหมู่บ้านจึงร่วมกันวางกลอุบายต่อสู้ทัพพม่าจนได้รับชัยชนะ และ 2) เรื่องหลวงพ่อโตดับไฟ  
ซึ่งกลุ่มตัวอย่างให้ข้อมูลที่ตรงกัน กล่าวคือ วัดสาขลาเป็นวัดเก่าแก่ได้รับการสันนิษฐานว่าสร้างขึ้นราวปี พ.ศ. 2325 
มีองค์หลวงพ่อโตเป็นพระประธานคู่บ้านคู่เมืองที่ชาวหมู่บ้านสาขลาศรัทธา จากค าบอกเล่าของกลุ่มตัวอย่างกล่าวว่า 
เมื่อคืนวันที่ 6 มกราคม 2526 เวลาประมาณ 21.00 น. ได้เกิดเหตุการณ์ไฟไหม้ครั้งใหญ่ในหมู่บ้านสาขลา
บริเวณตลาด ชาวบ้านพยายามช่วยกันดับไฟโดยส่งถังน้ าต่อๆ กัน และช่วยกันพาคนเจ็บไปส่งโรงพยาบาลทางเรือ 
แต่ไฟที่ลุกไหม้ไม่สามารถดับลงได้ในจนชาวบ้านเกิดความเหนื่อยล้าแต่แล้วก็ได้ยินเสียงสวดมนต์ดังออกมาจาก

 

การสื่อสารอัตลักษณ์ชมุชนหมู่บา้นสาขลา 
เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

  อัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลา 
- ด้านประวัติศาสตร์ ได้แก่ ต านาน ความเป็นมาของชุมชน 
- ด้านพื้นท่ี ได้แก ่ชัยภูมิสถานท่ีตัง้ชุมชน 
- ด้านประชาชน ได้แก่ วิถีชีวิต อาหาร การแต่งกาย 
- ด้านวัฒนธรรม ได้แก่ งานประเพณี พิธีกรรม 

  สภาพการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน 
- รูปแบบการสื่อสาร 
- เครื่องมือท่ีใช้ในการสื่อสาร 



 41 
 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีท ี ่3 ฉบบัท ี ่2 กรกฎาคม-ธนัวาคม 2568 (Vol.3 No.2 July-December 2025) 

การส ือ่สารอตัลกัษณ์ชุมชนหมู่บา้นสาขลา ต าบลนาเกลอื อ าเภอพระสมุทรเจดย์ี จงัหวดัสมุทรปราการ  
เพ ือ่ส่งเสรมิการท่องเท ีย่วเชงิวฒันธรรม 

บริเวณวัดสาขลาและไฟที่ก าลังลุกไหม้ก็ค่อยๆ สงบลง ชาวบ้านที่ออกไปประกอบอาชีพหาปูหาปลาในเวลากลางคืน
รอบบริเวณหมู่บ้านได้เห็นพระชราร่างสูงใหญ่ยืนอยู่เหนือบริเวณไฟไหม้ก าลังโบกจีวรดับไฟ รุ่งเช้าชาวบ้านจึง
รวมตัวกันไปที่วิหารองค์หลวงพ่อโตและพบว่าองค์หลวงพ่อโตด าไปด้วยเขม่าควันไฟทั้งองค์ ผ้าที่ห่มมีรอยไหม้ 
ใบหน้าของท่านมีร่องรอยคราบน้ าตาไหล ด้วยเหตุนี้จึงเป็นที่มาของงานประจ าปีของชาวหมู่บ้านสาขลาที่จัดขึ้นใน
วันที่ 6 มกราคมของทุกปีเพื่อร่วมกันท าบุญให้องค์หลวงพ่อโต 

6.2 มิติด้านพื้นที่ จากการศึกษาพบว่า ชัยภูมิสถานที่ตั้งหมู่บ้านสาขลาเป็นพื้นที่ที่เคยเป็นชุมชนโบราณ 
โดยได้มีการขุดพบวัตถุโบราณข้าวของเครื่องใช้ในสมัยสุโขทัย อาทิ  จาน ชาม เครื่องเบญจรงค์ เครื่องสังคโลก 
เครื่อง ลายคราม เป็นต้น ปัจจุบันหมู่บ้านสาขลาตั้งอยู่ที่ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 
มีลักษณะเป็นชุมชนปิดอยู่ใกล้อ่าวไทย การเดินทางเข้าออกชุมชนสามารถเดินทางได้ทั้งทางรถและทางเรือ  
ระบบนิเวศน์ของหมู่บ้านสาขลาเป็นป่าชายเลนมีล าคลองโอบล้อมบริเวณหมู่บ้าน พ้ืนที่ของหมู่บ้านสาขลาใน
ปัจจุบันส่วนมากเป็นพ้ืนที่ส าหรับการประกอบอาชีพประมงคือการท าบ่อกุ้งบ่อปู และพ้ืนที่ส าหรับสร้างบ้านเรือน
อยู่อาศัย บ้านสาขลาได้รับการขนานนามว่าเป็น บ้านสามน้ า สามป่า สามนา และสามหอย สามารถแปลความหมาย
ได้คือ 1) สามน้ า คือมีทั้ง น้ าจืด น้ าเค็ม และน้ ากร่อย 2) สามป่า คือป่าแสม ป่าจาก ป่าโกงกาง 3) สามนา คือ นาข้าว 
นาเกลือ นากุ้งและปลา 4) สามหอย คือ หอยแครง หอยแมลงภู่ หอยนางรมและหอยกระพง 

6.3 มิติด้านประชาชน จากการศึกษาพบว่า มิติด้านประชาชน ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบคือ 1) การด าเนิน
วิถีชีวิต 2) อาหาร และ 3) การแต่งกาย 4) ภาษา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 1) การด าเนินวิถีชีวิตของชาวหมู่บ้านสาขลา
ในปัจจุบันมีลักษณะการประกอบอาชีพแบบชาวประมงซึ่งแต่เดิมประกอบอาชีพท านาข้าวและด้วยความ
เปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติท าให้ชาวบ้านหันมาประกอบอาชีพท านาเกลือก่อนจะค่อยๆ เปลี่ยนมาประกอบอาชีพ
ท านากุ้งหรือวังกุ้ง สัตว์ทะเลที่นิยมเลี้ยงและสร้างรายได้คือ กุ้ง หอยแครง ปูทะเล และปลา 2) อาหารที่เป็นที่นิยม
รับประทานคืออาหารทะเลที่เป็นผลิตภัณฑ์เพาะเลี้ยงได้ในชุมชน และยังได้มีการน าอาหารทะเลเหล่านี้มาแปรรูป
เพื่อการถนอมอาหารและเป็นสินค้าชุมชนจ าหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยว ได้แก่ กุ้งเหยียด ซึ่งเป็นสินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ กะปิ ปลาหมอเทศแดดเดียว ปลากระบอกแดดเดียว เป็นต้น 4) ภาษาของชาวหมู่บ้านสาขลาเป็น
ภาษาเหมือนชาวบ้านภาคกลางทั่วไปแต่จะมีส าเนียงการพูดหางเสียงเหน่อเหมือนภาษามอญ พูดเร็ว และมีการ
เรียกสิ่งของบางชนิดแตกต่างจากภาษากลางทั่วไป 

6.4 มิติด้านวัฒธรรม จากการศึกษาพบว่า ชาวหมู่บ้านสาขลามีการจัดงานประเพณีหลัก จ านวน 2 งาน  
ได้แก่ 1) งานประจ าปีที่ขึ้นชื่อและเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน คือ งานแห่องค์หลวงพ่อโต วัดสาขลา โดยปัจจุบันจะมี
การแห่องค์หลวงพ่อโตจ าลองใน 2 เส้นทาง คือทางน้ าไปตามเส้นทางคลองสรรพสามิตไปถึงท่าเรือปากน้ า จังหวัด
สมุทรปราการ และทางบกโดยใช้รถวิ่งไปตามเส้นทางจากหมู่บ้านสาขลาไปถึงพระสมุทรเจดีย์ เพ่ือให้ประชาชนได้
สักการบูชา หลังเสร็จพิธีแห่องค์หลวงพ่อจะมีการเล่นของชาวในชุมชน ได้แก่ การแข่งเรือและการประกวดเ รือ
หลากหลายประเภท การละเล่นต่างๆ ตามด้วยมีการจัดงานมหรสพ การแสดงลิเก ดนตรี เป็นต้น และ 2) งานประเพณี
ปีใหม่ของไทย คือ สงกรานต์ ซึ่งงานประเพณีสงกรานต์ของชาวหมู่บ้านสาขลาจะจัดล่าช้ากว่างานประเพณี
สงกรานต์ปกติทั่วไป ภายในงานจะมีกิจกรรมท าบุญตักบาตร รดน้ าขอพรจากผู้ใหญ่ การเดินขบวนแห่สงกรานต์ 
การประกวดนางสงกรานต์ภายในหมู่บ้าน การละเล่นสนุกสนาน รวมไปถึงการจัดงานมหรสพ  
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ส าหรับสภาพการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ 1) รูปแบบการสื่อสาร 2) เครื่องมือที่
ใช้ในการสื่อสาร โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 1) รูปแบบการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนของหมู่บ้านสาขลาถูกน าเสนอผ่าน
งานกิจกรรมเกี่ยวกับวัฒนธรรมประเพณีที่สืบเนื่องมาจากต านานของชุมชน สถานที่ตั้งของชุมชนที่ มีลักษณะเป็น
ชุมชนปิดแตกต่างจากชุมชนอ่ืน และถูกน าเสนอผ่านการด าเนินวิถีชีวิตของชาวหมู่บ้านสาขลา 2) เครื่องมือที่ใช้ใน
การสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนที่ใช้ แบ่งออกเป็น 2 ชนิด ได้แก่ 1) เครื่องมือในรูปแบบออนไลน์ ได้แก่ สื่อสังคม
ออนไลน์ต่างๆ ที่จัดท าขึ้นจากทั้งภาครัฐและภาคเอกชน อาทิ เฟซบุ๊กแฟนเพจของหน่วยงานราชการในพ้ืนที่ 
เฟซบุ๊กแฟนเพจของวัดสาขลา กลุ่มเฟซบุ๊กบ้านสาขลา เป็นต้น 2) เครื่องมือในรูปแบบออฟไลน์หรือออนกราวน์ 
ได้แก่ ประชาชนหรือชาวหมู่บ้านสาขลาที่บอกเล่าเรื่องราวข้อมูลต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับหมู่บ้านสาขลา และวิถีการ
ด าเนินชีวิตที่เป็นการสื่อสารอัตลักษณ์เชิงประจักษ์ให้แก่นักท่องเที่ยวหรือผู้คนที่ไปเยือนหมู่บ้านสาขลาได้พบเห็น 
 

7. อภิปรายผลการวิจัย 
การศึกษาเรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  สามารถ

อภิปรายผลได้ 2 ส่วน ดังนี้  
7.1 อัตลักษณ์ชุมชนหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 

ประกอบด้วย 4 มิติ ได้แก่  
 7.1.1 มิติด้านประวัติศาสตร์ กล่าวคือ หมู่บ้านสาขลามีประวัติและต านานเล่าสืบต่อกันมาในหมู่

คนเฒ่าคนแก่ถ่ายทอดมาสู่คนรุ่นใหม่ในชุมชนหลักๆ จ านวน 2 เรื่อง คือ 1) ต านานหมู่บ้านสาขลา ซึ่งเริ่มตั้งแต่สมัย
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช รัชกาลที่ 1 เกิดสงครามไทยรบพม่าครั้งใหญ่ที่รู้จักกันในชื่อ 
สงคราม 9 ทัพ ซึ่งผู้หญิง เด็ก และคนชราในหมู่บ้านร่วมกันต่อสู้ทัพพม่าจนได้รับชัยชนะ จึงขนานนามชื่อหมู่บ้านว่า
สาวกล้า จนเพี้ยงมาเป็น หมู่บ้านสาขลา และ 2) ประวัติศาสตร์เรื่องหลวงพ่อโตดับไฟ โดยองค์หลวงพ่อโตเป็น
พระประธานคู่บ้านคู่เมืองที่ชาวหมู่บ้านสาขลาศรัทธา และชาวบ้านในชุมชนเชื่อว่าท่านได้ช่วยดับไฟในครั้งที่
หมู่บ้านเกิดไฟไหม้ครั้งใหญ่ การสืบทอดเรื่องเล่าเหล่านี้สะท้อนถึง อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Identity) 
ตามแนวคิดของ Thananun & Thungsakul (2021) ที่รวมถึงคติความเชื่อ ประเพณี และวิถีชีวิต ซึ่งมีส่วนส าคัญ
ในการสร้างความแตกต่างและความโดดเด่นของชุมชน นอกจากนี้ การรักษาและเล่าต านานเหล่านี้ยังสอดคล้องกับ
แนวคิดของ Hall (1996) ที่ระบุว่าอัตลักษณ์เป็นกระบวนการที่ไม่หยุดนิ่ง ถูกสร้างขึ้นจากการรับรู้ร่วมกันภายใน
สังคม หมู่บ้านสาขลาจึงสามารถสร้าง อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) และ อัตลักษณ์ทางสังคม 
(Social Identity) ของสมาชิกชุมชนผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมและการรับรู้ประวัติศาสตร์ 
การสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนจึงเกิดขึ้นผ่าน ระบบสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมและประเพณี ที่ถ่ายทอดเป็นรูปธรรม
และนามธรรม ทั้งในด้านวัตถุ เช่น สถานที่ส าคัญ และด้านนามธรรม เช่น ความเชื่อ ความภาคภูมิใจในรากเหง้า 
สิ ่งเหล่านี้ช่วยสร้างความแตกต่างและความจ าเฉพาะตัวของหมู่บ้านสาขลา ท าให้ชุมชนมีเอกลักษณ์เฉพาะที่
สามารถสื่อสารกับทั้งสมาชิกภายในและผู้มาเยือน (Buaban & Chaisuwan, 2022; Chimpalee, 2022) 
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 7.1.2 มิติด้านพ้ืนที่ กล่าวคือ หมู่บ้านสาขลาเป็นชุมชนโบราณ เคยมีการขุดพบวัตถุโบราณสมัยสุโขทัย 
เช่น จาน ชาม เครื่องเบญจรงค์และเครื่องสังคโลก ปัจจุบันตั้งอยู่ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัด
สมุทรปราการ เป็นชุมชนปิดใกล้อ่าวไทย สามารถเข้าออกได้ทางรถและทางเรือ หมู่บ้านล้อมรอบด้วยระบบนิเวศน์
ป่าชายเลนและล าคลอง พ้ืนที่ส่วนใหญ่ใช้ประกอบอาชีพประมงและอยู่อาศัย บ้านสาขลามีชื่อเรียกว่า “บ้านสามน้ า 
สามป่า สามนา และสามหอย” สื่อถึงความหลากหลายของน้ า ป่า นา และหอยในพ้ืนที่ ได้แก่ น้ าจืด น้ าเค็ม น้ ากร่อย 
ป่าแสม ป่าจาก ป่าโกงกาง นาข้าว นาเกลือ นากุ้งและปลา และหอยแครง หอยแมลงภู่ หอยนางรม และหอยกระพง 
มิติด้านพ้ืนที่ของหมู่บ้านสาขลาสามารถสะท้อนทั้ง อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (Tangible Identity) ผ่านภูมิทัศน์ 
สิ่งแวดล้อม และบ้านเรือน รวมถึงชื่อเรียก “บ้านสามน้ า สามป่า สามนา และสามหอย” ซึ่งสื่อถึงความหลากหลาย
ของน้ า ป่า นา และทรัพยากรทะเล และ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Identity) ผ่านวิถีชีวิตและการ
ประกอบอาชีพของชาวบ้าน เช่น การท าประมง การเลี้ยงกุ้ง หอย และปลา ซึ่งสะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างชุมชน
กับสิ่งแวดล้อมตามแนวคิดของ Hall (1996) และ Buaban & Chaisuwan (2022) นอกจากนี้ ลักษณะพ้ืนที่และ
การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติช่วยให้ชุมชนสามารถสร้าง  อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) 
ที่โดดเด่น แตกต่างจากชุมชนอ่ืน ทั้งในด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และรูปแบบวิถีชีวิต
ที่ยั่งยืน ซึง่ท าให้หมู่บ้านสาขลาเป็นตัวอย่างของชุมชนที่สามารถสื่อสารเอกลักษณ์ของตนออกสู่ภายนอก ทั้งส าหรับ
สมาชิกในชุมชนและผู้มาเยือน (Thananun & Thungsakul 2021; Chimpalee, 2022) 

 7.1.3 มิติด้านประชาชน กล่าวคือ มิติด้านประชาชนของหมู่บ้านสาขลาประกอบด้วยการด าเนินวิถีชีวิต 
อาหาร การแต่งกาย และภาษา ชาวบ้านส่วนใหญ่ประกอบอาชีพประมง ได้แก่ การท านากุ้ง เลี้ยงกุ้ง หอยแครง ปู 
และปลา จากเดิมที่ท านาข้าวและนาเกลือ อาหารนิยมเป็นอาหารทะเลและสินค้าชุมชน เช่น กุ้งเหยียด กะปิ 
ปลาหมอเทศแดดเดียว และปลากระบอกแดดเดียว ภาษาของชาวบ้านใกล้เคียงภาษากลางแต่มีส าเนียงเหน่อ
แบบมอญ พูดเร็ว และเรียกสิ่งของบางชนิดแตกต่างจากภาษากลาง มิติด้านประชาชนของหมู่บ้านสาขลาสะท้อน
ให้เห็นถึง อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) และ อัตลักษณ์ที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้  อย่างชัดเจน 
ชาวบ้านมีวิถีชีวิตที่ปรับตัวตามทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อม โดยประกอบอาชีพประมง การท านากุ้ง 
และเลี้ยงสัตว์ทะเลต่างๆ ซึ่งแสดงถึงการปฏิสัมพันธ์กับธรรมชาติและภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่งผลให้เกิดความภูมิใจและ
ความยึดโยงต่อชุมชน (Hall, 1996; Davis et al., 2019) อาหารทะเลและผลิตภัณฑ์ชุมชน เช่น กุ้งเหยียด กะปิ 
และปลาตากแห้ง เป็น อัตลักษณ์ที่สื่อสารถึงรากเหง้าและวิถีชีวิตของชุมชน ในขณะที่ภาษาท้องถิ่นท่ีมีส าเนียงเหน่อ
แบบมอญ การเรียกสิ่งของบางชนิดแตกต่างจากภาษากลาง และรูปแบบการแต่งกายเป็นอัตลักษณ์ที่ช่วยสร้าง
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของชุมชนและท าให้ชาวบ้านมีความแตกต่างและโดดเด่นจากชุมชนอ่ืนๆ (Thananun & 
Thungsakul 2021; Chimpalee, 2022) อีกทั้งมิติด้านประชาชนไม่เพียงสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่สืบทอดมา 
แต่ยังเป็นเครื่องมือส าคัญในการ สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน ให้ผู้มาเยือนและสมาชิกภายในชุมชนรับรู้และเข้าใจ
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดที่ว่าอัตลักษณ์เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลกับสภาพแวดล้อม
ทางสังคมและวัฒนธรรม (Hall, 1996; Buaban & Chaisuwan, 2022) 
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 7.1.4 มิติด้านวัฒธรรม กล่าวคือ ชาวหมู่บ้านสาขลามีมิติด้านวัฒนธรรมที่เด่นชัด ผ่านงานประเพณีหลัก 
2 งาน ได้แก่ งานแห่องค์หลวงพ่อโต วัดสาขลา ซึ่งจัดแห่องค์จ าลองทั้งทางน้ าและทางบก พร้อมกิจกรรมแข่งเรือ 
ประกวดเรือ การละเล่น และมหรสพต่างๆ ส่วนอีกงานคือประเพณีสงกรานต์ที่จัดช้ากว่างานทั่วไป ภายในงานมี
กิจกรรมท าบุญตักบาตร รดน้ าขอพรจากผู้ใหญ่ ขบวนแห่ การประกวดนางสงกรานต์ และการละเล่นสนุกสนาน
ควบคู่กับมหรสพสะท้อนอัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) และ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Identity) 
อย่างชัดเจน ผ่านงานประเพณีหลัก 2 งาน ได้แก่ งานแห่องค์หลวงพ่อโต และงานสงกรานต์ชุมชน งานเหล่านี้
ไม่เพียงเป็นกิจกรรมทางศาสนาและสังคมเท่านั้น แต่ยังท าหน้าที่เป็น เครื่องมือสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน โดยแสดงให้
เห็นถึงความเชื่อ วิถีชีวิต และขนบธรรมเนียมที่เฉพาะถิ่น ซึ่งช่วยสร้างเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและแตกต่างจา ก
ชุมชนอ่ืน (Hall, 1996; Davis et al., 2019) อีกทั้งกิจกรรมเช่น การแห่องค์หลวงพ่อโต แข่งเรือ ประกวดเรือ 
การละเล่น และมหรสพ เป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรมผ่านการปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับสิ่งแวดล้อมทางสังคมและ
ทางน้ าของหมู่บ้าน ขณะที่ประเพณีสงกรานต์ที่จัดช้ากว่าปกติ แสดงถึง การปรับตัวของชุมชนและการรักษาความ
ต่อเนื่องทางวัฒนธรรม ในขณะเดียวกัน สร้างความภาคภูมิใจและการยอมรับในเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของสมาชิกใน
ชุมชน (Buaban & Chaisuwan, 2022) ดังนั้น มิติด้านวัฒนธรรมจึงไม่เพียงสะท้อนความเชื่อและประเพณี แต่ยัง
เป็นรากเหง้าอัตลักษณ์ชุมชน ที่ท าให้หมู่บ้านสาขลาเป็นที่จดจ าและมีคุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด
ของ Hall (1996) และ Chimpalee (2022) ว่าการสื่อสารอัตลักษณ์เกิดจากกระบวนการสร้างความหมายร่วมและ
การปฏิสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมที่ท าให้ชุมชนโดดเด่นและมีเอกลักษณ์เฉพาะ 

7.2 สภาพการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของหมู่บ้านสาขลา ต าบลนาเกลือ 
อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ รูปแบบการสื่อสารและเครื่องมือที่ใช้ 
รูปแบบการสื่อสารน าเสนอผ่านกิจกรรมวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิตของชาวบ้าน และความเป็นชุมชนปิดที่แตกต่าง
จากที่อ่ืน ส่วนเครื่องมือแบ่งเป็นออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊กแฟนเพจของหน่วยงานราชการ วัด และกลุ่มชุมชน และ
ออฟไลน์ เช่น การบอกเล่าเรื่องราวโดยชาวบ้านให้ผู้มาเยือนได้รับรู้และสัมผัสอัตลักษณ์ของหมู่บ้าน  ซึ่งสอดคล้อง
กับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เน้นการมีส่วนร่วมกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน (Mousavi et al.,  2016) 
การน าเสนอผ่านกิจกรรมวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของชาวบ้าน ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสประสบการณ์
ทางวัฒนธรรมอย่างแท้จริง ไม่ใช่เพียงการบริโภคสินค้าหรือชมแหล่งประวัติศาสตร์เท่านั้น ในส่วนของเครื่องมือ
สื่อสารออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊กแฟนเพจของหน่วยงานราชการ วัด และกลุ่มชุมชน ช่วยขยายขอบเขตการรับรู้และ
สร้างการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวได้กว้างขึ้น ในขณะที่เครื่องมือออฟไลน์ เช่น การบอกเล่าเรื่องราวโดยชาวบ้าน 
เป็นการถ่ายทอดอัตลักษณ์ชุมชนเชิง ประสบการณ์ตรง (Experiential Tangible Identity) ท าให้ผู้มาเยือนได้
เรียนรู้ทั้งประวัติศาสตร์ ความเชื่อ วิถีชีวิต และขนบธรรมเนียมของหมู่บ้านอย่างเต็มที่ สภาพการสื่อสารดังกล่าว
สอดคล้องกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ประกอบด้วย องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของ 
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ชุมชนท้องถิ่น และการสร้างจิตส านึกกับการท่องเที่ยว (Pattanapon, 2011) ชาวบ้านมีบทบาทส าคัญในการ
ถ่ายทอดข้อมูลเชิงวัฒนธรรมและสร้างประสบการณ์ตรงแก่นักท่องเที่ยว ท าให้ชุมชนสามารถรักษาเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น พร้อมกับตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างเหมาะสม ดังนั้น สภาพการ
สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนของหมู่บ้านสาขลาจึงไม่เพียงช่วยสร้าง ความโดดเด่นของชุมชน และความเป็นเอกลักษณ์ 
แต่ยังส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน โดยผสานทั้งองค์ความรู้ทางสังคม สิ่งแวดล้อม และธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเข้าด้วยกัน Sukkorn (2019) ท าให้หมู่บ้านสาขลาสามารถเป็นแหล่งเรียนรู้และแหล่งท่องเที่ยวที่
ตอบโจทย์นักท่องเที่ยวทั้งในเชิงวัฒนธรรมและประสบการณ์ 
 
8. ข้อเสนอแนะ 

8.1 ควรขยายมิติการศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนไปยังมิติ อ่ืนๆ ของอัตลักษณ์ชุมชน เช่น การรับรู้ของ
นักท่องเที่ยวต่อชุมชน การมีส่วนร่วมของภาคเอกชน หรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เพ่ือวิเคราะห์ความ
เชื่อมโยงระหว่างอัตลักษณ์และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

8.2 ควรเพ่ิมส่วนของการศึกษาวิจัยให้เป็นไปเพ่ือการพัฒนากลยุทธ์สื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชน โดยศึกษา
ประสิทธิผลของเครื่องมือสื่อสารทั้งออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงการออกแบบกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายต่างๆ เพ่ือสร้างการรับรู้และประสบการณ์เชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน 
 
9. ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
 9.1 ด้านวิชาการ กล่าวคือ การศึกษาวิจัยนี้ช่วยเสริมสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ชุมชน ทั้งในแง่
ของวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่น ท าให้เกิดฐานข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการศึกษา การวิจัย
ด้านการสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการพัฒนาชุมชนในอนาคต 
 9.2 ด้านการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว กล่าวคือ การศึกษาเกี่ยวกับสภาพการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน
ช่วยให้หน่วยงานท้องถิ่นและผู้ประกอบการท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้ช่องทางและวิธีการสื่อสารที่เหมาะสม 
เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ชัดเจนและน่าสนใจของหมู่บ้านสาขลา ส่งเสริมการรับรู้ และความเข้าใจที่ถูกต้องต่อ
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน  
 9.3 ด้านการพัฒนาศักยภาพชุมชนและการมีส่วนร่วม  กล่าวคือ การศึกษาเกี ่ยวกับสภาพการ
สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนช่วยสร้างความเข้าใจร่วมกันภายในชุมชนเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของตนเอง ท าให้คนในพ้ืนที่เกิด
ความภาคภูมิใจในรากเหง้า และตระหนักถึงคุณค่าของมรดกวัฒนธรรม น าไปสู่การมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ 
ถ่ายทอด และร่วมกันวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของหมู่บ้านอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน 
 9.4 ด้านเศรษฐกิจและการสร้างคุณค่าทางสังคม กล่าวคือ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับชุนสามารถใช้การ
สื่อสารอัตลักษณ์ท่ีถูกต้องและมีประสิทธิภาพเพ่ือยกระดับมูลค่าของสินค้าชุมชนและบริการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
อันน ามาซึ่งรายได้หมุนเวียนในชุมชนมากขึ้น เกิดผลดีต่อคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน และสร้างภาพลักษณ์
ด้านการพัฒนาที่ยั่งยืนของหมู่บ้านสาขลาในระยะยาว 
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