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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา และ
ศึกษาผลกระทบของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าและ
บริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา เป็นการวิจัยเชิงปริมาณด้วยวิธีการส ารวจ 
กลุ่มเป้าหมายคือผู้บริโภคท่ีซื้อสินค้าและบริการของภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช ใช้เครื่องมือ
แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล จ านวน 400 ตัวอย่าง สุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็นด้วยวิธี
เจาะจง (purposive sampling) และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การวิเคราะห์แบบถดถอยเชิงพหุคูณ ผลการวิจัย พบว่า 
ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในภาพรวม อยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉลี่ย 4.14 เมื่อพิจารณา
รายด้าน พบว่า ด้านที่อยู่ในระดับมากท่ีสุด คือ ด้านราคา ด้วยค่าเฉลี่ย 4.29 และด้านทีม่ีระดับความคิดเห็นอยู่
ในระดับมาก ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้วยค่าเฉลี่ย 
4.14, 4.07, และ 4.05 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลโดยตรงและมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ (β = 0.185) และด้านราคา (β = 0.312) ซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค
ในเชิงบวก ขณะที่ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่ายไม่มีค่าสัมประสิทธิ์ที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิต ิโดยสามารถร่วมกันพยากรณ์ร้อยละ 21.90 (R² = 0.210) 
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Abstract 
This research aims to study the opinions on the marketing mix that influence the 

purchasing behavior of local wisdom products and services in the Korat Geopark area, Nakhon 
Ratchasima Province, and to examine the impact of these marketing mix on consumer 
purchasing behavior. The research method employed is a quantitative survey. The target group 
consists of consumers who purchase local wisdom products and services in the Korat Geopark area. 
A questionnaire was used to collect data from 400 samples, selected through non-probability 
purposive sampling. The data were analyzed using descriptive statistics, including frequency, 
percentage, mean, and standard deviation, as well as inferential statistics, specifically multiple 
regression analysis. The results showed that the overall opinion on the marketing mix was at 
a high level, with a mean of 4.14. When considering each aspect, the highest rating was for the 
price, with a mean of 4.29. The other aspects with high ratings included the product, promotion, and 
distribution channels, with means of 4.14, 4.07, and 4.05, respectively. The marketing mix that had 

a direct and statistically significant impact at the 0.05 level (p < 0.05) were the product (β = 0.185) 

and price (β  = 0.312), which positively influenced consumer purchasing behavior. Meanwhile, 
the promotion and distribution channels did not show statistically significant coefficients. 
These factors combined accounted for 23.00% of the variance in purchasing behavior (R² = 0.230) 
 

Keywords: Marketing Mix, Consumer Behavior, Local Wisdom Products and Services, Korat Geopark 
 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
อุทยานธรณีโคราช หรือ โคราชจีโอปาร์ค (Korat Geopark ) คือพ้ืนที่ที่ได้รับการจัดตั้งขึ้นเพ่ืออนุรักษ์ 

แหล่งธรณีวิทยา แหล่งโบราณคดี และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ส าคัญในจังหวัดนครราชสีมา โดยมีเป้าหมายเพื่อการ
พัฒนาอย่างยั่งยืนผ่านการส่งเสริมการศึกษา การท่องเที่ยว และการมีส่วนร่วมของชุมชน (กรมทรัพยากรธรณี , 
2566) เป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการยอมรับในระดับสากลว่าเป็นแหล่งธรณีวิทยาที่มีคุณค่าทั้งในด้านแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ และวัฒนธรรมเป็นพื้นที่ท่ีมีความหลากหลายทางด้านธรณีวิทยาและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ส าคัญซึ่ง
ครอบคลุมพ้ืนที่ 5 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองนครราชสีมา อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ อ าเภอขามทะเลสอ อ าเภอ
สูงเนิน และอ าเภอสีคิ้ว โดยสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช (Korat Geopark) 
สะท้อนถึงวัฒนธรรม วิถีชีวิต และทรัพยากรธรรมชาติของชุมชนในพ้ืนที่ โดยสามารถจ าแนกได้ดังนี้ ผลิตภัณฑ์
อาหารและแปรรูป ประกอบไปด้วย หมี่โคราชบ้านน้ าฉ่า เส้นก๋วยเตี๋ยวที่บางกว่าปกติ ผลิตจากชุมชนบ้านน้ าฉ่า 
ต.โป่งแดง อ.ขามทะเลสอ แคบหมูพารินทร์เมืองโคราช ผลิตโดยกลุ่มอาชีพในหมู่บ้านยางน้อย ต.บ้านใหม่ 
อ.เมืองนครราชสีมา น้ าพริกปลาทูกรอบเฉลิมพระเกียรติ ผลิตโดยกลุ่มอาชีพน้ าพริกบ้านใหม่ ต.ท่าช้ าง 
อ.เฉลิมพระเกียรติ น้ านมข้าวโพดภูใยใส ผลิตจากข้าวโพดฮอกไกโด อ.สูงเนิน ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและ 



46 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีที ่3 ฉบบัที ่1 มกราคม-มถุินายน 2568 (Vol.3 No.1 January-June 2025) 

การวเิคราะห์ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมซื้อสนิค้าและ 
บรกิารภูมปิญัญาท้องถ ิน่ในพ ืน้ท ีอุ่ทยานธรณโีคราช จงัหวดันครราชสมีา 

สิ่งทอ ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์ที่ใช้สีจากธรรมชาติในการย้อมผ้า  การทอผ้าพ้ืนเมือง สะท้อนถึง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนในพื้นที่ ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์และสมุนไพร ชาใบหม่อน ผลิตภัณฑ์จาก
ใบหม่อนที่ปลูกในพ้ืนที่ ผักอินทรีย์ ผลิตภัณฑ์เกษตรที่ปลูกโดยไม่ใช้สารเคมี การท าปุ๋ยหมัก การผลิตปุ๋ยจาก
วัสดุธรรมชาติ บริการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการเรียนรู้ กิจกรรมค่ายนักธรณีรุ่นเยาว์ การเรียนรู้เกี่ยวกับ
ธรณีวิทยาส าหรับเยาวชน นิทรรศการผลิตภัณฑ์ชุมชน การแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และการ
ประกวดแข่งขันการผัดหมี่โคราชและต าส้มต าลีลา กิจกรรมที่ส่งเสริมวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น ส าหรับสัดส่วน
ของสินค้าและบริการ สามารถแยกเป็นประเภทต่างๆ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์อาหารและแปรรูป มีจ านวนมากที่สุด
และเป็นที่นิยมในตลาดท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและสิ่งทอ มีความหลากหลายและ
สะท้อนถึงวัฒนธรรมท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์และสมุนไพร ก าลังได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นในกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพ และบริการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการเรียนรู้  มีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวและการเรียนรู้ในพ้ืนที่ (กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม, 2566) แม้ว่าสินค้าและบริการ
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่นี้จะมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของท้องถิ่น แต่ยังคงเผชิญกับ
ความท้าทายด้านการตลาด เช่น การเข้าถึงกลุ่มลูกค้า การสร้างการรับรู้ของผู้บริโภค และการแข่งขันกับสินค้า
เชิงพาณิชย์ในตลาดที่กว้างขึ้น การส่งเสริมและพัฒนาสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่
ดังกล่าวจึงมีความส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่นและส่งเสริมความยั่งยืนทางวัฒนธรรม 
(UNESCO, 2021) การท าความเข้าใจถึงปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภคในพ้ืนที่นั้นเป็น
สิ่งจ าเป็น 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในบริบทของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งประกอบด้วย  
ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และ การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
(Kotler & Keller, 2016) ปัจจัยเหล่านี้สามารถกระตุ้นความสนใจและส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
ทั ้งในด้านการเลือกซื้อสินค้าและบริการรวมถึงการสนับสนุนสินค้าท้องถิ่นให้สามารถแข่งขันในตลาดได้
ความส าคัญในการวางแผนกลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมเพ่ือกระตุ้นการบริโภคสินค้าและบริการภูมิปัญญา
ท้องถิ่น รวมถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิมและการรักษาความภักดีของลูกค้าในระยะยาว นอกจากนี้ ความส าคัญของ
การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราชยังมีส่วนช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบริการให้ตรงตามความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (Schiffman & Wisenblit, 2019) 

อีกทั้งยังมีพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความส าเร็จของสินค้าและบริการ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยพฤติกรรมดังกล่าวอาจได้รับอิทธิพลจากหลายปัจจัย เช่น ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
แรงจูงใจในการซื้อ การรับรู้คุณค่าแบรนด์ ความภักดีต่อสินค้า และช่องทางการจัดจ าหน่าย ซึ่งการท าความ
เข้าใจพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคในพ้ืนที่โคราชจีโอปาร์คจะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดกลยุทธ์
ทางการตลาดได้อย่างเหมาะสม  
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การวิจัยในครั้งนี้ศึกษาในเรื่อง ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้า
และบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณี จังหวัดนครราชสีมา เพ่ือให้ผู้ประกอบการและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องสามารถน าผลการศึกษามาใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าและบริการของท้องถิ่นให้มี
ประสิทธิภาพ ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค เพ่ิมศักยภาพทางการแข่งขันในตลาด และผลการวิจัย
สามารถน าไปใช้ในการวางแผนและด าเนินงานทางการตลาด เพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าและบริการเหล่านี้ และ
สร้างรายได้ให้กับชุมชนได้อย่างยั่งยืน 

 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
 2.1 เพ่ือศึกษาระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการซื้อสินค้าและบริการ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา 

2.2 เพ่ือศึกษาผลกระทบของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือสินค้า
และบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา 
 

3. วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
 แนวคิดและทฤษฏีปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

งานวิจัยนี้ได้ศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเป็นสิ่งส าคัญในการศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับการตลาด เพ่ือท าความเข้าใจถึงปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค แนวคิดส่วนประสมทาง
การตลาด 4P ซึ่งประกอบไปด้วย 1) ผลิตภัณฑ์ (Product) คือสิ่งที่ธุรกิจน าเสนอแก่ผู้บริโภค อาจเป็นสินค้าหรือ
บริการ แนวคิดนี้เน้นการท าความเข้าใจความต้องการของตลาดเป้าหมาย รวมถึงการ พัฒนาสินค้าให้มี
คุณสมบัติที่ตรงกับความต้องการและความคาดหวังของผู้บริโภค (Kotler & Keller, 2016) 2) ราคา (Price) 
เป ็นองค์ประกอบที่สะท้อนมูลค่าของสินค้าในสายตาของผู้บริโภค  ราคามีผลต่อการรับรู้คุณค่าและ
ความสามารถในการแข่งขันในตลาด นักการตลาดจะต้องตั้งราคาอย่างเหมาะสมเพ่ือให้ได้ประโยชน์ทั้งกับธุรกิจ
และลูกค้า โดยพิจารณาจากต้นทุน การแข่งขัน และขนาดของการเปลี่ยนแปลงราคาที่มีผลต่อปริมาณความ
ต้องการซื้อของผู้บริโภค 3) สถานที่/ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place or Channel of Distribution) หมายถึง
การน าสินค้าไปสู่ผู้บริโภคในสถานที่ที่พวกเขาสามารถเข้าถึงได้อย่างสะดวกสบาย ซึ่งอาจผ่านช่องทางการจัด
จ าหน่ายทางกายภาพหรือทางออนไลน์ นักการตลาดต้องวางแผนและเลือกช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มี
ประสิทธิภาพเพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างครอบคลุมและ 4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
เป็นกระบวนการในการสื่อสารและสร้างความสนใจให้กับผู้บริโภค เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซื้อสินค้าประกอบด้วย
เครื่องมือหลายชนิด เช่น การโฆษณา การขายตรง การส่งเสริมการขาย และการประชาสัมพันธ์ นักการตลาด
ต้องวางแผนกลยุทธ์ในการสื่อสารให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและใช้เครื่องมือการส่งเสริมการขายที่
สอดคล้องกับลักษณะของตลาด (Kotler & Armstrong, 2020) แนวคิดนี้มุ่งเน้นให้ผู้ประกอบการใช้กลยุทธ์ 
 



48 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีที ่3 ฉบบัที ่1 มกราคม-มถุินายน 2568 (Vol.3 No.1 January-June 2025) 

การวเิคราะห์ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมซื้อสนิค้าและ 
บรกิารภูมปิญัญาท้องถ ิน่ในพ ืน้ท ีอุ่ทยานธรณโีคราช จงัหวดันครราชสมีา 

ในการปรับตัวให้เข้ากับตลาด โดยการท าความเข้าใจผู้บริโภคและสิ่งที่พวกเขาต้องการ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการ
สร้างมูลค่าและความภักดีของลูกค้า การน าเสนอแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดนี้สามารถน ามาใช้ในการ
วิเคราะห์และประยุกต์เพ่ือพัฒนากลยุทธ์ในการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการ
และพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน 

จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place or Channel of Distribution) ด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) เพราะการประยุกต์ใช้แนวคิดปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด จะช่วยให้สามารถ
วิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคต่อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่
อุทยานธรณีโคราชอย่างเป็นระบบ โดยสามารถน าไปก าหนดเป็นตัวแปรอิสระในกรอบแนวคิดการวิจัย 

แนวคิดและทฤษฏีพฤติกรรมผู้บริโภค 
งานวิจัยนี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) เป็นหัวข้อส าคัญในการศึกษา 

เนื่องจากการท าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นพื้นฐานในการวิเคราะห์และพัฒนากลยุทธ์ที่ สามารถ
ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ พฤติกรรมผู้บริโภคคือกระบวนการที่ผู้บริโภคใช้ใน
การตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการ รวมถึงปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจนั้น โดยการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค
จะพิจารณาถึงแรงจูงใจ ความรู้สึก การรับรู้ การเรียนรู้ รวมถึงทัศนคติและอิทธิพลจากสภาพแวดล้อมรอบตัว 
(Schiffman & Wisenblit, 2019) หนึ ่งในทฤษฎีที ่ส าคัญคือ ทฤษฎีล าดับขั ้นความต้องการของมาสโลว์ 
(Maslow's Hierarchy of Needs) ซึ่งระบุว่าผู้บริโภคมีความต้องการที่แตกต่างกันและล าดับความส าคัญของ
ความต้องการเหล่านั้นจะแตกต่างกันไป ตั้งแต่ความต้องการพ้ืนฐาน เช่น ความปลอดภัยและปัจจัยสี่ ไปจนถึง
ความต้องการระดับสูง เช่น การยอมรับจากสังคมและการพัฒนาตนเอง (Maslow, 1943) นอกจากนี้ ทฤษฎี
พฤติกรรมผู ้บริโภคของโฮเวิร์ด-เชธ (Howard-Sheth Model) ยังเน้นถึงการตัดสินใจซื้อของผู ้บริโภคใน
บริบทที่มีข้อมูลซับซ้อน โดยแสดงถึงปัจจัยต่างๆ เช่น แรงจูงใจ ประสบการณ์ และการรับรู้ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจ (Howard & Sheth, 1969) การศึกษาแนวคิดเหล่านี้ช่วยให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคได้
อย่างละเอียด และน าไปสู่การพัฒนากลยุทธ์ที่สอดคล้องกับความต้องการและแรงจูงใจของผู้บริโภคในแต่ละ
กลุ่มเป้าหมาย 

จากการศึกษาเรื่องพฤติกรรมผู้บริโภคในบริบทของสินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงควรพิจารณาทั้งในมิติ
ของความต้องการส่วนตัว รสนิยม และการรับรู้ถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมของสินค้า โดยสามารถน าไปก าหนดเป็น
ตัวแปรตามในกรอบแนวคิดการวิจัย 

ข้อมูลเกี่ยวกับพื้นที่อุทยานธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) 
อุทยานธรณีโคราช หรือ โคราชจีโอปาร์ค เป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรองให้เป็น UNESCO Global 

Geopark แห่งแรกของประเทศไทยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งครอบคลุมพ้ืนที่ 5 อ าเภอประกอบไปด้วย 
อ าเภอเมืองนครราชสีมา อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ อ าเภอขามทะเลสอ อ าเภอสูงเนิน และอ าเภอสีคิ้ว โดยพ้ืนที่
ดังกล่าวมีความโดดเด่นในด้านทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีสืบทอดมาอย่างยาวนาน 
ท าให้สินค้าและบริการที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น และสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม
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ทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนในท้องถิ่น สินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่นของโคราชจีโอปาร์ค 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ศิลปหัตถกรรม เครื่องปั้นดินเผา อาหารพ้ืนเมือง และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ซึ่งเป็นสินค้าที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตและเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ สินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยาน
ธรณีโคราช ได้แก่ หัตถกรรมและงานฝีมือชุมชนในพ้ืนที่มีความเชี่ยวชาญในการท าเครื่องปั้นดินเผา เครื่องจักสาน 
และงานหัตถกรรมอ่ืนๆ ที่สืบทอดกันมาหลายชั่วอายุคน อาหารพ้ืนเมือง มีการปรุงอาหารท้องถิ่นที่ใช้วัตถุดิบ
จากธรรมชาติในพ้ืนที่ เช่น ผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพร และวัตถุดิบท้องถิ่นอ่ืนๆ และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
การจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชน เช่น งานประเพณีพ้ืนบ้าน การแสดง
ศิลปะพ้ืนเมือง และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา, 2565) 

แนวคิดสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่น 
สินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง ผลิตภัณฑ์หรือการให้บริการที่มีรากฐานมาจากความรู้ 

ทักษะ และภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น ซึ่งสั่งสม ถ่ายทอด และพัฒนาจากรุ่นสู่รุ่น โดยสะท้อนถึงวัฒนธรรม วิถี
ชีวิต และอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่อย่างชัดเจน สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะหลัก ได้แก่ สินค้าเชิง
วัฒนธรรม (Cultural Products) เช่น ผ้าไหม เครื่องจักสาน เครื่องปั้นดินเผา สมุนไพร อาหารพ้ืนบ้าน ฯลฯ 
ซึ่งแสดงถึงภูมิปัญญาดั้งเดิมของท้องถิ่นในการผลิตสิ่งของที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยมีคุณค่าเชิงศิลปะและ
จิตวิญญาณท้องถิ่น และบริการที่สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น การนวดแผนไทย การท าอาหารพ้ืนถิ่น เป็น
กิจกรรมท่องเที่ยว การจัดเวิร์กช็อปฝึกท าหัตถกรรม เป็นต้น ซึ่งเน้นการส่งต่อความรู้และประสบการณ์ให้แก่
ผู้ใช้บริการหรือผู้มาเยือน (กระทรวงวัฒนธรรม, 2565) 

สินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นมีบทบาทส าคัญในการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ และเพ่ิมมูลค่าเศรษฐกิจฐานราก ผ่านการเชื่อมโยงกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) และเศรษฐกิจชุมชน (Community-Based Economy) (กระทรวงวัฒนธรรม, 2565) 

กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเรื่อง ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

ซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่ อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา จากการทบทวน
วรรณกรรม แนวคิดและทฤษฎี ที่ผ่านมาสามารถก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้  

 

          ตัวแปรอิสระ                    ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

พฤติกรรมการซ้ือสินค้าและบริการ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช 

(Maslow, 1943; Schiffman &   
Wisenblit, 2019) 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
1. ด้านผลติภณัฑ ์
2. ด้านราคา 
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด 
   (Kotler & Keller, 2016) 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
ประภาพร ชุลีลัง และคณะ (2562) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรม

การซื้อหมี่โคราชตราดอกจิกของผู้บริโภคในตลาดท้องถิ่น จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อหมี่โคราชตราดอกจิกในภาพรวมอยู่ในระดับมาก และผู้บริโภคให้
ความส าคัญในระดับมากทุกด้าน 

จักรพันธ์ ปัญโญนันท์ (2562) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้า 
OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ในจังหวัดพิษณุโลก ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ด้านราคา เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมซื้อสินค้า OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ในจังหวัดพิษณุโลก 
อยางมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

อาทิตยา แสนค า (2564) ได้ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนของนักท่องเที่ยวใน
จังหวัดเชียงราย พบว่า ปัจจัยที่นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญมากที่สุดคือด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือด้านราคา 
โดยเน้นถึงความเป็นเอกลักษณ์และคุณภาพของสินค้าท้องถิ่น 

ณัฐวุฒิ ค าปลิว (2565) ได้ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภคสินค้า OTOP ในจังหวัดมหาสารคาม 
โดยผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับด้านราคาและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ในระดับสูง และมัก
ตัดสินใจซื้อโดยพิจารณาจากความคุ้มค่าของสินค้าและความน่าเชื่อถือของแหล่งผลิต 

เอกพล แสงศรี (2566) ได้ศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้บริโภคอ าเภอปะค า จังหวัดบุรีรัมย์ ผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคในอ าเภอปะค า  
จังหวัดบุรีรัมย์ ให้ความส าคัญกับปัจจัยต่างๆ อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาปัจจัยแต่ละด้าน พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้
ความส าคัญกับปัจจัยด้านราคามากท่ีสุด 

สมมติฐานงานวิจัย 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลทางตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญา

ท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 

4. วิธีด าเนินการวิจัย 
 4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรที่ใช้ศึกษา คือ ผู้บริโภคที่อาศัยและกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปยังพ้ืนที่
อุทยานธรณีโคราช ประกอบไปด้วย 5 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองนครราชสีมา อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ อ าเภอ
ขามทะเลสอ อ าเภอสูงเนิน และอ าเภอสีคิ้ว จ านวน 744,763 คน (กระทรวงสาธารณสุข, 2566) 

 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ เนื่องจากทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน จึงใช้การ
ค านวณหาขนาดตัวอย่างจากสูตรทราบจ านวนประชากรของ Taro Yamane (1973) โดยก าหนดให้มีความ
เชื่อมั่นที่ 95% ยอมให้มีความคลาดเคลื่อนไม่เกิน 5% จากการแทนค่าในสูตรได้จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ านวน 
400 กลุ่มตัวอย่าง และท าการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็นด้วยวิธีเจาะจง (purposive sampling) 
ซึ่งถือว่าทุกคนในประชากรมีโอกาสถูกเลือกเท่าๆ กัน และได้ด าเนินการในเดือน กรกฏาคม ถึง สิงหาคม 2566 
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 4.2 เครื่องมือการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบบสอบถามได้แบ่งออกเป็น 
4 ส่วน ดังนี้ ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน จ านวน 6 ข้อ เป็นค าถามปลายปิด แบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 
ซึ่งก าหนดให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียง 1 ค าตอบ ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาด (4P) โดยประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการ
ส่งเสริมการตลาด จ านวน 19 ข้อ ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยาน
ธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) จ านวน 7 ข้อ เป็นค าถามปลายปิด (Close-ended Questions) การวัดตัวแปร
ในส่วนที่ 2 และส่วนที่ 3 เป็นแบบมาตราส่วนอันตรภาค (Interval Scale) โดยก าหนดค่าคะแนนเป็น 5 ระดับ 
คือ 5 มากที่สุด 4 มาก 3 ปานกลาง 2 น้อย และ 1 น้อยที่สุด และส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม และอ่ืนๆ 
 4.3 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
 4.3.1 ท าการศึกษาจากเอกสารบทความทฤษฎีหลักการ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือก าหนด
ขอบเขตของการวิจัยโดยสร้างเครื่องมือวิจัยให้มีความครอบคลุมวัตถุประสงค์ของการวิจัย และน าข้อมูลที่ได้มา
สร้างแบบสอบถาม 
 4.3.2 น าแบบสอบถามมาทดสอบคุณภาพ และความเชื่อมั่นของเครื่องมือ โดยผู้ทรงคุณวุฒิ 
จ านวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) และน ามาหาค่าดัชนีความ
สอดคล้อง (Index of Item Objective Congruence: IOC) ซึ่งจากการประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของ
แบบสอบถาม พบว่าค่า IOC ของแบบสอบถามีค่า 1.00 ซึ่งมากกว่า 0.50 ในทุกข้อค าถาม จึงสรุปได้ว่าครื่
องมือส าหรับงานวิจัยมีค่าความสอดคล้องภายในชุดเดียวกัน (Turner & Carlson, 2003) 
 4.3.3 น าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดสอบกับประชากรที่มีความใกล้เคียงกับ
กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 คน เพ่ือให้เกิดความมั่นใจว่าผู้ตอบแบบสอบถามเข้าใจในค าถามและสามารถตอบ 

มาค านวณหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient: α) โดยที่ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ 
ด้านผลิตภัณฑ์มีค่า 0.889 ด้านราคามีค่า 0.940 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีค่า 0.905 และด้านการส่งเสริม
การตลาดมีค่า 0.872 และพฤติกรรมการเลือกซื้อสิ้นค้ามีค่า 0.926 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.70 ขึ้นไป (Hair et al., 
2010) จึงสรุปได้ว่า เครื่องมือส าหรับงานวิจัยมีความน่าเชื่อถือ สามารถน าไปเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างได้ 
 4.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ได้ก าหนดแหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 4.4.1 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data Sources) เป็นข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูล
จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัย
ความน่าจะเป็น (Nonprobability sampling) ด้วยวิธีเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
เลือกตอบตามวัตถุประสงค์ (Purposive Sampling) จ านวน 400 ตัวอย่าง โดยขอความร่วมมือกับกลุ่มตัวอย่าง
โดยแบ่งตามอ าเภอ จ านวน 80 ชุดต่ออ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองนครราชสีมา อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ 
อ าเภอขามทะเลสอ อ าเภอสูงเนิน และอ าเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา ในการด าเนินการท าแบบสอบถาม 



52 

 

วารสารมหาวทิยาลยัวงษ์ชวลติกุล (มนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์) Journal of Vongchavalitkul University (Humanities and Social Sciences) 

ปีที ่3 ฉบบัที ่1 มกราคม-มถุินายน 2568 (Vol.3 No.1 January-June 2025) 

การวเิคราะห์ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมซื้อสนิค้าและ 
บรกิารภูมปิญัญาท้องถ ิน่ในพ ืน้ท ีอุ่ทยานธรณโีคราช จงัหวดันครราชสมีา 

มีจ านวน 2 ช่องทางโดยผ่านแบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) โดยสร้างคิวอาร์โค้ดและลิงค์ของ
แบบสอบถามจัดส่งให้กับกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับผู้ตอบแบบสอบถาม และแบบ
เอกสารแบบสอบถามเป็นเอกสารและได้ด าเนินการในเดือน กรกฏาคม ถึง สิงหาคม 2566 
 4.4.2 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data Sources) เป็นการค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลจาก
เอกสารที่เกี่ยวข้องจากแหล่งที่อ้างอิงได้ และมีความน่าเชื่อถือ เอกสารทางวิชาการ วารสาร บทความงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง และสืบค้นข้อมูลที่เผยแพรในเว็บไซต์ต่างๆ จากอินเทอร์เน็ต เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 
 4.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ โดยสถิติท่ีใช้ในการวิจัยประกอบไปด้วย 

 4.5.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นสถิติส าหรับการบรรยาย 
 1) วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ 
สถานภาพระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ เฉลี่ยต่อเดือน ได้แก่ ค่าความถี่  ( Frequent) ร้อยละ 
(Percentage) ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 2) การวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ประกอบไปด้วย 
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ได้แก่ ค่าเฉลี่ย (Mean) 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
 4.5.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics)  
 1) การวิเคราะห์แบบถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression) โดยการหาผลกระทบ
ระหว่างตัวแปรต้น ได้แก่ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ส่งผลต่อตัวแปรตาม คือ พฤติกรรมการซื้อสินค้าและ
บริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) ด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) ได้ด าเนินการตรวจสอบตัวแปร ตรวจสอบความสัมพันธ์เชิงเส้นตรงโดย
ตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างสองตัวแปร (Bivariate Relationship) ด้วยการหาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์
เพียร์สัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) เพ่ือทดสอบ Multicollinearity โดยมีค่า
ไมเ่กิน 0.7 (Hair et al, 2009) ส าหรับค่านัยส าคัญทางสถิติการวิจัยครั้งนี้ก าหนดที่ระดับ 0.05 
 

5. ผลการวิจัย 
       ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 299 คน คิดเป็นร้อยละ 74.75 
และเพศชาย จ านวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.25 ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 20 - 30 ปี จ านวน 135 คน คิดเป็น
ร้อยละ 33.75 รองลงมามีอายุระหว่าง 31- 40 ปี จ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.75 อายุระหว่าง 41- 50 
ปีจ านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 17.00 อายุตั้งแต่ 51 ปีขึ้นไป จ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13.00 และ
อายุน้อยกว่า 20 ปี จ านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 อยู่ในสถานภาพโสด จ านวน 245 คน คิดเป็นร้อยละ 
61.25 รองลงมาสถานภาพสมรส จ านวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 29.75 และสถานภาพหย่าร้าง/หม้าย จ านวน 
36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 219 คน คิดเป็นร้อยละ 54.75 
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รองลงมา มัธยมศึกษา จ านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.50 อนุปริญญา/เทียบเท่า จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 
13.50 สูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.25 และต่ ากว่ามัธยมศึกษา จ านวน 24 คน คิดเป็น
ร้อยละ 6.00 มีอาชีพรับราชการ/พนักงานของรัฐ จ านวน 138 คน คิดเป็นร้อยละ 34.50 รองลงมาอาชีพ
พนักงานบริษัท/เอกชน จ านวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.25 อาชีพนักเรียน นักศึกษา จ านวน 75 คน คิดเป็น
ร้อยละ 18.75 อาชีพประกอบธุรกิจส่วนตัว จ านวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.75 และอาชีพอ่ืนๆ จ านวน 35 คน 
คิดเป็นร้อยละ 8.75 และส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 - 20,000 บาท จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 
32.00 รองลงมารายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 27.75 รายได้
เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า 10,000 บาท จ านวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.75 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 
40,000 บาท จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,001 บาทขึ้นไป 
จ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 
      ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  
 ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  ประกอบไปด้วย 
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ดังตารางที่ 1 
 

ตารางท่ี 1 ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมและรายด้านของผู้ซื้อสินค้าและ 
              บริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) จังหวัดนครราชสีมา 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ค่าเฉลี่ย 

(x ̅) 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 
ความคิดเห็น 

ล าดับ 

1. ด้านผลติภณัฑ ์
2. ด้านราคา 
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด 

4.14 
4.29 
4.05 
4.07 

0.518 
0.541 
0.620 
0.632 

มาก 
มากที่สุด 

มาก 
มาก 

2 
1 
4 
3 

รวม 4.14 0.483 มาก  

  
 จากตารางที่ 1 พบว่า  ในภาพรวมของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด มีระดับความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับมาก (x ̅= 4.14, S.D.= 0.483) เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านที่มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับ  

มากที่สุด คือ ด้านราคา (x ̅= 4.29, S.D.= 0.541) และด้านที่มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ได้แก่  

ด้านผลิตภัณฑ์ (x ̅= 4.14, S.D.= 0.518) ด้านการส่งเสริมการตลาด (x ̅= 4.07, S.D.= 0.632) และด้าน

ช่องทางการจัดจ าหน่าย (x ̅= 4.05, S.D.= 0.620) ตามล าดับ 
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      ผลการทดสอบสมมติฐาน ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลทางตรงต่อพฤติกรรมการ
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 โดยไดม้ีการทดสอบปัญหา Multicollinearity โดยใช้สถิติตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร
อิสระหลายๆ 

 

ตารางท่ี 2 การตรวจสอบ Multicollinearity และความเป็นอิสระของความคลาดเคลื่อนของตัวแปรอิสระ 
ตัวแปรอิสระ Tolerance VIF 

ด้านผลิตภณัฑ์ (X1) 
ด้านราคา (X2) 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (X3) 
ด้านการส่งเสริมการตลาด (X4) 

0.510 
0.452 
0.488 
0.473 

1.962 
2.213 
2.048 
2.339 

Durbin-Watson = 1.692 
 

 จากตารางที่ 2 ผลการตรวจสอบพบว่า ค่าตัวแปร Tolerance มีค่ามากกว่า 0.10 และค่า VIF 
น้อยกว่า 10 ทุกตัวแปร แสดงว่าไม่พบปัญหา Multicollinearity (Hair et al., 2013) แสดงว่าไม่มี
ความสัมพันธ์กันเองในระดับสูงระหว่างตัวแปร และค่า Durbin-Watson = 1.692 แสดงว่าความคลาดเคลื่อน
มีความเป็นอิสระต่อกัน ซึ่งเป็นไปตามเกณฑ์ที่ก าหนด 

 

ตารางท่ี 3 การแสดงผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ (Pearson Correlation) 

ตัวแปร พฤติกรรม 
การซ้ือ 

ด้านผลิตภัณฑ์  
(X1) 

ด้านราคา  
(X2) 

ด้านช่องทาง 
การจัดจ าหน่าย (X3) 

ด้านการส่งเสริม
การตลาด (X4) 

พฤติกรรมการซื้อ 1     

ด้านผลิตภัณฑ์ (X1) 0.215 1    

ด้านราคา (X2) 0.320 0.414 1   

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (X3) 0.287 0.392 0.538 1  

ด้านการส่งเสริมการตลาด (X4) 0.154 0.224 0.493 0.422 1 

**มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01** 
 

 จากตารางที่ 3 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามมีค่าอยู่ระหว่าง 
0.154 – 0.320 ซึ่ งมีค่าน้อยกว่า 0.80 แสดงถึงตัวแปรอิสระทุกตัวและตัวแปรตามไม่มีปัญหา 
Multicollinearity (Field, 2013) 
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ตารางท่ี 4 ผลการวิเคราะห์แบบถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ปัจจัยส่วนประสม 
            ทางการตลาดมีอิทธิพลทางตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นใน 
              พื้นที่อุทยานธรณีโคราชจังหวัดนครราชสีมา 

Model Coefficients 
t-test Sig Unstandardized Standardized 

Beta B Std.Error 
(Constant) 1.965 0.210  9.357 0.000 
1. ด้านผลิตภัณฑ์ (X1) 0.134 0.065 0.185 2.062 0.041* 
2. ด้านราคา (X2) 0.228 0.062 0.312 3.677 0.000* 
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (X3) 0.102 0.060 0.139 1.700 0.091 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (X4) 0.055 0.057 0.074 0.965 0.336 
R = 0.468, R2 = 0.219, Adj.R2 = 0.210, SEE = 0.462, F = 6.041, Sig = 0.000 

* มีนัยส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
 

  จากตารางที่ 4 เมื่อพิจารณาค่านัยส าคัญทางสถิติ (Sig) พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่
ส่งผลโดยตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัด

นครราชสีมา ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ โดยมีค่าสัมประสิทธิ์มาตรฐาน (β) เท่ากับ 0.185 และด้านราคา โดยมีค่า

สัมประสิทธิ์มาตรฐาน (β) เท่ากับ 0.312 และมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (p < 0.05) ทั้งนี้ ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดทั้ง 4 ด้านสามารถร่วมกันพยากรณ์พฤติกรรมการซื้อได้ร้อยละ 21.90 (R² = 0.219) 
ซึ่งถือว่ามีประสิทธิภาพในการพยากรณ์ในระดับหนึ่ง จึงสามารถยอมรับสมมติฐานเพียงบางส่วน 
 

6. สรุปผลการวิจัย 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 - 30 ปี อยู่ในสถานภาพโสด มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรี อาชีพรับราชการ/พนักงานของรัฐ และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 - 20,000 บาท  
ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่

มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัด
นครราชสีมา พบว่า ในภาพรวมปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
ด้วยค่าเฉลี่ย 4.14 แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคให้ความส าคัญกับปัจจัยทางการตลาดในการตัดสินใจซื้อสินค้าและ
บริการภูมิปัญญาท้องถิ่น เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านราคา มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด 
ด้วยค่าเฉลี่ย 4.29 สะท้อนว่าผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความเหมาะสมของราคาและความคุ้มค่าในการเลือก
ซื้อสินค้าและบริการ รองลงมา ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 4.14 แสดงว่าผู้บริโภคให้ความสนใจต่อคุณภาพ 
ความหลากหลาย และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ตามด้วย ด้านการส่งเสริมการตลาด ค่าเฉลี่ย  4.07 และด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย ค่าเฉลี่ย 4.05 ซึ่งอยู่ในระดับมากเช่นกัน สะท้อนถึงความส าคัญของการเข้าถึงสินค้า
และการประชาสัมพันธ์อย่างเหมาะสมในการส่งเสริมพฤติกรรมการซื้อ 
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บรกิารภูมปิญัญาท้องถ ิน่ในพ ืน้ท ีอุ่ทยานธรณโีคราช จงัหวดันครราชสมีา 

ผลกระทบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเพ่ือศึกษาผลกระทบ
ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลโดยตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่น
ในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลโดยตรงและ

มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (p < 0.05) ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ โดยมีค่าสัมประสิทธิ์มาตรฐาน (β) เท่ากับ 

0.185 และ ด้านราคา โดยมีค่าสัมประสิทธิ์มาตรฐาน (β) เท่ากับ 0.312 ซึ่งสะท้อนว่าทั้งสองปัจจัยมีผลต่อ
พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคในเชิงบวกอย่างมีนัยส าคัญ ในขณะที่ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดและ
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายไม่มีค่าสัมประสิทธิ์ที่มีนัยส าคัญทางสถิติ จึงไม่สามารถสรุปได้ว่าทั้งสองปัจจัยมี
อิทธิพลโดยตรงต่อพฤติกรรมการซื้อในบริบทของการวิจัยนี้ ทั้งนี้ โมเดลถดถอยสามารถอธิบายความแปรปรวน
ของพฤติกรรมการซื้อได้คิดเป็นร้อยละ 23.00 (R² = 0.230) ซึ่งถือว่ามีประสิทธิภาพในการพยากรณ์ในระดับหนึ่ง 
จึงสามารถสรุปได้ว่า สมมติฐานการวิจัยบางข้อได้รับการยอมรับ โดยเฉพาะในด้านผลิตภัณฑ์และด้านราคา ที่แสดง
ถึงอิทธิพลเชิงบวกและมีนัยส าคัญต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นของผู้บริโภค 
 

7. อภิปรายผล 
 ผลการศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์ผลกระทบส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมซื้อสินค้า
และบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา สามารถอภิปรายตามวัตถุประสงค์
ได้ดังนี ้

ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ
สินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา พบว่า ในภาพรวม อยู่ใน
ระดับมาก เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านที่อยู่ในระดับมากที่สุด ด้านราคา และด้านที่มีระดับความคิดเห็น
อยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ซึ่งสอคล้อง
กับงานวิจัยของประภาพร ชุลีลัง และคณะ (2562) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ มีผลต่อ
พฤติกรรมการซื้อหมี่โคราชตราดอกจิกของผู้บริโภคในตลาดท้องถิ่น จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบว่า 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อหมี่โคราชตราดอกจิกในภาพรวมอยู่ในระดับมาก และผู้บริโภค
ให้ความส าคัญในระดับมากทุกด้าน งานวิจัยของ เอกพล แสงศรี (2566) ได้ศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้บริโภคอ าเภอปะค า จังหวัดบุรีรัมย์ 
ผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคในอ าเภอปะค า จังหวัดบุรีรัมย์ ให้ความส าคัญกับปัจจัยต่างๆ อยู่ในระดับมาก 
เมื่อพิจารณาปัจจัยแต่ละด้าน พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านราคามากที่สุด งานวิจัยของ 
ณัฐวุฒิ ค าปลิว (2565) ที่ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้า OTOP ในจังหวัดมหาสารคาม โดยผลการวิจัยพบว่า  
ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับด้านราคาและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ในระดับสูง และมักตัดสินใจซื้อโดยพิจารณาจาก
ความคุ้มค่าของสินค้าและความน่าเชื่อถือของแหล่งผลิต และงานวิจัยของ อาทิตยา แสนค า (2564) ที่ศึกษาพฤติกรรม
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนของนักท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงราย ก็พบว่า ปัจจัยที่นักท่องเที่ยว ให้ความส าคัญ
มากที่สุดคือด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือด้านราคา โดยเน้นถึงความเป็นเอกลักษณ์และคุณภาพของสินค้าท้องถิ่น 
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บรกิารภูมปิญัญาท้องถ ิน่ในพ ืน้ท ีอุ่ทยานธรณโีคราช จงัหวดันครราชสมีา 

ผลการวิเคราะห์การทดสอบผลกระทบของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลทางตรงต่อ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา พบว่า 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านราคา อิทธิพลทางตรงต่อพฤติกรรมการซื้อ
สินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา แสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคใน
พ้ืนที่อุทยานธรณีโคราชให้ความส าคัญกับคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น ความเป็น
เอกลักษณ์ คุณภาพ วัตถุดิบที่ใช้ หรือความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งส่งผลต่อความเชื่อมั่นและ
การตัดสินใจซื้อสินค้าซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler & Keller (2023) ที่ระบุว่า ผลิตภัณฑ์ และราคา
เป็นองค์ประกอบส าคัญของส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ที่ส่งผลโดยตรงต่อพฤติกรรมการซื้อ โดยผลิตภัณฑ์
เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคคาดหวังให้ตอบโจทย์ความต้องการ และราคาคือสิ่งที่สะท้อนมูลค่าที่ผู้บริโภครับรู้เมื่อเทียบกับ
ประสบการณ์หรือผลลัพธ์ที่จะได้รับ และด้านราคาของสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคมากที่สุด อาจเนื่องมาจากกลุ่มผู้บริโภคมีรายได้ปานกลางถึงต่ า ท าให้ราคาถือ
เป็นปัจจัยหลักในการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ จักรพันธ์ ปัญโญนันท์ (2562) 
ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้า OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย 
ในจังหวัดพิษณุโลก ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคา เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ
พฤติกรรมซื้อสินค้า OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ในจังหวัดพิษณุโลก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05  

ผลการวิจัย พบว่า ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและด้านส่งเสริมการตลาดไม่ส่งผลโดยตรงต่อ
พฤติกรรมการซื้อ อาจเกิดจากลักษณะของตลาดภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งมักมีการจ าหน่ายในรูปแบบดั้งเดิม เช่น 
การขายตรงในชุมชน ตลาดนัด หรือผ่านกิจกรรมภายในพื้นที่อุทยานธรณีฯ ท าให้ผู้บริโภคมักตัดสินใจซื้อ
โดยพิจารณาจากลักษณะของผลิตภัณฑ์และราคามากกว่าช่องทางการเข้าถึง หรือกิจกรรมส่งเสริมการขาย 
อีกทั้งผู้ซื้ออาจมีความคุ้นเคยหรือมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับผู้ขาย ส่งผลให้การโฆษณาหรือโปรโมชั่นมีบทบาทน้อย
ในการกระตุ้นพฤติกรรมการซื้อผลดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler & Keller (2023) ที่ระบุว่า 
ความส าคัญขององค์ประกอบในส่วนประสมทางการตลาดอาจแตกต่างกันไปตามบริบทของตลาดและลักษณะ
ของผู้บริโภค โดยเฉพาะในตลาดที่เน้นคุณค่าทางวัฒนธรรมและความสัมพันธ์ การตัดสินใจซื้อจึงอาจไม่ได้
ขึน้อยู่กับการโปรโมตหรือความหลากหลายของช่องทางจ าหน่ายเป็นหลัก 

จากผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านราคา มีอิทธิพล
ทางตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช จังหวัดนครราชสีมา
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ขณะที่ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านส่งเสริมการตลาด ไม่พบว่า
เป็นปัจจัยที่ส่งผลโดยตรงอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ สรุปได้ว่าสมมติฐานการวิจัยที่ตั้งไว้ ได้รับการยอมรับบางส่วน 
กล่าวคือ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดบางด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์และด้านราคา ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อ
ของผู้บริโภคจริงตามที่ตั้งสมมติฐานไว้ ในขณะที่ปัจจัยอ่ืนไม่ส่งผลตามสมมติฐาน ผลการศึกษานี้ชี้ให้เห็นถึง
ความส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น สอดคล้องกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น และการก าหนดราคาที่
เหมาะสม เพ่ือกระตุ้นการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคในตลาดภูมิปัญญาท้องถิ่นได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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8. ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 
 1. ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) จังหวัดนครราชสีมา พบว่า 
ด้านที่มรีะดับความคิดเห็นมากท่ีสุด คือ ด้านราคา ดังนั้น การก าหนดราคาให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ควรมี
การก าหนดราคาสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับความคาดหวังและความสามารถในการจ่ายของลูกค้า โดยควร
พิจารณาราคาที่สามารถเข้าถึงได้ทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปและนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในภูมิปัญญาท้องถิ่น 
รวมถึงการจัดท าโปรโมชั่นที่ดึงดูดลูกค้าในช่วงเทศกาลหรือกิจกรรมพิเศษเพ่ือกระตุ้นการซื้อ และด้านที่มีระดับ
ความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลายและมีคุณภาพ 
เพื ่อให ้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที ่ยวทั ้งในแง ่ของความน่าสนใจและการสร้าง
ประสบการณ์ที่ดี เช่น การออกแบบสินค้าที่มีความเกี่ยวข้องกับอุทยานธรณีและธรรมชาติของพ้ืนที่  ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด ควรใช้สื่อออนไลน์และช่องทางการสื่อสารต่างๆ ในการประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการ
ให้มากขึ้น เช่น การใช้โซเชียลมีเดียในการแชร์เรื่องราวเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นและความพิเศษของอุทยาน
ธรณี รวมถึงการจัดกิจกรรมหรือกิจกรรมร่วมกับชุมชนเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดี และด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย ควรพิจารณาขยายช่องทางการจ าหน่ายทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพ่ือให้ลูกค้าสามารถซื้อ
สินค้าได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี้ยังสามารถสร้างประสบการณ์การซื้อที่พิเศษโดยการจัดตั้งร้านค้า
ภายในพ้ืนที่อุทยานธรณีที่มีการตกแต่งและการบริการที่ดึงดูดใจ 

2. ผลการวิเคราะห์การทดสอบผลกระทบของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลทางตรงต่อ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช (โคราชจีโอปาร์ค) จังหวัด
นครราชสีมา พบว่า ด้านราคา มีอิทธิพลทางตรงต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาควรตั้งราคา
ที่สอดคล้องกับคุณภาพสินค้าและก าลังซื้อของผู้บริโภค รวมถึงอาจมีการจัดโปรโมชันหรือส่วนลดในบาง
ช่วงเวลา เพื่อกระตุ้นให้เกิดการซื้อซ้ า 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งถัดไป 
 1. ควรมีการด าเนินการวิจัยในลักษณะการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ควบคู่หรือ
ภายหลังจากการวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับแรงจูงใจ ทัศนคติ และความรู้สึกของผู้บริโภคที่
มีต่อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช 
 2. ควรขยายขอบเขตการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในกลุ่มที่หลากหลาย ควรมีการศึกษาในกลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน เช่น การแบ่งกลุ่มตามอายุ เพศ การศึกษา หรือประเภทของนักท่องเที่ยว 
(ทั้งในและต่างประเทศ) เพ่ือเข้าใจพฤติกรรมการซื้อในเชิงลึกและแนวโน้มที่แตกต่างกัน รวมถึงการศึกษาปัจจัยอ่ืนๆ 
ที่อาจมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการภูมิปัญญาท้องถิ่นในพ้ืนที่อุทยานธรณีโคราช 
 3. การวิจัยครั้งต่อไปควรส ารวจการใช้เทคโนโลยีและช่องทางออนไลน์ การศึกษาในเชิงลึกเกี่ยวกับการใช้
เทคโนโลยีและช่องทางออนไลน์ในการส่งเสริมการตลาดจะเป็นประโยชน์ โดยเฉพาะในยุคดิจิทัล ควรส ารวจการใช้
เว็บไซต์หรือแอปพลิเคชันในการซื้อสินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงการใช้โซเชียลมีเดียในการกระตุ้นการตัดสินใจซื้อ 
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